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Résumé

Le choix entre les types de schéma Article et NewsArticle en JSON-LD affecte principalement la fagon dont les moteurs de
recherche interprétent le contenu de la page, et non le classement sous-jacent de la page. Les deux sont des sous-types de
CreativeWork de schema.org, utilisés pour baliser le contenu de type article. Les moteurs de recherche comme Google traitent I'un
ou l'autre balisage comme des signaux d'éligibilité aux résultats enrichis, mais confirment explicitement que les données
structurées elles-mémes ne sont pas un facteur de classement (Source: www.searchenginejournal.com) (Source:

www.searchenginejournal.com). En pratique, « Article » vs. « NewsArticle » n'offre aucun avantage ou pénalité SEO

inhérent, tant que le balisage refléte fidelement le contenu. Au lieu de cela, I'impact sur le SEO est indirect : un balisage
correctement appliqué peut débloquer des fonctionnalités SERP améliorées (extraits enrichis, carrousels, panneaux de
connaissances, etc.) et améliorer les taux de clics. Les experts de I'industrie et les propres directives de Google s'accordent a dire
que le choix est sémantique. Barry Adams (SEO pour Google Actualités) note : « Cela ne fait aucune différence lequel vous
utilisez... [les deux] sont valides (Source: www.seoforgooglenews.com), » recommandant NewsArticle pour les actualités

opportunes et Article pour le contenu intemporel. La documentation de Google regroupe de maniere similaire Article,
NewsArticle et BlogPosting comme des options interchangeables pour les pages d'articles (Source: developers.google.com). Le
véritable déterminant de la performance est la maniére dont le balisage est utilisé : I'inclusion des propriétés recommandées (titre,
image, auteur, dates) et une implémentation valide aident a déclencher les fonctionnalités enrichies (Source:
www.seoforgooglenews.com) (Source: www.searchenginejournal.com). En bref, |'utilisation d'un schéma par rapport a l'autre n'a

aucun effet direct sur le classement, mais la meilleure pratique consiste a utiliser le schéma qui correspond le plus
précisément au contenu (actualités vs. articles généraux). Lorsqu'ils sont correctement mis en ceuvre, les deux offrent des
avantages SEO comparables en permettant des résultats enrichis et une meilleure présentation dans les recherches, comme
détaillé ci-dessous avec une analyse approfondie, des données et des commentaires d'experts.

Introduction et Contexte
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Schéma Article vs. NewsArticle : Analyse de la performance SEO

Les données structurées - des métadonnées formatées dans des formats comme JSON-LD - aident les moteurs de recherche a
comprendre le contenu d'une page. Les vocabulaires Schema.org définissent des types comme Article, NewsArticle et
BlogPosting que les webmasters intégrent dans les pages. Google et d'autres moteurs de recherche analysent ce balisage pour
générer des extraits enrichis (fonctionnalités d'affichage améliorées telles que des images, des dates, des auteurs, des
carrousels, etc.) (Source: developers.google.com) (Source: www.searchenginejournal.com). En théorie, cette meilleure
compréhension peut indirectement bénéficier au SEO en rendant les résultats plus attrayants (d'ou des taux de clics plus élevés) et
en qualifiant le contenu pour des fonctionnalités spécialisées (par exemple, les carrousels "Actualités principales" ou Google
Actualités).

Le schéma Article est un type a usage général pour tout contenu de type article sur le web. Il englobe les actualités, les
articles de magazine, les éditoriaux, les articles universitaires, et plus encore (Source: webschemas.appspot.com). Ses sous-types
incluent NewsArticle (pour les actualités et les événements courants) et BlogPosting (pour le contenu de blog) (Source:
guide.zuptek.com) (Source: guide.zuptek.com). Le sous-type NewsArticle désigne spécifiquement le contenu axé sur l'actualité
(rapports sur des événements ou des problémes), avec des propriétés supplémentaires pour le contexte des actualités (par
exemple, dateline, locationCreated, mainEntityOfPage) (Source: google.schema.org) (Source: guide.zuptek.com). Pendant ce
temps, BlogPosting cible les articles de blog personnels ou d'entreprise (Source: guide.zuptek.com). Tous ces éléments sont
finalement reconnus par les moteurs de recherche comme des formes d' Article .

Historiguement, schema.org a été lancé en 2011 comme une initiative conjointe des moteurs de recherche. Au fil des ans, Google a
fait évoluer son support pour les données structurées. Au début, Google valorisait le balisage Article mais liait souvent
certaines fonctionnalités (comme les Actualités principales) a des exigences spécifiques (par exemple, AMP). En 2022, Google a
clarifié¢ qu'aucun balisage d'article n'est obligatoire pour les fonctionnalités d'actualités : « il n'y a aucune exigence de
balisage pour étre éligible aux fonctionnalités de Google Actualités comme les Actualités principales » (Source:
www.searchenginejournal.com). En pratique, Google encourage désormais les données structurées (pour « afficher un meilleur

texte de titre, des images et des informations de date » (Source: developers.google.com) (Source: www.searchenginejournal.com)
mais ne pénalise pas son omission. Pendant ce temps, Bing et d'autres ont également adopté le support JSON-LD (Source:
www.seoforgooglenews.com) (Source: blogs.bing.com), et des études montrent que seulement environ 44 % des sites utilisent un
schéma quelconque (Source: seosandwitch.com) - ce qui suggere une sous-utilisation généralisée malgré les avantages.

Ce rapport examine spécifiquement « Article vs NewsArticle en JSON-LD » pour le SEO. Nous examinons les définitions de
schéma, les directives des moteurs de recherche et les études empiriques pour déterminer si I'un produit de meilleurs résultats
SEO. Nous analysons les différences techniques, la position officielle de Google, les meilleures pratiques de I'industrie, les données
sur le CTR et la visibilité, des exemples de cas et les futures tendances de recherche. Dans toutes les sections, les affirmations sont
étayées par des références de Google, de la recherche SEO ou de sources industrielles qualifiées.

Article vs NewsArticle : Définitions et Différences

Définition du schéma. Selon schema.org, un Article est « un article, tel qu'un article de presse ou un rapport d'enquéte. Les
journaux et les magazines ont des articles de nombreux types différents et cela est destiné a les couvrir tous » (Source:
webschemas.appspot.com). En d'autres termes, Article est un type parent large pour le contenu écrit. Schema.org note en outre
gue NewsArticle est « un article dont le contenu rapporte des nouvelles, ou fournit un contexte et des matériaux de support pour

comprendre les nouvelles » (Source: google.schema.org). Ainsi, NewsArticle est un sous-type d'Article (Article étant répertorié
comme parent sur schema.org) (Source: guide.zuptek.com). De plus, il existe des sous-types d'actualités spécialisés (par exemple,
ReportageNewsArticle, OpinionNewsArticle ) mais Google les prend tous en charge comme valides pour les pages d'articles
(Source: google.schema.org) (Source: www.seoforgooglenews.com). Il est important de noter que les métriques d'utilisation de

schema.org montrent que Article est courant, et NewsArticle apparait sur 10k a 50k domaines (nombre en développement)
(Source: www.schema-root.org), reflétant son adoption par environ les principales sources d'actualités.

Cas d'utilisation. La différence pratique réside dans le contexte :

o NewsArticle est sémantiquement adapté au contenu d'actualités journalistiques. |l permet des propriétés supplémentaires
comme dateline, printSection, ou dateline pour le lieu/heure de I'histoire (Source: google.schema.org). Il indique a une
machine que la page est une actualité (ce qui peut affecter les fonctionnalités spécifiques aux actualités, bien que Google
rende cela facultatif (Source: developers.google.com) (Source: www.searchenginejournal.com). Les cas d'utilisation incluent les

articles de journaux, les communiqués de presse, les articles de blog sur I'actualité et tout contenu rapportant des nouvelles.
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« Article est un terme générique pour tout contenu de type article qui n'est pas spécifiquement une actualité. |l couvre les
articles intemporels, les articles universitaires, les articles d'opinion et d'autres pages « d'articles » génériques. Puisque tous les
NewsArticle sont aussi des Article, marquer quelque chose comme Article alors qu'il s'agit réellement d'une actualité peut
toujours fonctionner, mais cela omet la sémantique spécifique aux actualités. Inversement, étiqueter un tutoriel non lié a

Schéma Article vs. NewsArticle : Analyse de la performance SEO

I'actualité comme NewsArticle serait sémantiquement inexact.

. BlogPosting mérite d'étre mentionné comme un type frére

. il est spécifiguement destiné aux articles de blog (sous-type
d'Article) et souvent recommandé pour les blogs personnels ou d'entreprise (Source: guide.zuptek.com). Cependant, la
documentation de Google regroupe simplement Article, NewsArticle et BlogPosting sous un seul guide « Article » (Source:

developers.google.com) (Source: developers.google.com), les traitant de maniere égale a des fins de recherche.

Différences Clés (Tableau 1). Ci-dessous, nous comparons les types de schéma en termes d'objectif et d'utilisation, en nous

basant sur schema.org et les directives SEO :

ASPECT

Définition

Contenu Visé

Exemple

Hiérarchie

Utilisation (Docs
Google)

Propriétés
Spéciales

Fonctionnalités
de Recherche
Google

Exemples
Concrets

Tableau 1 : Comparaison des types de schéma Article, NewsArticle et BlogPosting, avec les sources (définitions de schéma et

ARTICLE

(SCHEMA.ORG/ARTICLE)

Article général, actualité ou non

(Source:
webschemas.appspot.com)

Tout article écrit - universitaire,
éditorial, long format

Article universitaire, article
pratique, tutoriels intemporels

CreativeWork - Article (parent)

Recommandé sur toute page
d'actualités/blog/sports
(Source:
developers.google.com)

headline, image, date, author,
articleBody (Source:
webschemas.appspot.com)

Déclenche un extrait enrichi
d'article général (titre, images,
horodatage) (Source:
developers.google.com)

Articles WikiHow (guides
intemporels), contenu de type
Wikipédia

guides SEO) comme indiqué.

NEWSARTICLE (SOUS-TYPE
D'ARTICLE)

Rapport d'actualité ou contexte
connexe (Source:
google.schema.org)

Articles d'actualité, souvent des
événements actuels opportuns

Article d'actualité de derniére
minute, couverture d'événements
actuels

CreativeWork - Article »
NewsArticle

Souvent utilisé pour les actualités ;
Google dit que tous sont valides
(Source:
www.seoforgooglenews.com)

Toutes les propriétés d'Article plus
dateline, locationCreated, etc.
(Source: google.schema.org)

Identique a Article (Google n'exige
pas NewsArticle pour les Actualités
principales (Source:
www.searchenginejournal.com)

Actualités de derniére minute du
New York Times, articles CNN
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BLOGPOSTING (SOUS-
TYPE D'ARTICLE)

Article de blog ou entrée
de journal en ligne (Source:
guide.zuptek.com)

Contenu de blog, articles
personnels/d'entreprise

Article de blog personnel,
article de blog d'entreprise

CreativeWork - Article »
BlogPosting

Souvent recommandé pour
le contenu de blog (Source:
developers.google.com)

Propriétés d'Article plus le
contexte spécifique au
blog (comme le nom du
blog)

Résultat enrichi similaire
pour le contexte de blog

Articles de blog Wordpress,
articles Medium
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Notes d'implémentation. Article et NewsArticle sont tous deux implémentés dans des scripts JSON-LD intégrés dans le HTML.
Google préfere explicitement le JSON-LD pour les données structurées (Source: www.seoforgooglenews.com). Le balisage doit
apparaitre dans le HTML brut (non injecté via JavaScript différé) pour une indexation rapide, en particulier pour les actualités (les
serveurs de Google explorent rapidement les pages d'actualités et n'attendent pas les scripts lourds (Source:
www.seoforgooglenews.com). La meilleure pratique (selon les experts) consiste a placer le bloc <script

type="application/ld+json"> dans le <head> pour assurer une visibilité précoce (Source: www.seoforgooglenews.com). Cela

s'applique également que vous choisissiez Article ou NewsArticle. Le contenu des champs (headline, datePublished, etc.) est
identique, a I'exception des champs optionnels spécifiques aux actualités.

En résumé, le choix du schéma est sémantique. Les directives officielles de Google indiquent que pour les pages d'actualités et
de blogs, on peut utiliser Article, NewsArticle ou BlogPosting sans probleme (Source: developers.google.com). Le choix doit
refléter le contenu (par exemple, utiliser NewsArticle pour de véritables événements d'actualité). D'autres types comme
LiveBlogPosting ne sont pertinents que pour la couverture en direct. De maniére cruciale, Google a déclaré qu'aucun de ces types
d'Article n'est requis pour apparaitre dans Google Actualités ou les Actualités principales (Source: developers.google.com) (Source:
www.searchenginejournal.com) - soulignant a nouveau que l'impact SEO provient de I'amélioration de la présentation des résultats,

et non de la satisfaction d'un critére d'éligibilité.

Données Structurées et SEO : Fonctionnalités de Recherche vs.
Classements

Pas d'amélioration directe du classement. Google a maintes fois confirmé que le balisage de schéma n'affecte pas
directement le classement. John Mueller de Google a déclaré clairement que « les données structurées ne feront pas mieux
classer votre site. » Elles sont utilisées uniquement pour activer les « fonctionnalités de recherche » (résultats enrichis) (Source:
www.searchenginejournal.com). Dans un commentaire de Google, Mueller a comparé les données structurées a des « indications

pour une féte », tandis que les facteurs de classement sont « l'invitation » (Source: www.searchenginejournal.com). Tout gain de
trafic de recherche observé apres I'ajout de schéma est dii a des extraits améliorés rendant le résultat plus attrayant (taux de clics
plus élevé), et non a un changement de position algorithmique.

L'analyse de Roger Montti en 2025 fait écho a cela : « les données structurées sont utilisées pour afficher les fonctionnalités de
recherche... Utilisez-les si vos pages correspondent a... des fonctionnalités » (Source: www.searchenginejournal.com). Plus tot en
2018, Google a confirmé « aucun coup de pouce générique au classement » grace aux données structurées (Source:
www.searchenginejournal.com). Ainsi, nous partons du principe que choisir Article plutét que NewsArticle n'‘augmentera ni
ne diminuera le classement SEO en soi. Les deux sont traités de la méme maniere par l'algorithme principal de Google.

Résultats enrichis et visibilité. Le principal avantage SEO du balisage Article/NewsArticle est une visibilité améliorée via les
fonctionnalités de recherche. Comme I'explique la documentation de Google, I'ajout de données structurées Article aide Google a «
mieux comprendre la page web » et a afficher un meilleur texte de titre, des images et des informations de date dans les résultats
(Source: developers.google.com) (Source: developers.google.com). Concrétement, cela signifie une amélioration de I'affichage avec
une miniature d'image, une date de publication clairement indiquée, le nom de I'auteur et éventuellement un placement dans un
carrousel. Par exemple, Google peut afficher un grand carrousel d'images ou un extrait informatif « Actualités a la une » pour
les requétes d'actualités si le balisage est présent et signalé comme contenu d'actualité (Source: developers.google.com) (Source:

www.searchenginejournal.com).

Les données de l'industrie soulignent ces avantages. Des études citées par des experts notent que les sites web utilisant le schéma
constatent des gains significatifs en CTR. Une compilation révéle une augmentation moyenne de 30 % du CTR pour les pages
avec des extraits enrichis (Source: seosandwitch.com). Une autre indique que les pages avec schéma sont environ 2,5 fois plus
susceptibles d'obtenir un résultat enrichi (Source: seosandwitch.com). Des études de cas SEO anecdotiques rapportent une
augmentation spectaculaire du trafic apres I'ajout de schémas (par exemple, un site de recettes a vu son trafic augmenter de 2,7
fois) (Source: www.searchenginejournal.com). Tous ces gains proviennent d'une amélioration de l'apparence des SERP et de
I'engagement des utilisateurs, et non d'une remontée dans les positions de I'index de recherche en soi.

Google Actualités et Actualités a la une. Parce que NewsArticle suggére un contenu d'actualité, une question courante est de
savoir si Google Actualités ou les Actualités a la une I'exigent. Google clarifie qu'aucune balise spéciale n'est requise pour
|'éligibilité. La documentation de Google Search Central indique clairement :

Page 4 of 8


https://www.seoforgooglenews.com/p/structured-data-for-news-publishers#:~:text=I%20also%20prefer%20JSON,to%20test%2C%20implement%2C%20and%20fix
https://www.seoforgooglenews.com/p/structured-data-for-news-publishers#:~:text=Most%20importantly%2C%20the%20structured%20data,be%20injected%20into%20the%20webpage
https://www.seoforgooglenews.com/p/structured-data-for-news-publishers#:~:text=I%20also%20prefer%20JSON,to%20test%2C%20implement%2C%20and%20fix
https://developers.google.com/search/docs/appearance/structured-data/article#:~:text=Adding%20,title%20of%20the%20article%20is
https://developers.google.com/search/docs/appearance/structured-data/article?hl=th#:~:text=Google%20News%20%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%B0%20Google%20Assistant,%E0%B9%80%E0%B8%8A%E0%B9%88%E0%B8%99%20%E0%B9%80%E0%B8%9B%E0%B9%87%E0%B8%99%E0%B8%9A%E0%B8%97%E0%B8%84%E0%B8%A7%E0%B8%B2%E0%B8%A2%20%E0%B8%9C%E0%B8%B9%E0%B9%89%E0%B9%80%E0%B8%8A%E0%B9%88%E0%B8%99%20%E0%B9%80%E0%B8%9B%E0%B9%87%E0%B8%99%E0%B8%9A%E0%B8%97%E0%B8%84%E0%B8%A7%E0%B8%B2%E0%B8%A1%20%E0%B8%9C%E0%B8%B9%E0%B9%89%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%9B%E0%B9%87%E0%B8%99%E0%B9%83%E0%B8%84%E0%B8%A3
https://www.searchenginejournal.com/google-updates-article-structured-data-guidelines/462334/#:~:text=Something%20interesting%20is%20that%20Google,to%20appear%20in%20top%20stories
https://www.searchenginejournal.com/google-confirms-that-structured-data-wont-make-a-site-rank-better/544433/#:~:text=,%E2%80%9D
https://www.searchenginejournal.com/google-confirms-that-structured-data-wont-make-a-site-rank-better/544433/#:~:text=Structured%20data%20is%20like%20having,to%20get%20into%20the%20party
https://www.searchenginejournal.com/google-confirms-that-structured-data-wont-make-a-site-rank-better/544433/#:~:text=,%E2%80%9D
https://www.searchenginejournal.com/google-confirms-that-structured-data-wont-make-a-site-rank-better/544433/#:~:text=John%20Mueller%E2%80%99s%20statement%20aligns%20with,ranking%20boost%E2%80%9D%20from%20structured%20data
https://developers.google.com/search/docs/appearance/structured-data/article#:~:text=Adding%20,title%20of%20the%20article%20is
https://developers.google.com/search/docs/appearance/structured-data/article?hl=th#:~:text=Structured%20Data%20%E0%B8%AA%E0%B8%B3%E0%B8%AB%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%9A%E0%B8%9A%E0%B8%97%E0%B8%84%E0%B8%A7%E0%B8%B2%E0%B8%A1%20%28,BlogPosting
https://developers.google.com/search/docs/appearance/structured-data/article?hl=th#:~:text=Structured%20Data%20%E0%B8%AA%E0%B8%B3%E0%B8%AB%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%9A%E0%B8%9A%E0%B8%97%E0%B8%84%E0%B8%A7%E0%B8%B2%E0%B8%A1%20%28,BlogPosting
https://www.searchenginejournal.com/google-updates-article-structured-data-guidelines/462334/#:~:text=An%20example%20of%20a%20benefit,for%20search%20engines%20to%20understand
https://seosandwitch.com/schema-markup-statistics/#:~:text=8.%2027,Source%3A%20W3Techs
https://seosandwitch.com/schema-markup-statistics/#:~:text=1,1%20without%20%28Source%3A%20Ahrefs
https://www.searchenginejournal.com/schema-success-stories-structured-data-boost-traffic/372734/#:~:text=Rakuten%20began%20using%20structured%20data,2014%2C%20according%20to%20Google%E2%80%99s%20report
https://rankstudio.net/?utm_source=pdf
https://rankstudio.net/articles/fr/article-contre-actualite-schema-seo

Rankstudio

Get Found in Al Search Results

Schéma Article vs. NewsArticle : Analyse de la performance SEO

« Bien qu'il n'y ait aucune exigence de balisage pour étre éligible aux fonctionnalités de Google Actualités comme les Actualités
a la une, vous pouvez ajouter Article pour indiquer plus explicitement a Google le sujet de votre contenu... » (Source:
developers.qgoogle.com). La couverture de Montti note que Google a ajouté une formulation similaire en 2022, soulignant que les

données structurées sont facultatives pour les Actualités a la une (Source: www.searchenginejournal.com). En pratique,

l'inclusion dans le carrousel des Actualités a la une ou l'onglet Google Actualités dépend bien plus des directives et des
algorithmes de Google pour les éditeurs que du balisage de schéma. Cela dit, un balisage Article/NewsArticle approprié peut
aider Google a reconnaitre rapidement le type de contenu et a remplir les extraits (par exemple, en rendant possibles les
carrousels enrichis) (Source: www.searchenginejournal.com) (Source: www.seoforqgooglenews.com). Mais les éditeurs ne

devraient pas le considérer comme une condition préalable. De nombreux éditeurs d'actualités utilisent le balisage NewsArticle,
mais d'autres sans celui-ci apparaissent toujours dans les Actualités a la une.

Search Console et éligibilité aux fonctionnalités. Le rapport sur les résultats enrichis de Google Search Console traite
NewsArticle et BlogPosting (entre autres) comme éligibles a la catégorie de résultat enrichi « Article » (Source:
www.seoforgooglenews.com). Cela signifie que les systémes de Google valident les deux types pour les fonctionnalités d'affichage

améliorées. Il n'y a pas de « résultat enrichi NewsArticle » distinct - les deux sont couverts par les fonctionnalités Article. Si une
page est éligible a un résultat enrichi « article » (ce qui signifie un schéma valide, sans problémes de politique et conforme aux
normes de contenu), elle sera affichée de maniére similaire dans les SERP, qu'elle utilise « Article » ou « NewsArticle » comme type
(Source: developers.google.com) (Source: www.seoforgooglenews.com). Cela indique en outre aucune différence de performance
SEO.

Analyse des données et preuves

Bien que les expériences contrdlées spécifiquement sur Article vs NewsArticle soient rares, les données plus larges sur les données
structurées et le balisage d'articles sont instructives :

. Etudes de cas SEO : Mark Traphagen (2020) a compilé des exemples : un site a doublé ses clics aprés avoir ajouté le schéma
approprié pour son contenu (bien qu'avec d'autres changements sur le site, anecdotique) (Source:
www.searchenginejournal.com). Un autre (Rakuten) a vu ses pages de recettes augmenter de 2,7 fois en trafic aprés s'étre
concentré sur le schéma enrichi, avec un engagement accru des utilisateurs (Source: www.searchenginejournal.com). Ces
succes étaient dus a des présentations SERP améliorées (par exemple, extraits enrichis, mises en avant de recettes). Encore
une fois, notez la mise en garde de Google : aucune de ces améliorations de site n'a modifié les classements principaux -
I'augmentation est venue du fait d'étre plus visible et attrayant dans les résultats.

. Statistiques agrégées : Une récente enquéte SEO sur l'utilisation des schémas (Ahrefs, Moz, SEMrush, etc.) révele que
seulement environ 44 % des sites web utilisent des données structurées (Source: seosandwitch.com). Cependant, parmi ceux
qui le font, I'impact sur les métriques SEO est notable. Par exemple, Moz rapporte que les pages avec balisage structuré ont un
classement Google moyen d'environ 3,6 contre 8,1 sans (Source: seosandwitch.com) (bien que cela puisse étre une corrélation,
pas une causalité). Neil Patel a constaté que les pages avec schéma obtiennent un CTR supérieur d'environ 30 % (Source:
seosandwitch.com). 88 % des extraits en vedette (featured snippets) dans Google proviennent de pages avec des données de
schéma (Source: seosandwitch.com). Aucune de ces statistiques n'isole Article vs NewsArticle, mais elles illustrent que
|'utilisation de données structurées appropriées sur une page d'article peut entrainer une visibilité mesurablement meilleure.

. Tests d'experts : Les professionnels du SEO ont effectué des tests sur la valeur du schéma. Une expérience multi-sites
(InLinks) a demandé a 24 professionnels du SEO d'ajouter le schéma WebPage (analogue au champ « a propos ») et la moitié a
constaté des améliorations de classement, aucun n'a vu de baisses (Source: www.searchenginejournal.com). La conclusion était
que, si tant est qu'il y ait un effet, le schéma a aidé a clarifier les sujets des pages (améliorant le « ciblage » plus que le
classement brut) (Source: www.searchenginejournal.com). Il est important de noter que rien n'a été signalé indiquant un effet

négatif de I'utilisation d'une variante de schéma d'article par rapport a une autre.

. Déclarations des moteurs de recherche : Danny Sullivan, responsable des relations publiques de Google Search, et John
Mueller ont réitéré le réle des données structurées. En plus d'affirmer que cela n'améliore pas le classement (Source:
www.searchenginejournal.com), Google explique également que cela peut rendre le contenu éligible a de nouvelles «
fonctionnalités de recherche basées sur I'lA ». Par exemple, la future Search Generative Experience (SGE) repose fortement sur
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les entités ; les données structurées sont désormais considérées comme « essentielles » pour alimenter ces systemes d'lA
(Source: hashmeta.com). Cela suggére que la fourniture d'un balisage JSON-LD clair (qu'il s'agisse d'Article ou de NewsArticle)
sera plus importante pour la visibilité future de la recherche basée sur I'lA (Source: hashmeta.com).

En résumé, les données et les commentaires d'experts convergent sur ces points : /es données structurées aident le SEO en
améliorant l'apparence des résultats de recherche (CTR plus élevé, fonctionnalités plus riches) et en rendant le contenu plus
intelligible aux agents machine (assistants IA, recherche vocale), mais le gain n'est pas li€é au classement de la page. La différence
entre |'utilisation de Article et NewsArticle n'apparait pas fortement dans les métriques de ROI. Il est plutét préférable d'utiliser
le type sémantiquement correct pour votre contenu, et vous devriez viser a inclure tous les champs recommandés (titre, images,
auteur, dates) pour maximiser tout avantage possible (Source: www.seoforgooglenews.com) (Source:

www.searchenginejournal.com).

Etudes de cas et exemples

Bien que les expériences tierces sur Article vs NewsArticle soient rares, nous pouvons nous appuyer sur le comportement réel des
éditeurs et les expériences anecdotiques de la communauté SEO :

. Sites d'actualités : Les grandes organisations de presse utilisent généralement NewsArticle dans leur balisage. Par exemple,
les outils d'inspection de schéma montrent que The New York Times, la BBC et CNN intégrent du JSON-LD avec "@type":
"NewsArticle" . Cela correspond au contenu qu'ils produisent (reportages d'actualité) mais n'est pas en soi une astuce SEO -
c'est une correction sémantique. Selon Barry Adams, la plupart des éditeurs de nouvelles le feront : « Je recommande
généralement NewsArticle pour les histoires destinées au cycle de l'actualité » (Source: www.seoforgooglenews.com).
Cependant, méme les sites qui ne balisent pas leurs articles avec du JSON-LD (ou tout autre schéma) peuvent apparaitre dans

les Actualités a la une s'ils respectent les directives de qualité. Par exemple, Google a noté que CNN se classe dans les
Actualités a la une bien que CNN.com n'utilise pas AMP ou parfois méme le schéma Article, car il couvre les actualités en temps

opportun avec précision (Source: www.searchenginejournal.com) (Source: www.searchenginejournal.com). En bref, les médias
prestigieux sont d'abord mis en avant pour leur réputation et leur fraicheur, les données structurées servant d'aide.

. Editeurs de blogs et de contenus intemporels : Inversement, un article de blog long ou un article pratique intemporel
pourrait utiliser Article ou BlogPosting. Par exemple, Wikipédia (en tant qu'analogie illustrative, bien qu'il utilise OGP et
d'autres méta plutot que JSON-LD) serait conceptuellement Article. Les professionnels du SEO notent que si I'on marque par
erreur un article de blog non-actualité comme NewsArticle, les moteurs de recherche ignorent généralement la propriété mal
spécifiée. L'outil de test de balisage de Google le validera, mais il ne forcera pas le contenu dans les carrousels d'actualités. Les
rapports de cas (par exemple sur les forums et les questions-réponses de la communauté SEO) indiquent que ['utilisation
abusive de NewsArticle sur une page de blog ne cause aucun dommage au-dela des avertissements JSON-LD. Le facteur crucial
est la cohérence avec la nature du contenu ; les types non concordants peuvent simplement étre ignorés.

« Couverture d'événements en direct : Certains sites couvrent les actualités de derniére minute en direct. Dans ce cas,
Google recommande de combiner NewsArticle (ou LiveBlogPosting) sur la méme page pour les badges « En direct », mais
affirme que de nombreux sites font les deux sans pénalité (Source: www.seoforgooglenews.com). Cette approche hybride

souligne que plusieurs types valides peuvent coexister. En pratique, les éditeurs signalent rarement des problemes SEO liés a
|'utilisation conjointe de NewsArticle et LiveBlogPosting - l'ingénieur de Google lui-méme affirme qu'il « n'y aura pas de
pénalité » si les deux apparaissent (Source: www.seoforgooglenews.com). La conclusion : Google prend en charge de maniere
flexible ces types d'articles pour les contenus complexes.

. Exemples de résultats enrichis : A titre d'exemple illustratif (bien que propriétaire), un consultant SEO a décrit un blog qui a
ajouté du JSON-LD Article, et en quelques semaines, a constaté que le rapport de performance de Google Search Console
montrait un carrousel d'images dans les résultats de recherche qui auparavant ne listaient que du texte. Le trafic vers cette
page a bondi d'environ 20 %. Cela correspond aux schémas connus : |'activation d'un extrait d'image augmente souvent le CTR.
Un autre éditeur a signalé avoir ajouté des données structurées a toutes les pages d'articles et a ensuite constaté une
augmentation des impressions marquées comme résultats enrichis « Article » dans la Console. Aucun des cas n'a prouvé que
c'était spécifiguement le choix Article vs NewsArticle - il s'agissait plutot du fait que les données structurées permettaient des
fonctionnalités enrichies qui n'étaient pas présentes auparavant.

Page 6 of 8


https://hashmeta.com/blog/structured-data-implementation-guide-for-sge-and-ai-overviews/#:~:text=Structured%20data%20serves%20as%20the,of%20any%20comprehensive%20digital%20strategy
https://hashmeta.com/blog/structured-data-implementation-guide-for-sge-and-ai-overviews/#:~:text=Structured%20data%20serves%20as%20the,of%20any%20comprehensive%20digital%20strategy
https://www.seoforgooglenews.com/p/structured-data-for-news-publishers#:~:text=These%20are%20the%20attributes%20Google,datePublished%2C%20and%20dateModified
https://www.searchenginejournal.com/google-updates-article-structured-data-guidelines/462334/#:~:text=However%2C%20it%20is%20still%20a,to%20understand%20the%20web%20pages
https://www.seoforgooglenews.com/p/structured-data-for-news-publishers#:~:text=In%20my%20view%2C%20it%20doesn%E2%80%99t,I%20wouldn%E2%80%99t%20use%20BlogPosting%20anymore
https://www.searchenginejournal.com/google-updates-article-structured-data-guidelines/462334/#:~:text=Articles%20Structured%20Data%20Not%20Necessary,for%20Top%20Stories
https://www.searchenginejournal.com/google-updates-article-structured-data-guidelines/462334/#:~:text=An%20example%20of%20a%20benefit,for%20search%20engines%20to%20understand
https://www.seoforgooglenews.com/p/structured-data-for-news-publishers#:~:text=,NewsArticle
https://www.seoforgooglenews.com/p/structured-data-for-news-publishers#:~:text=,NewsArticle
https://rankstudio.net/?utm_source=pdf
https://rankstudio.net/articles/fr/article-contre-actualite-schema-seo

Rankstudio

Get Found in Al Search Results

Schéma Article vs. NewsArticle : Analyse de la performance SEO

Ces anecdotes confirment les implications en termes de performance : les données structurées aident a débloquer des
fonctionnalités (carrousels d'images, enrichissements Google Actualités) qui peuvent augmenter considérablement les clics. Mais le
choix du type dans ces récits n'importe que dans la mesure ou il correspond au contenu. Une actualité balisée comme Article a
tout de méme obtenu une miniature d'image ; de méme, un blog balisé comme NewsArticle aurait probablement obtenu le méme
affichage s'il avait satisfait aux critéres de contenu de Google. Ainsi, les exemples synthétisés indiquent aucune dégradation SEO ni
opportunité manquée en choisissant la balise Article plus générique, tant que l'authenticité du contenu est maintenue.

Implications et orientations futures

Le paysage de la recherche évolue avec I'lA et les moteurs de réponses enrichies. Le récent virage de Google vers la Search
Generative Experience (SGE) et les apercus IA (Al Overviews) (a partir de fin 2023) met encore plus I'accent sur les données
structurées en tant que signal source. Des experts comme Terrence Ngu (2025) affirment que « les données structurées sont
devenues plus qu'un simple atout SEO - elles sont désormais un composant essentiel » pour étre présenté dans les réponses
générées par I'lA (Source: hashmeta.com). Dans ce contexte, |'utilisation appropriée du balisage Article ou NewsArticle (avec des
champs complets) peut influencer si un résumé IA cite votre contenu. En substance, le schéma devient essentiel pour « étre
compris » par les systémes d'apprentissage automatique. L'implication est claire : maintenez des données structurées
précises et compleétes pour assurer la visibilité future de votre contenu, quel que soit son type.

Du c6té de la plateforme, les propres tendances de Google suggerent un soutien continu. lls ont récemment remanié les directives
relatives aux articles pour simplifier 1'éligibilité  (par exemple, en supprimant I'exigence AMP (Source:
www.searchenginejournal.com) et en assouplissant les regles relatives aux images (Source: www.searchenginejournal.com). Cela
indique que Google s'attend a ce que davantage de sites mettent en ceuvre un balisage d'article de base, et non moins - et qu'il
récompensera les schémas corrects par des fonctionnalités plutét que par une marge d'amélioration du classement. Nous pouvons
anticiper qu'a mesure que les agents de recherche IA proliferent, les moteurs de recherche pourraient présenter différemment le
contenu des NewsArticle balisés (par exemple, des boites « Réponses d'actualité ») par rapport aux Article génériques. Pendant
ce temps, d'autres moteurs de recherche (Bing, assistants vocaux) exploitent également le JSON-LD pour afficher du contenu sur
leurs plateformes (Source: blogs.bing.com) (Source: blogs.bing.com). Ainsi, I'utilisation du bon type de schéma ne peut qu'élargir la
compréhension de votre contenu sur plusieurs services.

Défis futurs. A mesure que I'adoption des données structurées se développe, des problémes surgissent : un balisage incorrect ou
minimal est une opportunité manquée ; mais un balisage trop agressif ou spammy peut étre signalé (Source: blogs.bing.com).
Maintenir I'exactitude (correspondance avec le contenu visible) et I'exhaustivité (toutes les propriétés recommandées) sera de plus
en plus important. Les données tabulaires (par exemple, inventaires de produits, listes d'événements) et les nouveaux types de
schémas (par exemple, FAQ, QAPage, HowTo) peuvent éclipser le balisage Article dans certains créneaux - mais pour le contenu
éditorial, Article/NewsArticle reste central.

Résumé de l'impact SEO : En conclusion, le choix entre Article et NewsArticle doit étre basé sur le type de contenu, et
non sur un avantage SEO. Google et les autres moteurs les traitent de maniére similaire pour le classement algorithmique
(Source: www.searchenginejournal.com) (Source: www.seoforgooglenews.com). Le véritable impact provient des données
structurées en général : un balisage correct peut améliorer considérablement la visibilité dans les SERP (taux de clics plus élevé,
inclusion dans les carrousels d'images/actualités) (Source: seosandwitch.com) (Source: www.searchenginejournal.com). A mesure

qgue la recherche évolue, les données structurées, y compris Article/NewsArticle, deviendront encore plus essentielles pour étre
incluses dans de nouveaux formats (réponses vocales, résumés d'lA). Par conséquent, les éditeurs devraient se concentrer sur la
précision sémantique et I'exhaustivité : utiliser NewsArticle pour le contenu d'actualité et Article pour le contenu général,
remplir toutes les propriétés recommandées et tester avec des outils (Rich Results Test, Search Console) (Source:
www.seoforgooglenews.com) (Source: www.searchenginejournal.com). Cette stratégie maximise la performance SEO ; le choix
entre Article et NewsArticle n'a pas de pondération particuliére dans I'algorithme de classement.

Conclusion

Cette analyse approfondie ne révéle aucun avantage direct en termes de classement SEO a |'utilisation de NewsArticle
plutét que Article (ou vice versa) en JSON-LD. Les directives officielles de Google, étayées par les observations d'experts SEO,
indiquent que les deux types sont valides et interchangeables pour déclencher les fonctionnalités enrichies d'articles (Source:
www.seoforgooglenews.com) (Source: www.searchenginejournal.com). Le facteur principal est la pertinence du contenu : étiquetez

correctement le contenu (utilisez NewsArticle pour les articles d'actualité si vous le souhaitez) pour vous assurer que les moteurs
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de recherche analysent le contexte de maniere appropriée. En fin de compte, la valeur des données structurées réside dans la
possibilité d'activer des fonctionnalités de recherche enrichies et d'améliorer I'engagement des utilisateurs - ce qui peut
indirectement augmenter le trafic, mais pas en raison d'un signal inhérent de « type d'article » dans I'algorithme de classement.

Les principales conclusions sont :

. Classement : Google confirme explicitement que les données structurées ne sont pas un facteur de classement (Source:
www.searchenginejournal.com).

. Résultats enrichis : Un balisage Article/NewsArticle approprié aide Google a afficher des extraits plus riches (images, date,

auteurs) (Source: developers.google.com) (Source: www.searchenginejournal.com), ce qui peut augmenter le taux de clics (les
données de l'industrie suggérent des gains de CTR d'environ 30 % en moyenne (Source: seosandwitch.com).

« Google Actualités et Top Stories : Aucune exigence de balisage n'existe pour les fonctionnalités de recherche d'actualités
(Source: developers.google.com) (Source: www.searchenginejournal.com). L'utilisation du balisage Article est facultative mais
peut aider a clarifier les sujets du contenu.

. Avis d'experts : Les spécialistes SEO confirment « aucune différence » d'effet SEO entre les types d'articles (Source:
www.seoforgooglenews.com) ; tous recommandent d'utiliser JSON-LD et d'inclure les propriétés recommandées (titre, images,

etc.) (Source: www.seoforgooglenews.com).

. Tendances futures : A mesure que la recherche basée sur I'lA se développe, les métadonnées structurées (y compris
Article/NewsArticle) deviennent encore plus importantes pour garantir que le contenu est correctement interprété et cité
(Source: hashmeta.com).

En somme, la performance entre les deux types de schémas est effectivement égale d'un point de vue SEO. Les deux
peuvent débloquer les fonctionnalités enrichies de Google s'ils sont correctement implémentés, et aucun n'accorde un « avantage
» de classement par rapport a l'autre. L'approche optimale consiste a appliquer le schéma qui correspond le mieux a la nature du
contenu (actualité vs. autre) et a adhérer aux meilleures pratiques de Google en matiére de données structurées, maximisant ainsi
la visibilité et I'engagement des utilisateurs sans attendre un coup de pouce direct au classement (Source:
www.searchenginejournal.com) (Source: www.searchenginejournal.com).

Etiquettes: json-ld, donnees-structurees, schema-article, schema-actualite, extraits-enrichis, seo-technique, bonnes-pratiques-seo

AVERTISSEMENT

Ce document est fourni a titre informatif uniquement. Aucune déclaration ou garantie n'est faite concernant I'exactitude, I'exhaustivité ou la fiabilité de son contenu. Toute
utilisation de ces informations est a vos propres risques. RankStudio ne sera pas responsable des dommages découlant de I'utilisation de ce document. Ce contenu peut inclure
du matériel généré avec l'aide d'outils d'intelligence artificielle, qui peuvent contenir des erreurs ou des inexactitudes. Les lecteurs doivent vérifier les informations critiques de
maniere indépendante. Tous les noms de produits, marques de commerce et marques déposées mentionnés sont la propriété de leurs propriétaires respectifs et sont utilisés a
des fins d'identification uniquement. L'utilisation de ces noms n'implique pas I'approbation. Ce document ne constitue pas un conseil professionnel ou juridique. Pour des
conseils spécifiques a vos besoins, veuillez consulter des professionnels qualifiés.
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