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Résumé Exécutif

Ce rapport examine le domaine émergent du suivi de classement basé sur la perplexité - des outils et des méthodes pour mesurer la
visibilité de la marque et des mots-clés au sein des moteurs de réponse basés sur I'lA (en particulier Perplexity Al). A mesure que la recherche
évolue des résultats traditionnels de "liens bleus" vers des réponses génératives et conversationnelles, les professionnels du SEO ont besoin de
nouvelles métriques et de nouveaux logiciels pour suivre leur présence dans ces réponses d'lA. Perplexity Al en est un exemple frappant : un
"moteur de recherche IA" soutenu par Nvidia qui fournit des réponses directes avec des citations de sources. Contrairement a Google, les
réponses de Perplexity synthétisent le contenu et listent toujours les liens de support (Source: www.rankshift.ai) (Source: www.brainz.digital).
Une solution robuste de suivi de classement pour Perplexity doit donc aller au-dela des positions SERP classiques ; elle doit interroger I'lA,
capturer les sources (sites web/domaines) citées dans chaque réponse, et analyser les mentions de marque, les parts de citation et la
dynamique concurrentielle.

Ce rapport offre un apercu complet du suivi de classement Perplexity. Nous commencgons par examiner le contexte et I'historique :
comment fonctionnent les outils de suivi de classement traditionnels et pourquoi les moteurs de réponse IA comme Perplexity modifient
fondamentalement le paysage du SEO. Ensuite, nous passons en revue les outils et stratégies existants, y compris les produits émergents
(le traqueur Perplexity de SERanking, Rankability, OmniSEO, Advanced Web Ranking, etc.) et les concepts clés comme I' Optimisation pour les

Moteurs Génératifs (GEO) (Source: elpais.com) (Source: www.rankshift.ai). Nous abordons ensuite comment construire un traqueur de
classement Perplexity : sélection des requétes, utilisation des APl de Perplexity, analyse des réponses pour les citations, stockage des

données et calcul des métriques (mentions, part de voix, etc.) avec une justification basée sur des preuves. Les sections incluent une
discussion détaillée de I'architecture d'implémentation, du traitement des données et des algorithmes pertinents. Nous mettons en évidence
les métriques et les techniques d'analyse de données (par exemple, la comparaison de la fréquence de citation de marque par rapport aux
concurrents) et présentons des tableaux illustratifs pour comparer les métriques de suivi traditionnelles et celles basées sur I'lA, et pour décrire
les fonctionnalités des principaux outils de suivi SEO.

Enfin, nous présentons des études de cas et des exemples concrets de marques s'adaptant a la recherche générative (synthétisant des
informations provenant de rapports de l'industrie SEO et d'analyses d'experts), et discutons des implications pour le marketing et I'avenir de la
recherche. Tout au long du rapport, toutes les affirmations sont étayées par des sources faisant autorité (recherches SEO, études académiques,
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rapports de l'industrie et commentaires d'experts) pour garantir I'exactitude. Ce rapport vise a guider les développeurs et les professionnels du
SEO dans la création ou la sélection d'une solution de suivi de classement Perplexity, en offrant un apercu approfondi du contexte, de I'état
actuel, d'une approche technique et des considérations prospectives.

Introduction et Contexte

L'optimisation pour les moteurs de recherche (SEO) s'est historiguement concentrée sur I'optimisation pour les pages de résultats de recherche
traditionnelles (SERP) - la liste classée de liens renvoyés par Google ou des moteurs similaires pour des mots-clés donnés. Le suivi de

classement est depuis longtemps une pratique SEO fondamentale : surveiller la position d'un site web pour des mots-clés cibles, souvent a
I'aide d'outils qui "extraient des données réelles des moteurs de recherche a grande échelle, stockant les tendances historiques" (Source:
webcatalog.io). Par exemple, un guide SEO note que "les classements par mots-clés sont I'un des signaux les plus clairs de visibilité," et des
outils de suivi de classement dédiés existent car la vérification manuelle des classements "sur différents appareils, lieux et concurrents est
presque impossible" (Source: webcatalog.io). Les outils de suivi de classement traditionnels (par exemple, SEMrush, Ahrefs, Mangools,
SERanking) interrogent régulierement les moteurs de recherche avec des mots-clés et enregistrent les positions, les extraits optimisés
(featured snippets), les placements dans les packs locaux, les taux de clics, etc. lls s'appuient sur les résultats publics des moteurs de
recherche pour quantifier la visibilité d'un site.

Cependant, la nature de la recherche évolue rapidement. Au cours des dernieres années (2023-2025), des moteurs de réponse basés sur
I'lA comme ChatGPT, Google Bard/AIO et Perplexity ont émergé. Au lieu de renvoyer des listes statiques de liens, ces systemes synthétisent
des réponses a l'aide de grands modeles linguistiques (LLM), citant souvent des documents sources spécifiques dans un format
conversationnel. Perplexity Al est I'un de ces moteurs de réponse : un outil web et une API qui fournit des réponses concises et a jour, toujours
accompagnées de liens hypertexte vers les sources originales (Source: www.rankshift.ai). Les utilisateurs posent de plus en plus directement
des questions a Perplexity, plutot que de passer par Google ; il peut méme ingérer des piéces jointes (PDF, images) pour le contexte (une

fonctionnalité que Google ne prend pas encore en charge) (Source: www.tomsguide.com).

Ce changement a des implications profondes. Une enquéte récente sur les moteurs de recherche conversationnels a révélé que les systemes
basés sur I'lA hallucinent fréquemment des réponses et attribuent mal les citations (Source: arxiv.org), mais les utilisateurs leur font
néanmoins confiance en raison de leur transparence. Les rapports de l'industrie estiment que d'ici 2025, I'utilisation des outils de recherche IA
est déja significative (Perplexity gérant de I'ordre de centaines de millions de requétes par mois (Source: explodingtopics.com) (Source:
keyword.com). Par exemple, Perplexity compte environ 15 millions d'utilisateurs actifs mensuels et traite >100 millions de recherches pat
semaine en 2025 (Source: explodingtopics.com). Parallélement, une analyse a projeté que "le trafic de recherche IA a augmenté de 1 200 % en
seulement 9 mois" (Source: medium.com), et des résultats similaires montrent que seulement 8 a 12 % des meilleurs résultats Google se
chevauchent avec les sources citées par les moteurs de réponse IA (Source: medium.com). En d'autres termes, le contenu qui se
classe en premiere page de Google ne chevauche souvent que trés peu ce que les moteurs génératifs comme Perplexity citent. Cette
divergence ("le probleme du chevauchement") signifie qu'un site pourrait étre trés bien classé sur Google mais étre entierement omis des
réponses IA sur le méme sujet (Source: medium.com) (Source: www.rankshift.ai).

Compte tenu de ces changements, les professionnels du SEO reconnaissent la nécessité d'une nouvelle discipline. Le journal espagnol E/ Pais
décrit le "SEO IA" ou "GEO (Generative Engine Optimization)" comme |'optimisation de contenu spécifiquement pour la visibilité dans les
résultats des assistants IA (Gemini, Copilot, Perplexity, etc.) (Source: elpais.com). Comme I'a écrit I'expert SEO traditionnel Steen organizing,
"I'ére de I'lA générative est arrivée... les marques doivent désormais s'optimiser non seulement pour Google, mais aussi pour étre citées par
les moteurs de réponse IA". En pratique, cela signifie s'assurer que votre contenu peut étre cité par Perplexity ou Bing Al avec une grande
confiance. En effet, les blogs et livres blancs de Il'industrie (y compris les analyses de SEMrush et iPullRank) soulignent que étre cité dans
une réponse IA peut étre plus précieux qu'un classement #1 sur Google (Source: www.rankshift.ai) (Source: medium.com). Une
tactique appelée Answer Engine Optimization (AEO) ou GEO se concentre sur la structuration du contenu (par exemple, formats Q&A, réponses
concises) afin que les modeles d'IA sélectionnent les informations de votre site et les incluent dans les réponses (Source: www.rankshift.ai)
(Source: www.brainz.digital).

Quelques points clés illustrent pourquoi le suivi de la visibilité de la marque dans Perplexity est essentiel :

. Paradigme du zéro-clic : Contrairement a Google, oU les clics sur les liens classés générent du trafic, les réponses IA fournissent des
informations immédiatement. Si votre contenu est cité, les lecteurs peuvent le considérer comme faisant autorité, mais ils pourraient ne
pas cliquer du tout (ou cliquer sur des sources différentes). Par exemple, BrainZ Digital note que "60 % des sources citées par
Perplexity se chevauchent avec les 10 meilleurs résultats de Google," ce qui implique que les mémes pages fortes ont tendance a
étre utilisées, mais surtout, Perplexity présente les réponses en ligne avec des citations plutét que des publicités payantes ou des listes de
liens (Source: www.brainz.digital). Ainsi, les métriques SEO traditionnelles (impressions, CTR) ne capturent plus la "visibilité" de la méme
maniére. Comme le prévient un commentateur de I'industrie : “Si votre contenu n'est pas inclus [dans une réponse IA], vous étes invisible
au moment précis ou les utilisateurs se forgent une opinion." (Source: www.rankability.com).
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. Importance du signal de marque : Les premiéres données suggerent des enjeux énormes. Un rapport de Relixir (une plateforme SEO
IA) affirme qu'avoir une marque mentionnée par Perplexity peut entrainer une augmentation de +38 % des clics organiques et de +39 %
des clics payants (Source: relixir.ai). Bien que ces chiffres attendent une vérification indépendante, ils soulignent I'importance
concurrentielle des citations IA. Inversement, ne pas étre cité alors qu'un concurrent I'est signifie des opportunités perdues. Comme le note
un guide de Keyword.com, “les réponses générées par I'lA ne citent généralement que quelques sources... méme de petits écarts de
visibilité peuvent se traduire par des pertes concurrentielles significatives.” (Source: keyword.com). En pratique, un responsable SEO
pourrait constater une baisse du trafic Google et doit maintenant se demander : est-ce parce que les classements Google ont chuté, ou
parce que plus de requétes vont vers Perplexity ou notre marque n'est pas citée ? La surveillance du trafic seul n'est plus suffisante.

. Changement de métriques : Le SEO moderne a introduit de nouvelles métriques. En 2025, I'analyse de Rankshift appelle a suivre "les
mentions, les citations, les déclencheurs de prompt, la part de voix, etc.” sur les plateformes d'lA (Source: www.rankshift.ai). Plutét que
"classé #3 sur Google", nous nous soucions de "notre domaine a-t-il été cité dans la réponse a la requéte X, et quelle part de toutes les
citations avons-nous capturée ?" La notion de part de voix (pourcentage de citations vous revenant par rapport aux concurrents) devient
un KPI principal. Comme le dit Pieter Verschueren (PDG de Rankshift) : "Dans de nombreux cas, étre mentionné dans une réponse IA offre
plus de visibilité que de se classer premier dans un résultat de recherche traditionnel.” (Source: www.rankshift.ai).

. Dynamique de l'industrie : Reconnaissant cela, les principaux fournisseurs de SEO se précipitent pour offrir des fonctionnalités de
surveillance de I'lA. Par exemple, SE Ranking a lancé un Perplexity Visibility Tracker (actuellement en déploiement) qui indiquera quand
et a quelle fréquence votre marque ou vos URL sont citées par les réponses de Perplexity (Source: seranking.com). Advanced Web Ranking
a ajouté le "suivi Perplexity" en 2025, permettant des rapports de classement/visibilité sur les résultats de Perplexity (Source:
www.advancedwebranking.com) (Source: www.advancedwebranking.com). Des outils SEO comme OmniSEO incluent Perplexity aux coOtés

de ChatGPT pour la surveillance de la marque (Source: omniseo.com). Ces évolutions confirment que le suivi de classement Perplexity est
un besoin émergent réel sur le marché.

En résumé, I'état actuel (mi-2025) est celui d'un changement rapide : la recherche basée sur les LLM redéfinit ce que signifie "classement".
Perplexity et les moteurs de réponse similaires combinent recherche et IA, affichant des réponses directes construites a partir de documents
web. Par conséquent, le SEO doit s'adapter en mesurant la présence au sein de ces réponses. Un traqueur de classement Perplexity - un
logiciel qui interroge régulierement Perplexity pour des sujets cibles et analyse les sources retournées - est une réponse logique. Le reste de ce
rapport explorera le contexte, les efforts existants, I'approche technique et les implications futures de la construction d'un tel logiciel, avec de
nombreuses citations de recherches actuelles et de sources de I'industrie.

L'Evolution de la Recherche et du Suivi de Classement

Suivi de Classement Traditionnel et SEO

Avant d'aborder la recherche basée sur I'lA, il est utile de rappeler comment fonctionne le suivi de classement traditionnel. Dans le modele
classique, une entreprise sélectionne une liste de mots-clés importants pour son contenu ou ses produits. Un outil de suivi de classement
interroge ensuite périodiquement Google (et peut-étre Bing) pour chaque mot-clé et note la position des pages de I'entreprise. Au fil du temps,
cela construit un historique de la position du site pour chaque mot-clé, souvent ventilé par pays ou par appareil. Les principales plateformes
SEO (Ahrefs, SEMrush, Mangools, etc.) offrent des fonctionnalités telles que des tableaux de bord de suivi de position, des groupes de mots-
clés et des analyses comparatives de concurrents (Source: webcatalog.io). Elles mesurent également des signaux connexes tels que les
extraits optimisés (featured snippets), les panneaux de connaissances (knowledge panels), et ainsi de suite. Historiquement, I'hypothese était
simple : un rang plus élevé (surtout en premiere page) implique plus de visibilité et de trafic. Les tableaux de bord des outils de suivi de
classement se concentrent sur des métriques comme le classement par mot-clé et la volatilité du classement comme indicateurs
primaires de performance SEO.

Ces systémes reposent sur "lI'extraction de données réelles des moteurs de recherche a grande échelle" (Source: webcatalog.io). Par exemple,
un outil de suivi de classement pourrait émuler une requéte Google ou utiliser I'API de Google Search Console, puis analyser les listes
organiques. Les analystes interpretent ensuite la santé SEO d'un site a partir de ces données. De tels outils n'ont pas été congus pour les
réponses conversationnelles ou génératives ; ils s'attendent a une structure SERP classique (liens, descriptions, etc.). Par conséquent, ils
manquent de méthodes intégrées pour suivre le contenu dans les réponses générées par I'lA.

Emergence des Moteurs de Réponse IA

Ces derniéres années, des changements majeurs se sont produits. Les moteurs de recherche IA génératifs comme Perplexity et ChatGPT
(avec navigation) ont introduit des résultats "réponse-d'abord". Perplexity Al, lancé en 2022, utilise des données explorées sur le web et des
LLM pour générer des réponses directes : chaque réponse est un paragraphe ou une liste concise, accompagnée de liens hypertexte explicites
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vers les sources référencées (Source: www.rankshift.ai) (Source: www.brainz.digital). (En revanche, les fonctionnalités IA naissantes de Google
et ChatGPT/Bing résument généralement sans montrer beaucoup de liens directs.) Parce que Perplexity cite toujours ses sources (Source:
www.rankshift.ai), la visibilité SEO dépend désormais de la capture de ces citations.

L'utilisation de ces outils connait une croissance rapide. Selon des données indépendantes, Perplexity géere déja des centaines de millions
de requétes par mois, avec des dizaines de millions d'utilisateurs uniques (Source: explodingtopics.com) (Source: keyword.com). Une
analyse SEO de premier plan prédit que « /e trafic de recherche IA a augmenté de 1 200 % en seulement 9 mois » (Source: medium.com), et

que les réponses générées par I'lA dépasseront le trafic de recherche traditionnel d'ici la fin des années 2020. Les réponses IA détiendraient
une intention d'achat 4,4 fois plus élevée que le trafic de recherche régulier (Source: medium.com). Simultanément, le comportement de
recherche évolue : SparkToro a constaté que déja environ 60 % des recherches Google n'entrainent aucun clic (un chiffre maintenant souvent
cité comme 59-60 %) (Source: keyword.com) (Source: relixir.ai), ce qui signifie que les utilisateurs obtiennent fréquemment leurs réponses
sans visiter aucun site. Cette tendance s'accélérera probablement si davantage de requétes sont dirigées vers des réponses basées sur les
LLM.

Perplexity et les plateformes similaires ont également évolué en termes de fonctionnalités. Par exemple, Perplexity propose un mode « Pro »
permettant aux utilisateurs de choisir les LLM sous-jacents (GPT-4, Claude, etc.) pour générer des réponses (Source: www.linkedin.com), et
prend en charge le téléchargement de documents ou d'images comme contexte (Source: www.tomsguide.com). Du point de vue du suivi de

classement, cela signifie qu'une réponse pour une requéte donnée peut différer selon le modele. Un outil de suivi doit donc décider que:
modeéle ou mode surveiller. En pratique, le modéle par défaut de Perplexity (Sonar) est couramment utilisé pour le suivi SEO, ou I'on peut
surveiller tous les modeles pris en charge.

Différences Clés : Recherche Traditionnelle vs. Générative

Ces développements entrainent des différences profondes par rapport au SEO classique :

. Structure des Requétes : Le SEO traditionnel se concentre sur des phrases-clés courtes. Par contraste, Perplexity est un moteur de
recherche conversationnel (Source: www.brainz.digital). Les utilisateurs posent des questions complétes ou des invites en langage
naturel (par exemple, « Quelles sont les principales fonctionnalités de X ? »). Un contenu réussi reflete souvent ce langage, répondant
directement aux questions (Source: www.brainz.digital). Cela signifie que le suivi de classement dans Perplexity doit prendre en compte les
requétes a longue traine, sous forme de questions, en plus des mots-clés standards.

. Format des Réponses et Comportement de Clic : Les SERP de Google générent principalement des clics ; désormais, de nombreuses
recherches se terminent par une réponse « sans clic » (Source: keyword.com) (Source: relixir.ai). Sur Perplexity, les réponses sont fournies
immédiatement, avec seulement une poignée de liens de source brefs (Source: www.brainz.digital). Selon BrainZ Digital, « sur Perplexity,
I'objectif est d'avoir votre contenu intégré dans la réponse elle-méme » - les tactiques traditionnelles visant a « inciter au clic » ne
s'appliquent plus (Source: www.brainz.digital). Le contenu doit étre axé sur la réponse et concis, plagant les informations clés en premier
(Source: www.brainz.digital). De méme, un classement n°1 sur Google ne garantit pas I'inclusion ; I'lA de Perplexity peut choisir une source
fiable différente. Les analystes de Rankshift soulignent que étre cité dans une réponse IA peut offrir plus de visibilité qu'un
résultat Google n°1 (Source: www.rankshift.ai), car c'est la que les décisions des utilisateurs sont prises dans la recherche basée sur I'lA.

. Nouvelles Métriques de Visibilité : En raison de ce changement de paradigme, de nouvelles métriques sont devenues importantes.
Plutét que de suivre le classement des pages, on suit les mentions de marque, le nombre de citations et la part de voix dans les réponses
IA (Source: www.rankshift.ai) (Source: www.advancedwebranking.com). Par exemple, au lieu de « classement n°5 sur Google pour le mot-

clé K », nous mesurons « dans combien de réponses Perplexity pour les requétes autour de K notre marque est-elle citée ? » ou « quel
pourcentage des sources citées appartient a notre domaine par rapport aux concurrents ? » La part de voix parmi les sources IA est
similaire a I'ancienne part de voix parmi les positions de premiere page. Un autre nouveau signal est le sentiment ou le contexte de la
marque - OmniSEO met en évidence le suivi de /a maniere dont I'l|A décrit votre marque (positive/négative) (Source: omniseo.com). Les
indexeurs suivent également les déclencheurs d'invite : quelles requétes spécifiques meénent a des citations (puisque Perplexity propose
des « suggestions d'invite » pour le suivi).

. Exigences de Contenu et Techniques : En fin de compte, le contenu SEO doit s'adapter. Perplexity posséde son propre crawler («
PerplexityBot ») et méme un agent de récupération en temps réel (Source: www.brainz.digital). Les sites web doivent autoriser I'exploration
par ces agents pour que leur contenu apparaisse. Le SEO technique reste important (explorabilité, schéma, etc.), mais I'accent est mis sur
I'autorité et la clarté. Selon le guide BrainZ, Perplexity privilégie les domaines bien établis pour les sujets généraux (Source:
www.brainz.digital), et les signaux on-page comme les citations, les données structurées et les extraits de connaissances formatés en
snippets sont utiles. En bref, optimiser pour la recherche générative (lA) signifie appliquer les fondamentaux du SEO traditionnel (E-E-A-T,
vitesse mobile, balisage sémantique) plus de nouvelles tactiques (structures de questions-réponses claires, blocs FAQ, points de données
saillants) congues pour maximiser la pertinence pour les réponses IA. Ce changement est parfois appelé « Optimisation pour les Moteurs
de Réponses (AEO) » ou « SEO Génératif (GEO) » (Source: www.brainz.digital) (Source: medium.com).
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En résumé, I'environnement de recherche moderne exige un paradigme de suivi entierement nouveau. Si en 2015 nous suivions « mot-clé K,
position P sur Google », d'ici 2025 nous devrons également suivre « question Q de type mot-clé, nombre de réponses Perplexity citant le site S
». Les sections suivantes abordent la maniére de mettre en ceuvre un tel suivi en pratique.

Outils et Approches Existants

Avant de concevoir un outil de suivi personnalisé, il est utile d'examiner le paysage actuel. Plusieurs outils de SEO/marketing ont commencé a
offrir des fonctionnalités de visibilité Perplexity/IA. Celles-ci vont des outils de suivi de classement établis qui étendent leurs plateformes, aux
startups spécialisées dans I'analyse IA. Nous décrivons des exemples notables et résumons les concepts clés.

Outils de Suivi de Classement Traditionnels Intégrant le Support IA

. Advanced Web Ranking (AWR) : AWR fournissait traditionnellement un suivi de classement classique. En 2025, AWR a ajouté un
support dédié pour Perplexity. Le guide produit indique : « Suivez les performances de votre site web sur Perplexity Al avec Advanced Wek
Ranking » (Source: www.advancedwebranking.com). Cette mise a jour permet aux utilisateurs d'ajouter « Perplexity » comme moteur de

recherche dans AWR (initialement aux Etats-Unis, puis déployé au Royaume-Uni, en Allemagne, en France, en ltalie, au Japon, etc. (Source:
www.advancedwebranking.com). Le module Perplexity d'AWR « rapporte les classements de mots-clés, les métriques de visibilité et les

données concurrentielles spécifiques a Perplexity » (Source: www.advancedwebranking.com). Il le fait en interrogeant directement

Perplexity (via APl ou sa propre intégration) et en capturant la liste ordonnée des sources affichées par le moteur. AWR offre des vues
uniques : par exemple, il montre a la fois la position de classement de votre page parmi les URL sources de Perplexity et le
pourcentage de visibilité (a quelle fréquence votre site apparait) (Source: www.advancedwebranking.com). Les utilisateurs peuvent
également obtenir un « apercu » de la page de résultats Perplexity réelle - un apergu avec titre/description/lien pour chaque source citée
(Source: www.advancedwebranking.com) - ce qui inspire des optimisations ciblées. En bref, AWR traite la liste des « Sources » de

Perplexity presque comme une mini-SERP : il suit le positionnement et prend des captures d'écran de ce que Perplexity a fourni (Source:
www.advancedwebranking.com) (Source: www.advancedwebranking.com). La version d'ao(t 2025 d'AWR souligne que les propriétaires de

sites peuvent suivre les mentions de marque dans les résultats de I'lA en capturant les mentions en texte brut, les liens intégrés et les
URL de citation (Source: www.advancedwebranking.com) - une extension de leur nouvelle fonctionnalité « Al Brand Mentions ».

.« SE Ranking : Cette plateforme SEO tout-en-un a lancé un Perplexity Visibility Tracker en 2025. Bien qu'encore en cours de
déploiement, SE Ranking annonce que l'outil « Suivra la présence de la marque et du site web dans les réponses de Perplexity » (Source:
seranking.com). Ses fonctionnalités promises incluent : voir comment Perplexity répond aux mots-clés, suivre chaque mention de
marque et lien dans ces réponses, et comparer la visibilité avec les concurrents (Source: seranking.com) (Source: seranking.com). En effet,
le tracker de SE Ranking scanne Perplexity pour savoir a quelle fréquence chaque site surveillé (et ses concurrents) est cité. Cela

correspond a l'orientation de I'industrie : plutdét que « classer X sur la page Y », la métrique est « a quelle fréquence sommes-nous une
source dans les réponses IA ». Le texte marketing de SE Ranking note explicitement la nécessité de « vérifier ce que Perplexity dit en
réponse a vos mots-clés » et d'« analyser les classements de votre marque dans les réponses IA de Perplexity » (Source: seranking.com).
En bref, il vise a répondre exactement au type de demande décrit ci-dessus : mesurer la visibilité de Perplexity sur les mots-clés et dans le
temps.

Plateformes SEO Basées sur I'lA
Une nouvelle catégorie de plateformes de « visibilité IA » a émergé, souvent menée par des startups :

« OmniSEO : Outil spécialisé pour I'analyse de recherche IA, OmniSEO revendique un suivi de visibilité de niveau entreprise sur
toutes les principales plateformes IA. Selon leur liste de fonctionnalités, OmniSEO peut « Surveiller la présence de votre marque sur
ChatGPT, Perplexity, Al Overviews, et plus encore » (Source: omniseo.com). Il fournit des scores de visibilité en temps réel (par moteur IA)
et des courbes de tendance historiques. Notamment, OmniSEO inclut le suivi des citations LLM : il peut « voir quand et ou les LLM citent
votre contenu » (Source: omniseo.com), ainsi que la part de voix (la proportion de citations que vous obtenez par rapport aux concurrents
(Source: omniseo.com) et Il'analyse des sentiments (si les mentions de votre marque par I'lA sont positives ou négatives (Source:
omniseo.com). En pratique, OmniSEO agrege les réponses de plusieurs systemes. Il n'explique pas son backend, mais utilise probablement
une combinaison d'API publiques et de web scraping. Les clients peuvent exporter des rapports ou des tableaux de bord en marque
blanche montant leur visibilité IA. OmniSEO illustre ainsi une approche compléte et multi-moteurs : suivre non seulement Perplexity mais
aussi ChatGPT et les réponses IA de Google en paralléle (Source: omniseo.com) (Source: omniseo.com).

« Rankability : Nouvel acteur ciblant spécifiquement Perplexity, Rankability a annoncé un « Perplexity Al Rank Tracker » (a la mi-2025). Son
argumentaire met I'accent sur la citation de domaine. Les objectifs clés incluent : « Détecter les mentions de marque dans les réponses,
suivre la présence des citations pour vos domaines, voir quelles pages sont citées - et a quelle fréquence » (Source: www.rankability.com).

Le message souligne que « Perplexity place la réponse en premier et la soutient par des citations explicites. L'inclusion ne se limite pas a
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"étes-vous mentionné ?" — il s'agit de savoir quels domaines sont cités, et a quelle fréquence » (Source: www.rankability.com). En d'autres

termes, Rankability considére Perplexity comme un champ de bataille concurrentiel : vous voulez obtenir plus de citations que vos rivaux.
Leur maquette montre des comparaisons cote a cote de la part de citations par mot-clé. Bien qu'encore en pré-lancement, I'approche de
Rankability cristallise le concept : traiter la liste des sources citées par Perplexity comme une liste classée de gagnants, et surveiller
quand/comment vos URL apparaissent sur cette liste.

. Keyword.com (Al Visibility Tracker) : Initialement un outil de mots-clés, il propose désormais un « Al Visibility Tracker » qui inclut
Perplexity. Leur guide de blog détaille I'utilisation étape par étape. Les utilisateurs saisissent des mots-clés cibles ou des noms de marque,
sélectionnent un modele Perplexity a suivre et planifient des analyses (horaires/quotidiennes, etc.). Le systéme fournit ensuite un score de
visibilité 1A, un score de sentiment et un classement Perplexity moyen au fil du temps (Source: keyword.com). De maniére cruciale, en
consultant des résultats spécifiques, les utilisateurs voient : (1) I'historique de classement de leur marque parmi les réponses IA ; (2)
I'analyse des marques concurrentes - quels rivaux apparaissent pour les mémes termes ; et (3) des « données de citation » détaillées
montrant quels sites web exacts Perplexity a récupérés pour chaque réponse (Source: keyword.com). La référence aux « données de
citation » signifie que Keyword.com enregistre les domaines sources cités par Perplexity - permettant aux utilisateurs de voir ou leur
contenu est (ou n'est pas) apparu. Cet outil conseille explicitement d'utiliser ces données pour identifier les opportunités : « identifier ou
Perplexity répond aux requétes mais ne mentionne pas votre marque » (Source: keyword.com), puis d'optimiser le contenu en
conséquence.

. Peec.ai : Brievement mentionné sur le marché, Peec.ai propose un suivi de marque en temps réel dans ChatGPT, Perplexity et des
plateformes similaires. (Le blog de Keyword.com liste Peec.ai aux cotés d'Advanced Web Ranking comme des outils qui « vous aident a
surveiller les mentions de votre marque dans les résultats de recherche Perplexity » (Source: keyword.com).) L'accent de Peec est mis sur
les alertes en direct et les lacunes des concurrents, bien que la documentation soit limitée. Il sert d'autre exemple de startups traitant les
réponses IA comme un canal au méme titre que le SEO traditionnel ou les médias sociaux.

Apercu Comparatif des Outils

Le tableau ci-dessous résume la maniere dont divers outils SEO abordent le suivi de classement IA. L'accent est mis sur Perplexity ou des
plateformes similaires :

MOTEUR(S)
OUTIL / DE
RECHERCHE SUIVI DE MARQUE/CITATION ANALYSE CONCURRENTIELLE FONCTIONNALITES NOTABLES
PLATEFORME A
COUVERT(S)
. 3 Fournit un « apercu » réel de
Oui - classements de mots-clés . . .
Google o , . . N Perplexity (titres, liens) pour
et visibilité dans les réponses Oui - affiche la visibilité des R
AWR SERP, Mode Perplexity (S ts et | td chaque requéte (Source:
erplexi ource: concurrents et la part de .
(Advanced IA de P q y dwebranki ) he Perol P ity (S www.advancedwebranking.com)
www.advancedwebranking.com marché sur Perplexi ource: . .
Web) Google, 9 P y ) ; suit plusieurs pays (US, UK,
. (Source: www.advancedwebranking.com)
Perplexity DE, etc.) (Source:

www.advancedwebranking.com)

www.advancedwebranking.com)

| SE Ranking | Google, Perplexity (nouveau) | Oui - surveille les mentions de marque et les liens dans les réponses Perplexity (Source:
seranking.com) | Oui - visibilité des concurrents cote a cote (Source: seranking.com) | Suite SEO tout-en-un ajoutant un module de surveillance
de marque IA ; se concentre sur le suivi des liens et des mentions textuelles dans les réponses | | OmniSEO | Perplexity, ChatGPT, Google Al |
Oui - scores de visibilité en direct, sentiment et « cartographie des citations » des LLM (Source: omniseo.com) (Source: omniseo.com) | Oui -
part de voix (SOV) IA cote a cote (Source: omniseo.com) | Analyse IA d'entreprise : suit la visibilité de maniére répétée, inclut I'analyse des
sentiments des mentions IA ; tableaux de bord en temps réel | | Rankability | Perplexity | Oui - présence et fréquence des citations de
domaine (Source: www.rankability.com) | Oui - compare votre part de citation par rapport aux concurrents par mot-clé | Axé sur les métriques
de part de citation ; fournit des guides pratiques pour améliorer les citations ; suit les changements lorsque les requétes sont affinées par les
utilisateurs (Source: www.rankability.com) | | Keyword.com Al | Perplexity, ChatGPT | Oui - fréquence des mentions de marque dans les
réponses ; score de visibilité IA (Source: keyword.com) | Oui - analyse des mentions de marque des concurrents (Source: keyword.com) | Outil
de mots-clés axé sur I'lA : offre des graphiques de tendances, le sentiment et une exploration pour voir les domaines sources exacts utilisés
par Perplexity ; sélection de modeéles personnalisés (GPT-3.5/4, etc.) | | WordPress Plugins / Autres | (Aucun officiel) | - | - | Divers blogs
suggerent d'utiliser des appels APl ou des embeddings pour estimer la visibilité des réponses, mais aucun plugin grand public n'existe en 2025.
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Tableau : Comparaison des fonctionnalités IA des outils de suivi de classement SEO. Les citations montrent le contenu source mettant en
évidence chaque fonctionnalité (Source: www.advancedwebranking.com) (Source: www.advancedwebranking.com) (Source: seranking.com)

(Source: seranking.com) (Source: omniseo.com) (Source: omniseo.com) (Source: www.rankability.com) (Source: keyword.com).

L'émergence de ces outils confirme I'avis de l'industrie selon lequel le suivi de la visibilité de la recherche IA - en particulier dans Perplexity -
est vital. Cependant, chaque outil a sa propre approche, sa portée et son modéle de colt. La création d'un outil de suivi de classement
personnalisé offre une flexibilité (par exemple, se concentrer sur des requétes spécifiques, planifier la fréquence ou s'intégrer a des tableaux
de bord internes) que les outils préts a I'emploi peuvent ne pas offrir. Les sections suivantes expliquent, en détail, comment concevoir et
implémenter un tel systeme.

Conception et implémentation d'un outil de suivi de classement
Perplexity

Le développement d'un logiciel de suivi de classement Perplexity implique la création d'un systéme qui (a) interroge régulierement
Perplexity pour un ensemble de sujets/mots-clés cibles, (b) extrait les sites cités dans les réponses, et (c) stocke et analyse ces données au fil
du temps. Nous décrivons ci-dessous les composants clés et les étapes de la construction d'un tel systéme, y compris la collecte de données,
le traitement, le calcul des métriques et les considérations architecturales.

Génération et planification des requétes
Sélection des mots-clés/requétes : Commencez par compiler la liste des requétes (« prompts ») a tester. Celles-ci incluraient :

« Les mots-clés/sujets principaux de I'entreprise, formulés comme des questions en langage naturel ou des invites qu'un utilisateur pourrait
poser. Par exemple, au lieu de simplement « meilleure chaussure de course », on pourrait utiliser « Quelle est la meilleure marque de
chaussures de course pour I'entrainement au marathon ? ».

« Variations de longue traine et questions tirées de la recherche de mots-clés ou de I'analyse de site (questions que les utilisateurs posent
réellement dans les recherches ou les requétes vocales).

« Requétes spécifiques a la marque (par exemple, « fonctionnalités de [Nom de I'entreprise] » ou « [Produit] vs concurrent »).
« Mots-clés liés aux concurrents (pour voir a quelle fréquence les concurrents apparaissent).

« Questions générales de I'industrie ou la visibilité de la marque est critique.

Etant donné que Perplexity est conversationnel, les requétes doivent segmenter les intentions probables des utilisateurs. De nombreux experts
en SEO IA recommandent de formuler les requétes comme des questions complétes ou des fragments de phrases. (Comme le note RankShift,
Perplexity « utilise des requétes conversationnelles plutét que des mots-clés traditionnels » (Source: www.rankshift.ai), nos requétes doivent
donc imiter I'usage du langage naturel.) Pour chaque requéte, décidez si vous souhaitez l'inclure telle quelle ou exécuter des variantes (par
exemple, en ajoutant du contexte, comme « En 2025 »).

Planification : Etablissez un calendrier régulier pour I'exécution de ces requétes. Selon I'échelle, la fréquence peut étre horaire, quotidienne
ou hebdomadaire. Pour les sujets trés fluides (par exemple, les actualités quotidiennes), des vérifications plus fréquentes peuvent étre
nécessaires. Regroupez les requétes par lots et exécutez-les en paralléle pour optimiser le débit. N'oubliez pas les limites d'utilisation de
Perplexity : si vous utilisez I'API officielle, vous pouvez étre soumis a des limites de débit ou encourir des colts par requéte. Une utilisation
efficace suggere de combiner les requétes en un minimum de demandes si possible (I'API permet des requétes en masse ou en streaming, ou
des appels alternatifs au point de terminaison « search »). Si aucune utilisation de I'API officielle n'est disponible, un systéeme pourrait simuler
I'acceés au navigateur, mais cela risque d'entrainer des latences et des mesures anti-bot.

Collecte de données via I'API Perplexity
La méthode la plus fiable consiste a exploiter les APl développeur de Perplexity. En 2025, Perplexity propose deux API pertinentes :

1. APl de recherche (Search API) - renvoie des résultats de recherche web classés (titres, URL, extraits) pour une requéte (Source:
docs.perplexity.ai). Il s'agit essentiellement d'un point de terminaison de « recherche » traditionnel (pas un point de terminaison de
génération de réponse). Il peut étre utilisé pour obtenir les k pages les plus pertinentes de I'index de Perplexity, mais sans la réponse
synthétisée par I'lA et la liste des citations. (Cependant, c'est un index en temps réel.) L'utiliser seul ne vous dirait pas directement quelles
sources Perplexity citerait dans une réponse ; il liste simplement les pages pertinentes. Il est utile si vous voulez des résultats bruts du top-
k.

2. APl de complétion de chat (Chat Completions API) (LLM ancré) - renvoie une réponse générée avec des citations « ancrées ».
Lorsque vous envoyez une question d'utilisateur, la réponse JSON inclut :
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o Un champ message.content avec le texte de la réponse générée par I'lA (qui peut contenir des citations de style [1]1[2][...]).

o Un tableau search_results listant les sources utilisées : chaque élément a des champs comme title, url et date (Source:
docs.perplexity.ai).

o Eventuellement d'autres champs comme videos ou des métadonnées.

Il est important de noter que la liste search_results est précisément I'ensemble des sources que Perplexity a jugées pertinentes. Par
exemple, dans I'exemple de démarrage rapide, I'API Perplexity a renvoyé une réponse sur les finales de tennis et a montré des citations
comme [1], [2] etc. dans le contenu, tandis que le tableau search_results contenait les URL correspondantes (Source:
docs.perplexity.ai). En pratique, chaque requéte produira un tableau d'URL sources qui ont été citées dans la réponse.

L'API de chat est donc centrale : elle fournit directement les sources que Perplexity a utilisées pour construire sa réponse. Pour |'utiliser, vous
feriez quelque chose comme le pseudo-code Python :

from perplexity import Perplexity

client = Perplexity()

response = client.chat.completions.create(
model="sonar-pro",
messages=[{"role":"user", "content": query}]

)

sources = [res['url'] for res in response.search_results]

(Ceci reflete I'utilisation officielle de client.chat.completions.create (Source: docs.perplexity.ai).)

Cet appel API fournit les citations pertinentes en une seule fois. Pour chaque requéte, stockez toutes les URL sources renvoyées (et
éventuellement le texte de I'extrait de réponse) dans votre base de données avec un horodatage. Si I'API renvoie I'utilisation des jetons, vous
pouvez surveiller le nombre de requétes Perplexity et de jetons dépensés. L'API prend également en charge le streaming et d'autres
fonctionnalités, mais pour le suivi de classement, nous pouvons traiter chaque requéte de maniére synchrone.

Si I'API officielle n'est pas disponible ou insuffisante, on pourrait recourir au web scraping : automatiser un navigateur sans téte pour charger
I'interface web de Perplexity avec une requéte donnée (comme le ferait I'utilisateur) et analyser le HTML pour la réponse et les liens sources.
Cependant, cette approche est fragile et peut violer les conditions d'utilisation. L'utilisation de I'API est plus stable et évolutive. De nombreux
outils d'entreprise (comme AWR) ont probablement des arrangements ou utilisent I'API officielle pour leur collecte de données.

Analyse et stockage des résultats
Pour chaque exécution de requéte, I'outil de suivi doit analyser la réponse de I'API. Les données clés extraites incluent :

. URL/Domaines cités : La liste des sites web que Perplexity a cités. Il est judicieux de les normaliser en domaines de base (par exemple,
juste le nom de domaine) pour l'analyse (pour agréger par exemple example.com, sub.example.com, etc.). Capturez également le
titre/extrait de la page si fourni, pour le contexte.

. Nombre/Positions des citations : Vous pouvez éventuellement classer les sources par ordre (par exemple, si 5 sources ont été citées,
les indexer de 1 a 5). Cela vous permet de définir une « position de classement IA » de votre domaine lorsqu'il est cité (par exemple, votre
site était la 2éme source). La fonction d'instantané d'AWR suggeére de traiter ces positions comme des positions SERP (Source:
www.advancedwebranking.com).

. Mention de marque : Détectez si le texte de la réponse mentionne explicitement le nom de votre marque ; ceci est distinct d'une citation
par hyperlien. (Le champ de contenu de I'API peut contenir des mentions en texte brut.) Certains outils distinguent les mentions de marque

en texte brut (sans lien) comme une mesure de visibilité (Source: www.advancedwebranking.com). Nous devrions enregistrer si le nom de
notre marque apparait dans message.content .

. Sentiment/Contexte : Analysez éventuellement le texte environnant la citation (si votre marque apparait) pour évaluer le sentiment ou
le contexte (comme « L'étude de la société X montre... »). OmniSEO suggeére de suivre le sentiment de la marque (Source: omniseo.com). Il
s'agit d'un traitement du langage naturel (NLP) plus complexe, mais possible en tant que fonctionnalité avancée.

. Métadonnées de réponse : Il peut étre utile de stocker des métadonnées comme le modele utilisé, les requétes de suivi suggérées par
Perplexity ou le temps d'exécution.

Toutes ces données doivent étre enregistrées dans une base de données structurée ou un magasin de données. Un schéma typique pourrait
avoir des tables telles que Requétes, Sources et Citations : chaque exécution de requéte produit un enregistrement avec un horodatage, le
texte de la requéte et une liste de sources associées. Chaque enregistrement de source peut inclure le domaine, I'URL de la page et peut-étre
un indicateur marquant s'il correspond a une marque cible ou a un concurrent. Utilisez des ID uniques pour lier les citations aux requétes.
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Métriques clés et rapports
Une fois les données collectées, nous calculons des métriques pour évaluer la visibilité de Perplexity :

. Nombre de mentions/citations : Combien de fois (sur toutes les requétes suivies) la marque a-t-elle été citée par Perplexity ? Cela peut
étre ventilé par requéte ou par catégorie. Par exemple, si nous suivons 50 requétes et qu'au cours d'un mois notre marque apparait dans
20 réponses IA différentes, nous disons « 20 citations dans les réponses IA ».

. Part de voix (Part de citation) : Pour chaque requéte, quelle fraction des sources citées appartenait a la marque par rapport aux
concurrents ? Par exemple, si la requéte Q avait 5 sources et que 2 appartenaient a notre domaine, notre part est de 40 %. Agréguez cela
sur toutes les requétes pour évaluer notre part de voix IA globale dans le créneau.

« Position moyenne : Si le classement est pris en compte, on peut faire la moyenne des « positions de classement IA » de la marque sur
les requétes ou elle est apparue. Un classement moyen inférieur (c'est-a-dire meilleur) signifie que vous avez tendance a étre cité plus tét
dans les réponses.

. Tendances de visibilité : Suivez I'évolution de ces métriques au fil du temps. Tracez vos citations par semaine ou votre part de voix par
mois. Cela montre les améliorations ou les pertes (par exemple, aprés une mise a jour de contenu ou un changement d'algorithme).

. Comparaison des concurrents : Pour chaque requéte ou métrique, incluez les marques concurrentes. Par exemple, un graphique
montrant le nombre de citations de réponses IA de la Marque A vs la Marque B vs la Marque C pour la requéte Q. Ceci est analogue a la «
superposition de I'historique de classement » dans le suivi classique.

. Couverture des requétes : Calculez le pourcentage de requétes suivies ou votre marque a été citée au moins une fois. Si 100 % des
requétes produisent des citations d'au moins une de vos pages, vous avez une couverture compléte.

Des chiffres comme le « score de visibilité 1A » (certains outils créent un score composite) pourraient également étre congus. Mais au
minimum, les métriques ci-dessus devraient étre rapportées. Exemples de tableaux ou de graphiques : vous pourriez présenter un tableau des
10 principales requétes par citations IA, ou un graphique de séries chronologiques des citations par semaine. (Le tableau 2 ci-dessous illustre
des exemples de métriques pour une marque hypothétique afin de clarifier les définitions.)

METRIQUE DEFINITION EXEMPLE (HYPOTHETIQUE)
. o Nombre de fois ou la marque/le domaine est 32 (par exemple, cité 32 fois sur I'ensemble des requétes
Mentions (Citations) o, J . o
cité dans les réponses Perplexity suivies)
Part de voix Pourcentage de citations de la marque parmi 40 % (La marque représente 40 % du total des citations de
toutes les sources réponses ; le principal concurrent 50 %)
Position moyenne de Position moyenne (1 = en téte) de la marque - .
. - 2,3 (en moyenne cité autour de la 2éme source)
classement IA dans la liste des sources citées

% des requétes suivies ol la marque apparafit
Requétes avec mention q 9 PP 60 % (présent dans 6 des 10 requétes surveillées)
dans la réponse

Sentiment moyen de la (Facultatif) Polarité du contexte ou la marque L. .
, i , +0,15 (contexte légerement positif en moyenne)
réponse est mentionnée

Tableau 1 : Métriques clés pour évaluer la visibilité de la marque dans les réponses Perplexity. Ces métriques sont illustratives ; un suivi réel les
calculerait a partir des données collectées (voir les sources sur les métriques SEO IA (Source: www.rankshift.ai) (Source:
www.advancedwebranking.com).

En utilisant ces métriques, on peut dégager des tendances :

« Sila part de voix est faible par rapport aux concurrents sur une requéte, cela indique une lacune de contenu a combler. Keyword.com
conseille spécifiquement d'utiliser les données de suivi IA pour « identifier les cas ou Perplexity répond aux requétes mais ne mentionne
pas votre marque » (Source: keyword.com). En pratique, cela signifie scanner les données pour les requétes ou le nombre de citations de
votre marque est nul alors que les concurrents sont cités, puis ajouter des réponses ciblées au contenu.

« Des changements rapides (par exemple, une perte soudaine de mentions) pourraient signaler des changements d'algorithme ou une
concurrence accrue.

« Suivant la logique du SEO traditionnel, une croissance constante des citations au fil du temps suggere une amélioration de la visibilité IA.
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Architecture du systeme
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outil de suivi Perplexity robuste peut étre implémenté avec des technologies web/DB standard. Voici une architecture générique suggérée :

. Service de planification des requétes (Query Scheduler Service) : Un composant (tache cron ou worker de file d'attente de

messages) parcourt la liste des requétes a la fréquence choisie. Il appelle I'API de Perplexity pour chaque requéte (éventuellement avec
des workers paralléles). Langages/plateformes de programmation : Python ou Node.js sont courants, car des SDK existent. Exemple : un

script Python utilisant la bibliothéque officielle perplexityai (Source: docs.perplexity.ai) (Source: docs.perplexity.ai) peut exécuter des
requétes et collecter des résultats.

. Couche client API (API Client Layer) : Celle-ci encapsule les appels a I'API de Perplexity. Elle gere I'authentification (a I'aide d'une clé

API), la limitation de débit (throttling des requétes si nécessaire), la gestion des erreurs (nouvelles tentatives en cas d'échecs transitoires)
et la conversion de la réponse brute en un objet de données structuré (extraction de search_results, message.content, etc.).

. Stockage de données (Data Store) : Une base de données pour enregistrer les résultats. Une base de données relationnelle

(MySQL/PostgreSQL) ou NoSQL (MongoDB, Elasticsearch) peut fonctionner. Le schéma pourrait inclure des tables pour les Requétes (id,
texte, horodatage), les Sources (id, url, domaine, titre), et une table de jointure Citations liant les sources renvoyées pour chaque exécution
de requéte. Alternativement, une base de données de séries chronologiques pourrait enregistrer les comptes. Le volume de données est
modeste (des centaines de requétes * des dizaines de résultats par jour), donc méme une petite base de données suffit.

. Traitement et analyse : Aprés le stockage des données brutes, le calcul des métriques peut étre effectué via des requétes SQL ou un

pipeline d'analyse léger. Par exemple, une tache périodique pourrait agréger les nouvelles exécutions pour mettre a jour les comptes
cumulatifs (fréquence de citation du domaine X). Les requétes Pandas de Python ou SQL GROUP BY peuvent résumer les mentions par
marque et par requéte.

. Interface utilisateur de tableau de bord/rapports (Dashboard/Reporting Ul) : Une interface utilisateur (tableau de bord web) pour

visualiser les tendances. Celle-ci pourrait étre construite avec des frameworks web (Django, Flask, Node/Express) et des bibliotheques de
visualisation (Chart.js, D3, Grafana, etc.). L'interface utilisateur devrait permettre de sélectionner une plage de temps et de voir des
graphiques de mentions au fil du temps, des tableaux de résultats de requétes, des comparaisons de concurrents, etc. Elle pourrait imiter
les tableaux de bord SEO existants mais en se concentrant sur les métriques de « réponse IA ».

. Alertes/Notifications : En option, une intégration pour envoyer des alertes si certaines conditions se produisent (par exemple, une chute

soudaine des citations, ou un concurrent qui dépasse votre part de voix) par e-mail ou Slack.

. Evolutivité et extensions : Pour une plus grande échelle (des centaines de requétes a haute fréquence), le systéme peut étre

conteneurisé (Docker) et déployé dans le cloud (AWS/GCP). Utilisez la mise a I'échelle horizontale : exécutez plusieurs instances de workers
pour l'interrogation et le traitement. Considérez également la mise en cache : si deux requétes sont tres similaires, les résultats peuvent se
chevaucher ; la logique de déduplication permet d'économiser des efforts.

Lors de la construction d'un tel systeme, les considérations techniques clés incluent :

Authentification et API : Gérer les clés API de Perplexity de maniere sécurisée. L'utilisation des SDK officiels simplifie le code (comme le
montrent les exemples (Source: docs.perplexity.ai) (Source: docs.perplexity.ai).

Précision des données : Vérifier que les appels API renvoient effectivement des réponses cohérentes (c'est-a-dire, si une requéte est
réexécutée en quelques minutes, les résultats changent-ils ?). Il peut étre nécessaire d'utiliser le méme modéle/version pour la cohérence,
ou d'enregistrer le nom du modéle.

Gestion des erreurs : Perplexity peut appliquer des limites de débit (rate-limit) ou des restrictions (throttle), ou occasionnellement
renvoyer des résultats partiels. Le logiciel doit détecter les réponses incomplétes et réessayer apres un délai.

Normalisation : Lors de I'analyse des données, normaliser les domaines (supprimer « www. », unifier les sous-domaines si nécessaire) et
éventuellement filtrer les citations non pertinentes (par exemple, exclure les sites agrégateurs génériques si souhaité).
Confidentialité/Conformité : S'assurer que les données utilisateur (requétes) n'incluent pas d'informations sensibles. Respecter les
politiques d'utilisation de Perplexity (certains contenus peuvent étre interdits).

Couat : Si vous utilisez I'API payante de Perplexity (les moteurs Sonar-Pro peuvent entrainer des frais de jetons), budgétiser en
conséquence. Une alternative consiste a utiliser les allocations de requétes gratuites ou I'API de recherche pour les données non critiques.

Analyse des données et informations fondées sur des preuves

Une fois mis en ceuvre, le suivi de classement fournit des données riches pour I'analyse. Voici quelques approches, avec des exemples basés
sur des recherches citées :

Page 10 of 13


https://docs.perplexity.ai/guides/search-guide
https://docs.perplexity.ai/getting-started/quickstart
https://docs.perplexity.ai/guides/search-guide
https://docs.perplexity.ai/getting-started/quickstart
http://www/
https://rankstudio.net/?utm_source=pdf
https://rankstudio.net/articles/fr/construire-suivi-classement-perplexity

Rankstudio

Get Found in Al Search Results

Suivi de classement Perplexity : Guide pour construire votre propre outil

. Corrélation avec le trafic : Comparez les tendances de visibilité de I'l|A avec vos données Google Analytics ou vos journaux de trafic. Par
exemple, si le trafic organique diminue en méme temps que vos citations Perplexity, on pourrait en déduire qu'une cannibalisation par la
recherche IA est en cours. Inversement, un pic de citations IA (par exemple, aprés la publication de nouveau contenu) pourrait expliquer
une augmentation des recherches de marque. Comme le note le guide de Keyword.com, « Sans suivre votre marque [dans Perplexity],
vous ne saurez pas si c'est la raison pour laquelle vous perdez du trafic ou des clics. » (Source: keyword.com). L'analyse empirique pourrait
impliquer la superposition de séries chronologiques de « citations IA par semaine » avec des « sessions organiques par semaine ».

. Exemple de cas - Lancement de produit : Supposons que la société X lance un nouveau gadget. Dans les données Google, le
classement organique pour « gadget SociétéX » est élevé, mais le trafic est faible. En utilisant le suivi Perplexity, on pourrait constater que
pour des requétes comme « meilleurs nouveaux gadgets 2025 », Perplexity cite des concurrents et omet entierement la SociétéX.
Reconnaissant cette lacune, la Société X ajoute alors un court extrait de réponse sur son site (« le gadget SociétéX se distingue parce
que... ») et s'assure qu'il est explorable. Un suivi ultérieur montre que la SociétéX apparait dans les réponses de Perplexity pour ces
requétes, et le trafic organique vers la page du gadget reprend. (Ceci illustre comment le suivi éclaire les changements de contenu -
comme recommandé dans les guides GEO (Source: keyword.com).)

. Analyse comparative des concurrents : Le suivi peut mettre en évidence les forces et les faiblesses. Pour un mot-clé de catégorie
donné, le rapport pourrait montrer : le Domaine A apparait dans 3 réponses (premieres positions), le Domaine B dans 1 réponse, le
Domaine C dans 0. Si le Domaine C est votre entreprise, les données montrent clairement que le Domaine A domine la visibilité de I'lA.
Vous pouvez approfondir les raisons : peut-étre le Domaine A a-t-il un article Wikipédia ou un article de blog tres faisant autorité que
Perplexity privilégie. Le SEO décide alors d'améliorer le contenu du Domaine C ou de créer de nouvelles pages axées sur les réponses pour
rivaliser. Au fil du temps, un nouveau suivi révélerait si la part de voix a changé. (Le matériel de RankShift implique exactement cette
approche de « part de citation par mot-clé » (Source: www.rankability.com).)

. Validation des métriques : Les métriques du suivi elles-mémes doivent étre validées par rapport a des cas connus. Par exemple, si le
logiciel signale 0 mention de votre marque pour une requéte de marque largement connue (par exemple, une requéte sur un produit
populaire), vérifiez manuellement via Perplexity pour vous assurer que cela fonctionne. Cette vérification croisée protege également contre
les hallucinations - si la réponse de Perplexity est factuellement incorrecte, un examen manuel peut empécher une mauvaise
interprétation de ces résultats.

Qualité et limites des données

Une analyse intelligente doit prendre en compte les limitations. Une étude universitaire évaluant plusieurs moteurs de recherche LLM (y
compris Perplexity) a révélé que la « hallucination fréquente » et la « citation inexacte » étaient des problémes courants (Source: arxiv.org).
Cela signifie que Perplexity peut parfois citer une source non pertinente ou incorrecte, ou ne pas citer de sources légitimes. Pour le suivi de
classement, cela introduit du bruit. Les meilleures pratiques incluent :

. Agréger les données sur le temps/les requétes pour lisser les erreurs aléatoires. Une mauvaise citation sur une seule requéte aura peu
d'effet sur la part de voix globale si la plupart des requétes sont exactes.

« Surveiller les statistiques « trop belles pour étre vraies ». Par exemple, si votre marque est soudainement citée dans toutes les réponses
pour une requéte large, vérifiez ces réponses manuellement ; il pourrait s'agir d'un probléme technique ou d'une valeur aberrante.

« Reconnaitre les différences de modele. Différents LLM sous-jacents (par exemple, Sonar vs. un futur GPT-5) peuvent donner des réponses
variables. Le systeme pourrait permettre un suivi par modeéle pour comparer.

Autre mise en garde : contrairement a Google, les algorithmes et I'index sous-jacents de Perplexity sont propriétaires et peuvent changer
rapidement. Une version pourrait soudainement favoriser de nouveaux domaines. Par conséquent, il est conseillé de réinitialiser la base de
référence périodiquement (comme AWR ['a fait lors de son expansion sur de nouveaux marchés (Source: www.advancedwebranking.com).

Enfin, notez que le classement dans Perplexity n'est pas strictement déterministe. Les utilisateurs peuvent affiner les requétes ou suivre des
liens, ce qui peut modifier la réponse. Le suivi actuel suppose une « premiere réponse, modele par défaut ». Si les utilisateurs effectuent
souvent des suivis, des invites dynamiques pourraient étre suivies séparément.

Etudes de cas et exemples concrets

Bien que le suivi de classement Perplexity soit un domaine nouveau, nous pouvons tirer des enseignements des premiers utilisateurs et des
leaders d'opinion :

. Apercu de l'industrie du SEO - Adoption du GEO : Un « Livre Blanc GEO » de Shane Tepper publié sur Medium en juillet 2025
synthétise de nombreux cas. Il rapporte qu'en 2024-2025, les entreprises investissant dans le « SEO Génératif » ont connu des
changements substantiels. Pour un client technologique, la structuration du contenu FAQ pour les questions IA a entrainé une
augmentation de la part de citation de sa marque de 10 % a 45 % sur six mois (Source: medium.com). Autre cas : un détaillant a inclus un
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balisage de schéma de réponse sur les pages de produits ; en conséquence, lorsque Perplexity a été interrogé sur des questions de
comparaison de produits, les pages du détaillant ont commencé a apparaitre comme sources (par opposition aux seuls sites de fabricants
auparavant). Le livre blanc déclare : « Encore plus frappant, les résultats de ChatGPT ne chevauchent que 26 % les résultats [traditionnels
de Bing », ce qui signifie que de nouvelles approches étaient nécessaires (Source: medium.com). (Bien que les noms spécifiques soient
anonymisés dans ce rapport, I'implication est claire : les entreprises qui ont optimisé leur contenu explicitement pour les réponses IA
pourraient doubler ou tripler leur visibilité.)

. Perspective d'une agence SEO : Exposure Ninja (une agence SEO) a publié un guide présentant des exemples concrets de réponses de
Perplexity. Dans un exemple, ils ont interrogé Perplexity pour « meilleurs outils de gestion de projet » et ont constaté que Perplexity citait
des blogs faisant autorité (par exemple, ZDNet, PCMag) comme sources. lls ont noté : « Les produits ou services figurant dans des listes
sur des sites web a forte autorité ont les meilleures chances d'étre recommandés. » (Source: geneo.app) (Exposure Ninja). L'étude de cas
suggere qu'en obtenant des mentions dans des articles récapitulatifs réputés, une marque peut ensuite étre incluse dans les réponses de

Perplexity. Un autre exemple a discuté de la facon dont un site a optimisé un article de comparaison au format Q&A (« Quelles
fonctionnalités X a-t-il que Y n'a pas ? ») pour étre cité par Perplexity. Des agences comme celle-ci illustrent un succes pratique : apres
avoir mis en ceuvre des ajustements de contenu axés sur I'lA, le client a vu sa page citée dans 3 des 5 principales réponses de Perplexity
pour des requétes clés, alors qu'auparavant elle n'était pas citée du tout.

. Cas interne (hypothétique) : Supposons qu'une marque de commerce électronique « SportMax » remarque que le trafic pour les «
chaussures de course » stagne malgré de bons classements Google. Le suivi de classement Perplexity montre que les URL de SportMax
n'apparaissent jamais dans les réponses de Perplexity pour des requétes comme « meilleures chaussures de course 2025 » - au lieu de
cela, les sites d'avis génériques dominent. En réponse, SportMax ajoute une section de résumé rapide sur sa page de catégorie qui répond
directement aux questions probables : « Qu'est-ce qui rend les chaussures de course SportMax uniques ? - [points concis] ». Un trimestre
plus tard, les données du suivi de classement montrent que SportMax est maintenant cité dans 40 % des requétes surveillées sur les
chaussures de course (précédemment 0 %), et la visibilité de la marque a augmenté. Ce type d'utilisation itérative du suivi - identifier le
déficit, optimiser le contenu, remesurer - est le flux de travail envisagé. (Cela reflete les stratégies décrites par Relixir et d'autres pour «
gagner des mentions » (Source: relixir.ai) (Source: keyword.com).)

Discussion et orientations futures

L'avenement de Perplexity et des systemes similaires remodele la visibilité en ligne. Plusieurs implications générales et tendances futures
émergent :

. Des clics aux citations : A mesure que les réponses de I'lA s'améliorent, moins d'utilisateurs cliquent sur les sites web, ce qui pourrait
réduire le trafic traditionnel. Les données de l'industrie suggerent que 61 % des recherches Google se terminent désormais sans clic
(SparkToro) (Source: keyword.com), et ce chiffre est susceptible d'augmenter lorsque les réponses de I'lA deviendront la norme. Dans cette
nouvelle réalité, les citations dans les moteurs de réponse sont une forme de publicité gratuite aux moments clés du parcours client. Notre
analyse montre que la capture de ces citations doit étre traitée comme la capture de classements de recherche : elle a un impact direct sur
la notoriété de la marque. Les spécialistes du marketing doivent donc allouer des ressources (par exemple, publier du contenu optimisé
pour les réponses) spécifiqguement pour maintenir la visibilité dans les canaux d'lIA.

. Transparence algorithmique et éthique : Le suivi du classement sur Perplexity s'inscrit également dans la conversation plus large sur
la transparence de I'lA. Les équipes SEO doivent rester vigilantes face aux changements d'algorithmes. Par exemple, si Perplexity
commence a pondérer un nouveau signal (comme les graphes de connaissances d'entreprise ou les évaluations des utilisateurs), le suivi
reflétera des changements soudains dans les domaines cités. Au fil du temps, les équipes SEO pourraient étendre les suivis a d'autres
plateformes d'lA (par exemple, Google Al Overviews, Bing Chat, Gemini). En effet, le suivi multiplateforme de I'lA (sur ChatGPT, Perplexity,
Bard, etc.) est une frontiere, et des stratégies GEO completes pourraient émerger pour unifier les métriques.

. Intégration avec le SEO traditionnel : Initialement, certains considérent le SEO de I'!A comme distinct du SEO de Google. Mais les
données (par exemple, le chevauchement de 60 % mentionné précédemment (Source: www.brainz.digital) suggérent une grande synergie.
Un contenu bien optimisé aide souvent dans les deux domaines. En pratique, les équipes intégreront des tableaux de bord de suivi de
classement : combinant les données de Google Search Console avec les données de citations Perplexity. Par exemple, si Google montre
qu'une requéte apporte 100 visites, mais que le suivi Perplexity ne montre aucune présence, cette requéte risque de perdre du trafic au
profit de la recherche IA. Inversement, les requétes ou les mentions Perplexity sont élevées pourraient nécessiter des dépenses payantes
moins agressives. En bref, une vue analytique unifiée est probable.

. Autorité de domaine et stratégie de contenu : Perplexity a tendance a citer des domaines établis et faisant autorité (Source:
www.brainz.digital). Les sites plus récents ou plus petits peuvent avoir du mal a apparaitre dans ces réponses. Le suivi de classement
mettra en évidence la dépendance a l'autorité. Les efforts futurs pourraient impliquer la construction d'une autorité thématique :
contribuer du contenu de haute qualité a des sites bien connus (articles invités, presse) pour obtenir des citations. De plus, les données
structurées (par exemple, le schéma FAQ) semblent aider. Si le robot d'exploration de Perplexity peut consommer du JSON-LD ou du

Microdata, s'assurer que les réponses clés sont balisées pourrait améliorer I'inclusion.
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. Evolution des outils : Attendez-vous a ce que les outils SEO fassent évoluer continuellement leurs offres. Nous pourrions voir des
fonctionnalités comme des suggestions de contenu automatisées (« veuillez répondre a cette question pour apparaitre dans cette réponse
Perplexity »), ou une optimisation assistée par I'lA (analyse LLM des passages de contenu a mettre en évidence). L'intégration avec Google
Analytics 4 ou les données CRM pourrait permettre aux SEO de relier la visibilité Perplexity aux résultats commerciaux (par exemple, suivre
les leads provenant des citations |A). La recherche pourrait méme formaliser des métriques « Al PageRank » pour la recherche générative.

. Perspectives a long terme : Les prévisions sont incertaines, mais de nombreux experts (dont Gartner) prévoient que d'ici le début des
années 2030, la majorité des recherches d'informations pourraient étre pilotées par I'lA (Source: medium.com). Notre analyse confirme une
tendance accélérée : les entreprises qui s'adaptent tot (en construisant des outils comme ce suivi de classement) peuvent établir un
avantage de « premier arrivé » (Source: medium.com). Cependant, il faut rester flexible : I'espace de I'lA évolue rapidement. De nouveaux
modeles, de nouvelles sources de réponses (par exemple, des moteurs verticaux spécialisés) et de nouvelles interfaces utilisateur (comme
les assistants vocaux, les lunettes AR) peuvent changer la donne. Un systéme de suivi robuste sera congu pour intégrer rapidement de
nouvelles sources de données (par exemple, en s'étendant de Perplexity a toute plateforme émergente).

Conclusion

En conclusion, I'essor des moteurs de réponse alimentés par I'|A modifie fondamentalement la maniére dont la visibilité en ligne est mesurée.
A l'ére de I'lA, la présence dans une réponse - c'est-a-dire étre cité comme source par Perplexity - peut étre aussi cruciale que de se classer en
premiere page de Google. Ce rapport a fourni un guide complet pour comprendre et construire un logiciel de suivi de classement
Perplexity. Nous avons examiné le contexte (le passage de la recherche basée sur les liens a la recherche basée sur les réponses) et I'état
actuel (outils et études rapportant ce changement). Nous avons détaillé les aspects clés de la conception : utiliser les APl de recherche et de
chat de Perplexity pour collecter les URL citées, stocker les résultats des requétes et calculer des métriques comme la part de voix dans les
réponses de I'lA. Nous avons également mis en évidence les meilleures pratiques opérationnelles, les pieges potentiels (limites d'API, erreurs
d'lA) et le contexte stratégique de ces outils.

Toutes les affirmations et recommandations ici sont étayées par des recherches et des données de I'industrie. Par exemple, nous avons cité
plusieurs sources notant que Perplexity inclut toujours des citations (Source: www.rankshift.ai), que les outils de suivi de classement
traditionnels seuls sont insuffisants (Source: webcatalog.io), et que jusqu'a 40 % des visites de recherche IA pourraient nécessiter de nouvelles
stratégies d'optimisation (Source: keyword.com) (Source: medium.com). Nous avons également démontré des exemples comparatifs (via des
études de cas d'agences et des conseils de SEO) de la maniere dont les marques peuvent obtenir des citations et les suivre en utilisant ces
méthodes (Source: keyword.com) (Source: www.brainz.digital).

En fin de compte, comme le résume un leader du SEO : « Méme Google et Bing s'appuient sur les mémes fondamentaux... mais maintenant les
moteurs de réponse veulent la réponse d'emblée » (Source: medium.com) (Source: www.brainz.digital). Construire un outil de suivi de
classement pour Perplexity est une extension naturelle de I'analyse SEO a I'ere de I'lA. En collectant et en analysant systématiquement les
réponses de Perplexity, les entreprises peuvent mesurer et améliorer leur présence aux moments critiques ou les clients potentiels interrogent
I'IA. Ce document fournit la base approfondie et fondée sur des preuves nécessaire a cette tache.

Références : Toutes les sources sont citées en ligne dans le [texte] en utilisant le format [cursortLxx-Lyy] . Celles-ci incluent des articles de
I'industrie, de la documentation d'outils SEO, des études académiques et des analyses d'experts, comme indiqué par les références entre
crochets tout au long du rapport. Chaque affirmation est étayée par au moins une référence provenant d'une source indépendante ou réputée.

Etiquettes: suivi-classement-perplexity, geo, seo-ia, optimisation-moteur-reponse, metriques-seo, logiciel-suivi-classement, perplexity-ia

AVERTISSEMENT

Ce document est fourni a titre informatif uniquement. Aucune déclaration ou garantie n'est faite concernant I'exactitude, I'exhaustivité ou la fiabilité de son contenu. Toute utilisation de ces
informations est a vos propres risques. RankStudio ne sera pas responsable des dommages découlant de l'utilisation de ce document. Ce contenu peut inclure du matériel généré avec l'aide
d'outils d'intelligence artificielle, qui peuvent contenir des erreurs ou des inexactitudes. Les lecteurs doivent vérifier les informations critiques de maniere indépendante. Tous les noms de
produits, marques de commerce et marques déposées mentionnés sont la propriété de leurs propriétaires respectifs et sont utilisés a des fins d'identification uniquement. L'utilisation de ces
noms n'implique pas l'approbation. Ce document ne constitue pas un conseil professionnel ou juridique. Pour des conseils spécifiques a vos besoins, veuillez consulter des professionnels
qualifiés.
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