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Résumé

L'Optimisation pour les Moteurs Génératifs (GEO) est une stratégie de contenu numérique émergente visant a maximiser la
visibilité dans les moteurs de recherche basés sur I'lA et les systemes de génération de réponses. Contrairement au SEO
traditionnel - qui se concentre sur le classement des pages web dans les résultats des moteurs de recherche - le GEO vise a rendre
le contenu facilement compris, extrait et cité par les modeles d'IA générative dans leurs réponses (Source: generative-
engine.org) (Source: searchengineland.com). Alors que les chatbots basés sur de grands modeéles linguistiques (LLM) comme
ChatGPT, la Search Generative Experience (SGE) de Google, Bing Chat de Microsoft, Claude d'Anthropic et d'autres gagnent en
importance en tant qu'outils d'information, le GEO est devenu essentiel pour que les organisations restent découvrables. Ce rapport
fournit un examen approfondi du GEO : ce que c'est, comment cela fonctionne, les acteurs clés impliqués, les techniques
de l'industrie (y compris certains "secrets") et les stratégies actionnables pour les créateurs de contenu et les entreprises.
Toutes les affirmations sont étayées par des données, des études de cas et des avis d'experts provenant de sources crédibles.

Contexte : L'essor rapide de I'lA générative a fondamentalement modifié le comportement de recherche. D'ici mi-2025, plus de la
moitié des utilisateurs déclarent utiliser des outils d'IA comme ChatGPT au lieu des moteurs de recherche
traditionnels (Source: www.magazinemanager.com). Les propres améliorations de Google basées sur I'lA pour la recherche (SGE)
privilégient les réponses générées par I'lA pour les requétes complexes, ce qui souleve des inquiétudes quant a la réduction
du trafic web vers les éditeurs (Source: apnews.com). Les tactiques SEO traditionnelles seules ne suffisent plus ; méme les
pages bien classées peuvent connaitre une baisse des taux de clics car les utilisateurs obtiennent des réponses
instantanées sur la page de recherche ou l'interface de chat (Source: www.magazinemanager.com) (Source: apnews.com). Les
éditeurs ont observé une baisse moyenne de 12 a 18 % du trafic organique sur le contenu informationnel apres le
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déploiement des réponses IA (Source: www.magazinemanager.com). En réponse, les premiers adoptants des techniques GEO ont
réussi a maintenir, voire a augmenter leur visibilité, signalant jusqu'a 15 a 25 % d'augmentation des taux de citation par I'lA
et un trafic stable malgré les baisses globales (Source: www.magazinemanager.com).

Comment fonctionne la recherche générative : Les "moteurs de réponse" génératifs difféerent des moteurs de recherche
classiques. Plutot que de simplement renvoyer une liste de liens classés, ils synthétisent des informations provenant de multiples
sources en une seule réponse cohérente (Source: searchengineland.com) (Source: searchengineland.com). Les grands modeles
linguistiques sont entrainés sur de vastes quantités de données web, puis affinés pour répondre aux requétes de maniere
conversationnelle (Source: searchengineland.com). Au moment de la requéte, de nombreux systémes de recherche IA (par
exemple, Bing Chat, Google SGE) effectuent une recherche web en temps réel, récupérent le contenu le plus pertinent et
demandent au modele d'IA de composer un apercu avec des sources citées (Source: searchengineland.com) (Source:

searchengineland.com). D'autres (comme le ChatGPT standard sans navigation) s'appuient sur une base de connaissances

interne pré-entrainée, qui peut ou non citer des sources spécifiques a moins d'y étre invitée. Le GEO implique donc de s'assurer
que votre contenu est choisi soit lors de cette étape de récupération de recherche, soit qu'il a été ingéré dans les données
d'entrainement ou les index de I'lA, et qu'il est structuré de maniere a ce que I'lA puisse facilement I'interpréter et le présenter.

Principes fondamentaux du GEO : Au fond, le GEO renforce de nombreuses pratiques classiques de "bon contenu", mais les
recadre pour un contexte d'lA (Source: www.moccu.com). Les principes clés incluent : Fournir des réponses directes et concises aux
guestions probables des utilisateurs (souvent en haut de votre contenu) ; assurer des informations de haute qualité et précises
avec des références faisant autorité ; utiliser une structure claire (titres, listes, HTML sémantique) pour la lisibilité par les machines
; incorporer des entités pertinentes et des formulations en langage naturel qui correspondent a la fagon dont les utilisateurs
posent réellement des questions ; et maintenir la crédibilité et la confiance (démontrer I'expertise et une réputation de marque
positive) (Source: searchengineland.com) (Source: searchengineland.com). Le GEO exige également de nouvelles métriques de
succes : au lieu de simples vues de page ou du classement Google, le succés est mesuré en termes de présence de votre
contenu dans les réponses générées par I'lA - par exemple, étre cité ou mentionné par I'lA, ou générer du trafic de référence
depuis les plateformes d'IA (Source: www.magazinemanager.com) (Source: www.singlegrain.com).

Stratégies et Constatations Clés : Ce rapport explore des stratégies completes pour le GEO dans cing domaines majeurs : (1)
Recherche et Analyse - comprendre les requétes, les algorithmes et le paysage concurrentiel de la recherche IA ; (2)
Optimisation du Contenu - créer un contenu axé sur les réponses, sémantiquement riche et faisant autorité ; (3) Optimisation
Technique - implémenter des données structurées et des améliorations de site qui aident les robots d'exploration IA a analyser et
a valoriser votre contenu ; (4) Distribution et Engagement Multiplateformes - diffuser le contenu sur différents canaux
(médias sociaux, forums, etc.) et établir des relations directes avec I'audience pour renforcer la portée et la résilience de votre
contenu ; et (5) Autorité et Confiance de la Marque - établir votre site comme une source fiable et experte que I'lA favorisera.
Chacun de ces points est exploré en profondeur avec des tactiques spécifiques, des exemples et des conseils tirés de la recherche
industrielle.

Il est a noter que les études de cas soulignent que le GEO peut générer des avantages significatifs lorsqu'il est bien exécuté.
Par exemple, une entreprise B2B a vu 10 % de son trafic organique provenir des moteurs IA en 3 mois, avec des taux de conversion
de leads élevés grace a ces références IA (Source: www.singlegrain.com). Une marque de détail a obtenu une augmentation de 32
% des sessions générées par I'lA aprés avoir appliqué les meilleures pratiques GEO (Source: www.singlegrain.com). Les grandes
plateformes de connaissances comme Wikipédia et Reddit ont dominé les citations de I'lA - représentant 1 citation sur 5 dans

les résultats de ChatGPT - en fournissant le type de réponses directes et succinctes que I'lA privilégie (Source:
www.magazinemanager.com). Cela souligne I'opportunité pour d'autres créateurs de contenu d'adapter des approches similaires. A

I'inverse, les acteurs qui ignorent le GEO risquent de perdre en visibilité ; par exemple, les forums techniques et les sites de
guestions-réponses qui recevaient auparavant du trafic de recherche constatent des baisses a mesure que les LLM affichent des
réponses sans nécessiter de clics (Source: www.magazinemanager.com).

Acteurs et Paysage de l'Industrie : Le paysage du GEO comprend plusieurs groupes de parties prenantes. Les entreprises de
recherche/IA (Google, Microsoft, OpenAl, etc.) dictent les régles du jeu avec leurs algorithmes d'lA en évolution, fournissant

parfois des directives (par exemple, Google encourageant I'utilisation de données structurées pour I'lA ou poursuivant les principes
E-E-A-T (Source: searchengineland.com) mais opérant souvent comme une "boite noire". Les éditeurs et créateurs de contenu

expérimentent des tactiques GEO ou, dans certains cas, s'y opposent - par exemple, le New York Times et CNN ont bloqué le robot
d'exploration web d'OpenAl pour protéger le contenu d'une utilisation sans compensation (Source: www.theguardian.com),
soulignant des problémes juridiques et d'équité non résolus. Les agences de SEO et de marketing numérique sont rapidement
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devenues des experts GEO, publiant des guides et des outils ; de nouveaux outils d'analyse (par exemple, des extensions pour
suivre les citations d'apercus IA (Source: searchengineland.com), ou des services comme Profound) émergent pour aider a mesurer
la visibilité de I'lA. Les communautés et plateformes comme Reddit sont des gagnants inattendus de la recherche générative,
révélant que le contenu conversationnel généré par les utilisateurs s'aligne souvent bien avec les besoins de la recherche IA
(Source: www.magazinemanager.com) (Source: www.magazinemanager.com).

Perspectives d'Avenir : L'Optimisation pour les Moteurs Génératifs (GEO) devrait devenir une composante standard de la
stratégie numérique, et non une mode passagére. A mesure que I'intégration de I'IA générative dans la recherche s'approfondit, la
distinction entre "SEQ" et "GEQO" pourrait s'estomper - avec tout le contenu devant étre rédigé a la fois pour les lecteurs
humains et les interprétes IA. Nous anticipons que les moteurs de recherche affineront la maniére dont ils présentent les
sources (peut-étre une attribution plus proéminente ou méme des modeles de compensation pour les créateurs de contenu), et des
normes industrielles pourraient émerger (par exemple, des métadonnées comme un fichier "LLM.txt" proposé pour communiquer
avec les robots d'exploration IA (Source: www.moccu.com). Il y aura probablement aussi une course a I'armement pour maintenir
I'intégrité du contenu : s'assurer que le contenu de qualité se démarque au milieu d'une marée montante de texte généré par I'lA
et que les efforts d'optimisation ne dégénerent pas en "manipulation du systéme" d'une maniere qui réduirait la qualité des
réponses. En fin de compte, le GEO représente un changement de paradigme dans l'optimisation du contenu, qui
récompense ceux qui apportent une véritable valeur et des réponses claires aux questions des utilisateurs. En maitrisant les
techniques GEO, les marques et les éditeurs peuvent assurer leur visibilité a I'épreuve du temps, transformant les défis de la
recherche basée sur I'lA en opportunités de croissance.

Introduction et Contexte

Au cours des deux dernieres décennies, le Search Engine Optimization (SEO) a été la pratique dominante pour générer du trafic
a partir de moteurs de recherche comme Google et Bing. Les créateurs de contenu structuraient leurs sites web et leurs articles
pour plaire aux algorithmes de recherche - en se concentrant sur des mots-clés stratégiques, des métadonnées, des backlinks et
des métriques d'engagement utilisateur - le tout dans le but de se classer en téte des familieres pages de résultats des
moteurs de recherche (SERP). Ce paradigme supposait un comportement utilisateur consistant a taper des requétes et a cliquer
sur I'un des 10 premiers liens bleus. Cependant, le comportement de recherche connait actuellement sa plus grande transformation
depuis I'avenement de Google. Le catalyseur est I'essor de I'lA générative et son intégration dans la recherche.

Le tournant est survenu avec les modeéles linguistiques avancés a grande échelle tels que GPT-3/4 d'OpenAl, qui ont démontré
une capacité a générer des réponses de type humain a des questions. Fin 2022, l'interface ChatGPT d'OpenAl a rendu cette
capacité largement accessible, atteignant 100 millions d'utilisateurs en seulement deux mois et dépassant les 400 millions
d'utilisateurs en 2023 (Source: generative-engine.org). Au lieu d'afficher des liens, ChatGPT génére une réponse directe sous forme
de dialogue. Les utilisateurs ont adopté avec enthousiasme ces assistants IA pour la recherche d'informations. En 2025, des
enquétes ont montré qu'une proportion significative d'utilisateurs contournent désormais complétement les moteurs de recherche
traditionnels au profit des assistants IA - une étude révélant que 55 % des répondants américains et 62 % des répondants
britanniques utilisent régulierement des outils d'IA générative comme ChatGPT pour leurs requétes de recherche (au
lieu de Google/Bing) (Source: www.magazinemanager.com). Ces chiffres soulignent un changement massif dans la facon dont
les gens trouvent l'information.

Les moteurs de recherche traditionnels ont réagi en conséquence. En 2023, Bing de Microsoft a intégré le modele GPT-4 pour
lancer Bing Chat, fournissant des réponses conversationnelles aux cétés des résultats normaux. Google, soucieux de préserver sa
domination en matiére de recherche, a introduit sa Search Generative Experience (SGE) pour enrichir les résultats de Google
Search avec des résumés générés par I'lA. Initialement une expérience opt-in a la mi-2023, SGE a été déployée pour tous les
utilisateurs américains fin 2023 et dans d'autres pays en 2024 (Source: searchengineland.com). Les résumés IA de Google
(également appelés "Al Overviews") apparaissent en haut des résultats de recherche pour de nombreuses requétes, avec une
réponse concise et une poignée de sources citées (Source: searchengineland.com). Il est important de noter que ces réponses
répondent souvent immédiatement au besoin de l'utilisateur, réduisant l'incitation a cliquer sur un site web. En fait, Google
a publiquement reconnu que cela pourrait nuire au trafic web, car sa recherche améliorée par I'lA privilégie les réponses
directes aux liens, soulevant des inquiétudes quant a la réduction des clics et des revenus des éditeurs (Source:

apnews.com). Lors de la conférence 1/0 2024 de Google, I'entreprise a tenté de rassurer les éditeurs en affirmant que les liens
traditionnels seraient toujours mis en avant pour les requétes simples (Source: apnews.com), mais la trajectoire est claire : pour
les recherches d'informations complexes, les réponses basées sur I'lA deviennent I'expérience utilisateur par défaut.
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Cette nouvelle réalité a inauguré ce que les experts de l'industrie ont surnommé les "Moteurs de Réponse" ou "Moteurs
Génératifs". Au lieu d'une liste de liens, ces moteurs renvoient une seule réponse synthétisée, souvent tirée de plusieurs sources.
Les utilisateurs peuvent poser des questions de suivi de maniére conversationnelle. C'est un paradigme fondamentalement
différent : La recherche est devenue un dialogue, pas seulement une page de résultats. Pour les créateurs de contenu, cela souleve
une question urgente : Comment nous assurons-nous que notre contenu est inclus dans ces réponses générées par I'l1A
? Si vos informations ne sont pas sélectionnées par le modeéle génératif, les utilisateurs pourraient ne jamais les voir - méme si
vous vous classiez auparavant en premiere page de Google.

Le concept d'Optimisation pour les Moteurs Génératifs (GEO) a émergé en 2023 en réponse a ce défi (Source:
www.moccu.com) (Source: searchengineland.com). Le GEO étend les principes du SEO au domaine de la recherche basée sur I'lA.
Intuition Labs (qui a popularisé le terme) et les leaders d'opinion du SEO ont commencé a souligner que nous devons optimiser non
seulement pour les algorithmes des moteurs de recherche, mais aussi pour /la maniére dont les modéles d'IA lisent et régurgitent le
contenu. Par analogie : si le SEO traditionnel consiste a atteindre le sommet des résultats de Google, le GEO consiste a intégrer
votre contenu dans les réponses fournies par ChatGPT, Bing, I'!A de Google et d'autres (Source: www.magazinemanager.com). Fin
2023, une équipe de chercheurs de Princeton et d'Al2 a formalisé le concept dans un article académique, déclarant : « Nous

introduisons I'Optimisation pour les Moteurs Génératifs (GEO), un nouveau paradigme pour aider les créateurs de contenu &
améliorer la visibilité de leur contenu dans les réponses des moteurs génératifs. » (Source: arxiv.org). Cela a marqué le GEO non
seulement comme un mot a la mode, mais comme un véritable domaine d'étude - avec des expériences montrant que l'application
des techniques GEO pouvait augmenter la visibilité du contenu dans les réponses IA jusqu'a 40 % (Source: arxiv.org).

Cependant, le GEO est encore un domaine naissant et en rapide évolution. Les premieres discussions autour du GEO frolaient
parfois le battage médiatique, certains consultants commercialisant des « formules secretes » pour |'optimisation de I'lA. Il est
important d'aborder le sujet avec une compréhension claire : une grande partie du GEO s'appuie sur les meilleures
pratiques établies en matiére de stratégie de contenu (Source: www.moccu.com). Comme I'a noté une analyse de l'industrie,
« une grande partie de ce qui est présenté comme révolutionnaire [dans le GEQO] est basée sur des principes bien établis de bonne
création de contenu » (Source: www.moccu.com). Un contenu de haute qualité, bien structuré et axé sur |'utilisateur - le type qui a
satisfait les directives de qualité de recherche pendant des années - est aussi exactement ce que les systémes d'lA préferent. Cela
dit, le contexte et lI'accent ont changé, et il existe de nouvelles tactiques et considérations propres a I'lA. Ce rapport vise a
séparer les stratégies authentiques des mythes, et a agréger les connaissances provenant de multiples perspectives : spécialistes
du marketing numérique, experts SEO, chercheurs en IA, éditeurs et développeurs d'outils.

Les questions clés a explorer incluent : Comment les moteurs génératifs collectent-ils et choisissent-ils le contenu ?
Quelles optimisations spécifiques aident a garantir qu'une IA trouve et fasse confiance a votre contenu ? Comment mesurer le
succes lorsque la « premiere place » n'est plus I'objectif ? Qui sont les gagnants et les perdants jusqu'a présent dans I'ére de la
recherche générative ? Et quels « secrets de l'industrie » ou techniques discrétes les praticiens emploient-ils pour garder une
longueur d'avance ?

Dans les sections suivantes, nous expliquerons d'abord comment fonctionnent les moteurs de recherche génératifs basés sur I'lA en
coulisses, car cette compréhension technique est le fondement des tactiques de GEO. Ensuite, nous définirons le GEO en détail et
le comparerons cote a coéte avec le SEO traditionnel pour clarifier les différences. Aprés cela, nous plongerons en profondeur dans
les stratégies de GEO, couvrant la création de contenu, I'optimisation technique du site, les facteurs hors site, et plus encore -
chacune avec des recommandations basées sur des données. Des études de cas et des exemples concrets sont entrelacés pour
illustrer ces concepts en action. Enfin, nous discuterons des implications plus larges, des défis et des orientations futures du GEO :
des considérations éthiques et juridiques a I'évolution prévue de la recherche et du marketing de contenu dans un monde piloté par
I"IA.

A la fin de ce rapport, le lecteur devrait avoir une compréhension compléte de ce qu'est le GEO, comment il fonctionne en
pratique, qui est impliqué et comment le mettre en ceuvre efficacement. Que vous soyez un spécialiste du marketing de
contenu cherchant a adapter sa stratégie, un professionnel du SEO mettant a jour ses compétences, ou un éditeur cherchant a
naviguer face aux menaces de I'lA contournant votre site, ce rapport fournira une base de recherche approfondie et des
informations exploitables pour I'avenir.

L'essor des moteurs de réponse génératifs
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Pour apprécier l'importance de I'Optimisation pour les Moteurs Génératifs, nous devons d'abord comprendre la nature des moteurs
de réponse génératifs eux-mémes - ce qu'ils sont, comment ils fonctionnent et pourquoi ils sont si perturbateurs. Les moteurs
de réponse génératifs (ou moteurs de recherche génératifs) désignent les plateformes de recherche qui utilisent des modeéles d'lIA
pour générer des réponses originales aux requétes des utilisateurs en synthétisant des informations, plutét que de simplement
récupérer et lister des pages web existantes. Cette catégorie comprend les assistants IA dédiés (par exemple ChatGPT, Bing Chat
de Microsoft, Claude d'Anthropic) ainsi que les moteurs de recherche hybrides (SGE de Google, mode IA de Bing, et d'autres) qui
intégrent des résumés d'lA dans les résultats de recherche traditionnels.

Comment fonctionnent les moteurs de recherche génératifs basés sur I'lA

Les moteurs de recherche génératifs basés sur I'lA modifient fondamentalement le processus de récupération d'informations. Plutét
gue de renvoyer un catalogue classé de documents que |'utilisateur doit trier, ces moteurs tentent de répondre directement a la
requéte de l'utilisateur de maniére conversationnelle, fournissant souvent une réponse de plusieurs phrases, des
explications et méme des options de suivi. En coulisses, cela implique un pipeline complexe combinant des éléments de
récupération d'informations, de traitement du langage naturel et de génération de contenu.

Sous forme simplifiée, le flux de travail d'un moteur de recherche génératif implique généralement les étapes suivantes (Source:
searchengineland.com) (Source: searchengineland.com) :

1. Compréhension et Reformulation de la Requéte : Lorsqu'un utilisateur saisit une question ou une invite, le systeme
interpréte d'abord l'intention et la signification. Les modéles d'IA peuvent analyser les requétes en langage naturel et parfois
les reformuler ou les étendre pour mieux récupérer les informations pertinentes. Par exemple, une IA recevant la question «
Comment réparer un robinet qui fuit ? » pourrait générer en interne des termes de recherche connexes ou identifier qu'il s'agit
d'une demande de guide pratique sur la réparation de plomberie.

2. Récupération des Données Sources : Ensuite, le moteur collecte les informations qui pourraient aider a répondre a la
requéte. Cette collecte de données peut provenir d'une base de connaissances stockée localement (dans le cas d'un LLM
fermé avec une date de coupure d'entrainement fixe) et/ou de requétes web en direct (dans le cas d'une IA de recherche
intégrée). De nombreuses implémentations de recherche générative utilisent des index de moteurs de recherche traditionnels a
ce stade. Par exemple, Bing Chat effectuera en coulisses une recherche web Bing pour la requéte ou des mots-clés connexes, et
récupérera les documents les plus pertinents du web. Le SGE de Google utilise de maniére similaire I'index de Google pour
extraire du contenu que I'lA pourra résumer (Source: searchengineland.com). De plus, ces systemes peuvent s'appuyer sur des

sources de données structurées (comme les graphes de connaissances, les bases de données) si disponibles. Le résultat de
cette étape est un ensemble de morceaux de contenu - pages web, paragraphes, faits - qui sont des candidats pour étre inclus
dans la réponse finale.

3. Prétraitement et Filtrage : Le contenu récupéré est ensuite prétraité. Le systeme d'lA « lira » le texte (pour les LLM, cela
signifie le convertir en embeddings de jetons) et pourra éventuellement filtrer les sources non pertinentes ou de faible qualité.
Le contenu peut étre nettoyé pour le formatage, et le systéme peut tronquer ou prioriser certaines sections qui semblent les
plus pertinentes pour la requéte. Par exemple, si I'une des pages récupérées est un fil de discussion de forum, I'lA pourrait se
concentrer uniquement sur la réponse spécifique au sein de ce fil qui répond a la question de I'utilisateur.

4. Composition de la Réponse Générative : En utilisant la requéte de I'utilisateur et les informations de référence collectées,
le modeéle d'IA compose une réponse en langage naturel. C'est la que les capacités du grand modéle linguistique entrent en
jeu. Le modele tente d'intégrer des faits provenant de diverses sources dans une réponse cohérente et conversationnelle
(Source: searchengineland.com). Par exemple, il pourrait prendre une instruction étape par étape d'une page, un conseil de

sécurité d'une autre, et les combiner en une seule réponse sur la réparation d'un robinet. De maniére cruciale, le modele
équilibre I'exhaustivité et la concision - l'objectif est de produire une réponse concise, compléte et contextuellement
pertinente (Source: searchengineland.com). Contrairement a un extrait de résultat de recherche humain, qui est
généralement une citation exacte d'une source, la réponse générée par I'lA peut étre un amalgame et une reformulation de

nombreuses sources.

5. Citation et Attribution des Sources : De nombreux moteurs de recherche génératifs incluent désormais des attributions de
sources dans un effort de transparence et pour donner crédit. Cela se fait en liant des segments de la réponse aux URL ou aux
documents d'ou I'information a été tirée. Par exemple, Bing Chat annote les phrases ou les clauses avec des numéros de note
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de bas de page qui correspondent aux liens sources ; le SGE de Google liste quelques sources pertinentes a coté de la réponse
(avec parfois des citations directes affichées). Cependant, les regles concernant ce qui est cité ne sont pas toujours claires.
Souvent, si une phrase ou un fait spécifique provient clairement d'une source, cette source sera citée ; si la réponse est
davantage un résumé mélangé, I'l|A pourrait citer quelques-unes des principales sources qu'elle a utilisées de maniere générale.
Un défi est que le texte de I'lA est nouvellement généré, il ne s'agit donc pas d'un copier-coller d'une source qui peut étre
trivialement référencée - le systéme doit décider quelles sources créditer pour quelles parties du contenu synthétisé. Cela
signifie qu'étre lI'une des sources choisies par une IA (et donc obtenir une citation et un clic potentiel) est un nouveau type de
concurrence entre les créateurs de contenu.

6. Sortie et Interaction : La réponse finale (avec citations ou références, si fournies) est affichée a I'utilisateur. L'utilisateur peut
ensuite poser une question de suivi ou une clarification, ce qui amene I'lA a itérer - éventuellement en récupérant plus
d'informations ou en ajustant la réponse. Cet aspect conversationnel signifie qu'une seule session utilisateur peut générer
plusieurs réponses d'lA qui approfondissent ou modifient la portée. Chaque suivi peut déclencher de nouvelles récupérations ou
utiliser le contexte des informations récupérées précédemment.

7. Apprentissage Continu et Optimisation : Au fil du temps, les systemes de recherche génératifs subissent des mises a jour
et des optimisations. Les retours des utilisateurs (a la fois explicites, comme les évaluations positives/négatives, et implicites,
comme le fait que l'utilisateur ait eu besoin de cliquer sur des liens supplémentaires ou de poser une question de suivi)
peuvent étre utilisés pour améliorer les performances du modeéle (Source: searchengineland.com). Les développeurs affinent
également les modéles pour mieux gérer certains types de requétes (par exemple, questions factuelles, requétes de codage,
etc.), souvent par le biais de l'apprentissage par renforcement a partir de retours humains (RLHF) ou d'autres approches
d'ajustement de modéle. Cela signifie que les « critéres » selon lesquels une IA sélectionne et présente le contenu ne sont pas
statiques ; ils peuvent évoluer avec les mises a jour du modele.

Le cadre ci-dessus s'applique largement, mais il convient de noter les différences entre les principaux acteurs :

. ChatGPT d'OpenAl (version gratuite) : Début 2023, il s'agissait d'un modele fermé avec une date de coupure de
connaissances (données de septembre 2021). Par défaut, il ne récupére pas de nouvelles informations du web pour chaque
requéte. Ainsi, ses réponses proviennent entierement de ses connaissances entrainées. Il ne fournit souvent pas de citations a
moins qu'un utilisateur ne demande spécifiquement des sources (et méme dans ce cas, il peut ne mentionner que les sources
dont il se souvient, ce qui pourrait étre sujet a des erreurs). Cependant, OpenAl a ensuite introduit un mode Navigation et des
plugins, qui récuperent des données en direct et peuvent donc citer des sources. La popularité de I'approche de ChatGPT - des
questions-réponses directes sans nécessiter de clics - a contribué a populariser le concept de recherche générative, bien que
I'absence de citations par défaut ait initialement alarmé les créateurs de contenu (car I'lA pourrait utiliser leur contenu sans
aucun crédit).

« Microsoft Bing Chat : Bing Chat fonctionne sur GPT-4 mais est étroitement intégré a I'index de recherche de Bing. Il effectue
toujours une récupération web pour les requétes (en particulier celles qui sont susceptibles de rechercher des informations
actuelles ou des données factuelles spécifiques). L'interface de Bing Chat cite les sources de maniére proéminente via des
notes de bas de page. Généralement, chaque phrase ou clause logique de la réponse provenant d'une source aura une note de
bas de page renvoyant a I'URL (Source: www.magazinemanager.com). Cette conception a probablement été choisie pour
encourager la confiance (les utilisateurs peuvent vérifier les informations) et apaiser les éditeurs (en générant du trafic de clics
vers les sites sources). Bing cite méme parfois directement ou utilise des listes a puces d'une source si cela est utile. Pour le
GEO, le mécanisme de Bing Chat signifie que /e classement SEO traditionnel compte encore en partie, car Bing est plus
susceptible de puiser dans les meilleurs résultats de recherche pour une requéte. Si votre contenu ne figure pas parmi les
premiers résultats sur Bing pour les termes pertinents, Bing Chat pourrait ne jamais le voir pour I'inclure dans une réponse.
Cependant, nous voyons également Bing Chat extraire du contenu qui ne se classe peut-étre pas en premiere position mais qui
est contextuellement pertinent pour certaines parties de la requéte - indiquant que la pertinence sémantique peut I'emporter

sur I'ordre de classement pur dans certains cas.

. Google Search Generative Experience (SGE) : Le SGE de Google est une évolution de Google Search lui-méme. Il génére
un « Apercu IA » en haut de la page de résultats pour certaines requétes. L'apercu se compose généralement de plusieurs
paragraphes d'informations synthétisées avec une rangée de liens sources cliquables affichés en dessous ou a cété (Source:
searchengineland.com). Souvent, 2 a 3 sources sont listées par nom (avec favicon et extrait de titre). Le contenu de I'apercu
n'est pas un paragraphe direct d'un seul site (comme [|'étaient les extraits optimisés), mais un mélange. Les utilisateurs

peuvent cliquer sur un menu extensible pour voir quelle phrase provient de quelle source. Google a entrainé ces modeles avec
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I'apprentissage par renforcement pour s'aligner sur ses directives de qualité de recherche (par exemple, s'assurer que la
réponse répond a la requéte). L'approche de Google actuellement ne cite pas toujours chaque fait - parfois une phrase peut
apparaitre sans lien source évident si elle est considérée comme une connaissance commune ou trouvée dans plusieurs
sources. Pour les éditeurs, la clé est que faire partie de ces 2-3 sources citées dans I'apercu est extrémement précieux - c'est la
nouvelle premiere page. Il est intéressant de noter que Google a indiqué que les sources dans les apercus IA ne sont pas
toujours les résultats organiques les mieux classés (Source: searchengineland.com) (Source: searchengineland.com). Cela

signifie que méme si votre page n'était pas classée n°1, si elle contient une information tres pertinente ou une formulation que
I'l|A apprécie, vous pourriez étre cité. Inversement, méme la page organique n°1 pourrait étre omise du résumé IA si le modele

estime que le contenu est insuffisant d'une maniére ou d'une autre pour répondre a la requéte (Source: searchengineland.com).

Ce découplage est un changement significatif par rapport aux modéles SEO traditionnels.

. Autres (Perplexity, Neeva, etc.) : Il existe également des moteurs de recherche IA spécialisés comme Perplexity.ai qui a été
construit des le départ pour fournir des réponses conversationnelles citées. Perplexity explore le web ou utilise I'API Bing et
présente toujours des réponses avec des sources annotées. Neeva, une startup de recherche (maintenant fermée) avait
également intégré des réponses de LLM. Ces acteurs plus petits sont souvent pionniers de certaines fonctionnalités (Neeva
avait des « réponses citées » avant Google ; Perplexity integre les retours des utilisateurs sur les citations). Leur existence
souligne que la tendance de la recherche générative ne se limite pas aux grandes entreprises technologiques - c'est un
véritable nouveau paradigme de recherche.

En résumé, les moteurs de réponse génératifs ingerent du contenu lors de I'entrainement et en temps réel, puis compilent des
réponses de maniére impromptue. La qualité et les sources de ces réponses dépendent a la fois des données d'entrainement
(pour les connaissances plus anciennes et les modéles linguistiques généraux) et du contenu web actuel (pour les informations
fraiches et spécifiques). Le GEO doit aborder les deux aspects : vous voulez que votre contenu soit présent et proéminent /orsque
I'IA est entrainée (afin qu'elle vous « connaisse » en général) et lorsque I'/A formule des réponses a la volée via la récupération.

Du point de vue des créateurs de contenu, quelques implications du fonctionnement des systemes génératifs sont critiques :

. Le contenu doit étre accessible a I'lA : Si votre site interdit I'exploration (via robots.txt ou d'autres moyens), un moteur
génératif pourrait ne pas le voir lors de la récupération. Il y a un équilibre a trouver ici - certains éditeurs, mécontents du
scraping par I'lA, ont bloqué certains bots (comme GPTBot d'OpenAl) (Source: www.theguardian.com). Mais cela pourrait
empécher votre contenu d'étre inclus dans les réponses. La stratégie GEO tend généralement a s'assurer que I'lA peut
explorer et indexer votre contenu efficacement, ce qui inclut des étapes techniques comme I'autorisation des principaux
bots des moteurs de recherche (Googlebot, Bingbot, etc.) qui alimentent les systemes d'lA, et éventuellement tout crawler d'lA
désigné.

. Faire partie des données d'entrainement : De maniére quelque peu surprenante, le fait que votre contenu soit largement
disponible (en particulier dans des dépo6ts communs ou des sites populaires) de sorte qu'il ait probablement été ingéré lors de
I'entrainement du modele peut donner un avantage. Si ChatGPT a été entrainé sur des données jusqu'en 2021 et que votre site
était alors proéminent et explorable, le modéle pourrait déja « connaitre » certains faits qui en proviennent. Un conseil GEO
suggéré est de maintenir une forte présence sur les plateformes de haute autorité (comme Wikipédia, les sites de
questions-réponses populaires, etc.), car celles-ci sont certainement incluses dans les données d'entrainement (Source:
www.moccu.com). En d'autres termes, /la présence de la marque compte : une IA qui a fréquemment vu votre marque ou votre
contenu pendant I'entrainement peut inconsciemment le favoriser ou du moins le représenter avec précision. (C'est un
domaine un peu spéculatif, mais les experts soulignent que l'inclusion dans les données d'entrainement est une raison
d'investir dans la présence numérique globale, pas seulement sur votre propre site web (Source: www.moccu.com).)

. Les réponses structurées I'emportent : Parce que les |A saisissent souvent de petits fragments de texte pour assembler
une réponse (Source: www.moccu.com), le contenu structuré en morceaux concis et autonomes (comme un paragraphe
qui répond directement a une question) est plus susceptible d'étre « extrait » pour étre utilisé. Si une IA doit parcourir un article
verbeux et décousu pour trouver la réponse, elle peut soit ignorer cette source, soit risquer de générer un résumé moins précis.
Un contenu trés structuré (avec des sections claires, des listes a puces et des déclarations de réponse directes) fournit des
blocs préts a I'emploi que I'lA peut réutiliser (Source: www.linkedin.com) (Source: www.linkedin.com). Nous explorerons cela
plus en détail dans la section sur I'optimisation du contenu.
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Autorité et précision : Les modéles d'IA ont des mesures pour éviter la désinformation - ils privilégient souvent le contenu
qui semble faire autorité et bien sourcé. Par exemple, si un fait est mentionné sur de nombreux sites réputés, I'lA aura une
grande confiance en lui ; si un seul site douteux le mentionne, I'lA pourrait soit I'omettre, soit I'inclure avec une mise en garde
(ou, dans le pire des cas, l'inclure incorrectement - I'lA n'est pas infaillible). S'assurer que votre contenu s'aligne sur des faits
connus et/ou fournit des références pourrait indirectement augmenter ses chances de sélection, car les algorithmes d'IA (et les
évaluateurs humains qui évaluent la qualité des résultats d'lA) recherchent des signaux de fiabilité (Source:
searchengineland.com). Plus loin dans le rapport, nous discuterons du concept E-E-A-T de Google (Expérience, Expertise,
Autorité, Confiance) et de la maniere dont il se reflete probablement dans les préférences de contenu de I'lA.

Changement continu : Les « regles » selon lesquelles les moteurs génératifs sélectionnent et présentent le contenu ne sont
pas statiques. Les modeles de Google et d'OpenAl peuvent étre mis a jour mensuellement ou trimestriellement, parfois avec
des changements majeurs (par exemple, une nouvelle version de modele pourrait citer moins et paraphraser plus, ou vice
versa). Fin 2024, une analyse a noté que les schémas de citation de ChatGPT se consolidaient et évoluaient - par exemple, il a
commencé a citer encore plus Reddit et Wikipédia, réduisant la diversité des sites cités (Source: www.magazinemanager.com).
Cela n'était pas d a un changement dans les requétes des utilisateurs, mais probablement a des mises a jour du modele ou du

systéme. Le GEO est donc une cible mouvante : les créateurs de contenu doivent rester agiles et surveiller I'évolution des
résultats de I'lA pour ajuster leurs stratégies.

Pourquoi la recherche générative est disruptive

Les moteurs de recherche génératifs bouleversent de nombreuses hypothéses sur lesquelles le marketing numérique et le SEO ont

été construits. Quelques changements fondamentaux soulignent pourquoi le GEO est devenu nécessaire :

De multiples options a une seule réponse : La recherche traditionnelle offre aux utilisateurs de nombreux choix (dix liens
bleus, etc.). Méme si vous n'étiez pas le premier résultat, étre #3 ou #5 donnait toujours une chance d'obtenir du trafic. Avec
les réponses génératives, souvent une seule réponse est affichée initialement. L'utilisateur pourrait ne voir aucune source au-
dela d'un petit lien de citation. Si votre contenu ne fait pas partie de cette réponse unique, votre visibilité pour cette requéte
est essentiellement nulle. Cette dynamique de « le gagnant rafle tout » est encore plus forte que celle des extraits optimisés -
et cela signifie que les récompenses du GEO pour capter une réponse peuvent étre importantes, mais ne pas y parvenir peut
vous faire passer de visible a invisible pour cette requéte.

Réduction des clics (paradigme du « zéro clic ») : Méme lorsque votre site est référencé, I'utilisateur peut ne pas cliquer
s'il est déja satisfait par la réponse. Cette tendance a commencé avec les extraits optimisés de Google et les réponses
instantanées (comme la météo, la calculatrice, etc.), mais I'|A la pousse plus loin en traitant des questions nuancées. Des
données récentes montrent une forte augmentation des recherches sans clic - une étude citée par des éditeurs a indiqué
que jusqu'a 40 % des recherches pourraient désormais ne pas entrainer de clic car la réponse a été donnée directement
(Source: www.magazinemanager.com). Ce chiffre devrait augmenter a mesure que les réponses de I'lA s'améliorent. Les

éditeurs de niches d'actualités, de guides pratiques et de référence sont particulierement touchés : par exemple, les sites
proposant des définitions ou des faits rapides ont vu leur trafic chuter lorsqu'une IA définit le terme sur-le-champ. Les stratégies
GEO incluent la recherche de moyens d'attirer toujours I'utilisateur (par exemple, en suggérant que plus de détails sont
disponibles, ou en étant I'autorité citée sur laquelle les utilisateurs curieux cliquent pour approfondir).

Nouvelles métriques de succes : Le succes du SEO est généralement suivi avec des métriques comme la position dans les
classements de recherche, le volume de trafic organique, le taux de clics (CTR) et le temps passé sur la page. Dans le contexte
des réponses de I'lA, celles-ci ne racontent pas toute I'histoire. Vous pourriez obtenir zéro clic méme si vos informations ont été
utilisées par une IA, donc le trafic seul sous-estime la portée ou l'influence de votre contenu. Inversement, vous pourriez
toujours étre classé en premiere page organiguement mais voir beaucoup moins de trafic parce que la réponse de I'IA a volé la
vedette. Cela a conduit a la nécessité de nouveaux KPI (indicateurs clés de performance) en GEO (Source:
www.moccu.com) (Source: www.moccu.com). Les exemples incluent : la fréquence a laquelle votre contenu est cité
nommément dans les résultats de I'lA ; la fréquence a laquelle votre marque ou votre URL est mentionnée dans le dialogue de
I'/A méme sans citation formelle ; le trafic de référence provenant de I'lA (par exemple, les clics sur les notes de bas de page de
Bing Chat, ou le trafic de chat.openai.com si les utilisateurs cliquent sur les sources la-bas) ; et I'impact en aval, comme la
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question de savoir si les visiteurs référés par I'lA s'engagent bien ou convertissent. Certains marketeurs suivent la « part de
voix » au sein des réponses de I'lA - c'est-a-dire, sur X requétes dans notre secteur, combien de fois sommes-nous apparus
dans les résultats de I'lA par rapport aux concurrents. Nous discuterons de la mesure dans une section ultérieure.

« Qualité et attentes des utilisateurs : D'une part, les réponses de I'lA ont relevé la barre en matiére de qualité du contenu.
L'IA n'utilisera pas de contenu mal écrit ou non pertinent si elle a de meilleures options ; les utilisateurs s'attendent désormais
a une explication concise et bien structurée, donc toute source que I'lA utilise doit contenir cette pépite d'information claire.
D'autre part, les réponses de I'lA créent également un risque de perte ou de distorsion d'informations - la nuance peut étre
perdue dans la synthése. Pour les créateurs de contenu, c'est une arme a double tranchant : vous voulez étre concis, mais vous
voulez aussi vous assurer que I'lA ne sélectionne pas une citation hors contexte de votre contenu qui le déforme. Il existe un
nouveau type d'optimisation dans la création de contenu de maniére a ce que tout paragraphe pris isolément reflete toujours
fidelement votre message. Certains ont appelé cela le « contenu atomique » - écrire en unités factuelles autonomes que I'IA
peut recombiner en toute sécurité (Source: www.moccu.com).

. Paysage concurrentiel : La recherche générative a tendance a privilégier intrinsequement certains types de contenu. Les
premieres observations montrent que les forums de questions-réponses, les bases de connaissances (comme Wikipédia)
et les sites avec un contenu factuel ou procédural simple sont souvent prioritaires (Source: www.magazinemanager.com)

(Source: www.magazinemanager.com). Pendant ce temps, le contenu tres axé sur le marketing ou peu étoffé pourrait étre
ignoré. Par exemple, comme noté dans une analyse, « Reddit et Wikipédia réussissent parce qu'ils fournissent des réponses
directes, tandis que de nombreuses pages d'entreprise poussent a la conversion (planifier une démo, etc.) au lieu de réponses.
» (Source: www.magazinemanager.com). C'est un indice : le contenu qui répond directement a la requéte (plutét que d'essayer
de détourner immédiatement I'utilisateur vers un entonnoir de vente) est plus susceptible d'étre repris par I'lA. Les entreprises
qui en prennent conscience ont commencé a produire davantage de contenu informatif, axé sur les réponses en amont -
déplacant ainsi Il'appel a [l'action de conversion plus bas et placant la réponse en premier (Source:
www.magazinemanager.com). Le GEO force un changement dans la philosophie du marketing de contenu : « répondre
d'abord, puis engager », plutét que I'ancien « engager puis peut-étre répondre ».

En résumé, les moteurs de réponse génératifs représentent un changement fondamental dans la maniere dont I'information est
trouvée et consommée. lIs représentent un défi pour quiconque dépend du trafic de recherche web, mais aussi une opportunité
pour ceux qui s'adaptent. Les sections suivantes approfondiront la maniere de s'adapter - c'est-a-dire les stratégies d'optimisation
pour les moteurs génératifs - mais d'abord, nous définirons clairement ce qu'implique le GEO et comment il contraste avec le SEO
traditionnel.

Définir I'Optimisation pour les Moteurs Génératifs (GEO)

L'Optimisation pour les Moteurs Génératifs (GEO) peut étre définie comme la pratique consistant a optimiser le contenu
numérique pour améliorer sa visibilité et sa proéminence dans les résultats de recherche et les réponses générées
par I'lA. En substance, c'est le SEO réinventé pour un monde ou les réponses comptent plus que les liens, et ol les intermédiaires
IA décident quel contenu présenter aux utilisateurs (Source: generative-engine.org) (Source: searchengineland.com).

Pour décomposer cela :

. Le « moteur génératif » fait référence a tout systeme de recherche ou de réponse aux questions qui utilise I'|A générative
pour produire des réponses (par opposition a la liste de résultats non altérés). Cela inclut les chatbots IA, les assistants vocaux
répondant aux questions et les moteurs de recherche dotés de fonctionnalités de résumé par IA.

. L'« optimisation » dans ce contexte signifie I'emploi de techniques de maniére a ce que ces systemes d'IA soient plus
susceptibles de sélectionner votre contenu comme faisant partie de leurs réponses générées, et de le présenter de maniére
favorable (par exemple, avec un crédit ou une citation).

Une autre facon de décrire le GEO, comme l'ont fait certains praticiens, est I'« Optimisation pour les Moteurs de Réponse ».
L'accent est mis sur le fait d'étre la réponse (ou une partie de la réponse) que le moteur fournit a I'utilisateur. Le guide de Search
Engine Land I'a formulé succinctement : « GEO signifie optimisation pour les moteurs génératifs, ce qui désigne le processus
d'optimisation du contenu de votre site web pour améliorer sa visibilité dans les moteurs de recherche basés sur I'lA tels que
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ChatGPT, Perplexity, Gemini, Copilot et Google Al Overviews. » (Source: searchengineland.com). L'objectif, en fin de compte, est de
s'assurer que votre marque, produit ou information apparaisse dans les résultats générés par I'lA lorsque les utilisateurs posent des
questions pertinentes pour vous.

GEO vs SEO traditionnel : Différences et similitudes clés

Il est utile de comparer le GEO avec le SEO traditionnel pour voir ce qui est nouveau et ce qui perdure. Le tableau ci-dessous
présente quelques différences clés :

GEO (OPTIMISATION POUR LES MOTEURS

ASPECT EO (RECHERCHE TRADITIONNELLE .
SPEC =Ee S ¢ ° ! GENERATIFS)
L i Etre cité ou présenté comme source dans les réponses
Objectif Se classer n°1 dans les résultats de recherche . ,
O ) générées par I'lA (Source:
principal (SERP) (Source: www.magazinemanager.com)

Www.magazinemanager.com)

. L, , Sections claires et concises répondant directement
Pages approfondies optimisées pour les mots-clés

Structure ) ) aux questions ; contenu "réponse d'abord" facile a
; contenu potentiellement long et riche en mots-

du contenu , ) scanner avec contexte (Source:
clés (Source: www.magazinemanager.com)

WWWw.magazinemanager.com)

L'utilisateur obtient souvent la réponse dans
l'interface de I'lA (chat ou apercgu) (Source:
www.magazinemanager.com) ; le clic est secondaire

Parcours L'utilisateur clique sur un lien pour visiter votre
utilisateur site web (Source: www.magazinemanager.com)

Apparitions dans les réponses de I'lA (citations,
mentions), visibilité de la marque dans I'lA, et
trafic/références générés par I'lA (Source:
Www.magazinemanager.com)

Classements organiques, clics depuis les SERP,
temps passé sur la page, taux de rebond (Source:

Mesures de

succes i
WWwWw.magazinemanager.com)

(Tableau : Comparaison du SEO traditionnel et de I'optimisation pour les moteurs génératifs)

Comme l'indique le tableau, la différence fondamentale est un passage d'un écosystéme basé sur le clic a un écosystéme
basé sur l'inclusion. En SEO, on pouvait réussir en obtenant plus de clics/impressions méme si |'utilisateur devait finalement
parcourir votre site pour trouver la réponse. En GEO, le succés signifie souvent que I'utilisateur a obtenu sa réponse de votre part
sans quitter I'lA. Cela souléve un paradoxe : comment en bénéficiez-vous s'ils ne visitent pas votre site ? Le bénéfice se présente
sous plusieurs formes en GEO :

. Citation et exposition de la marque : Si I'lA cite votre site ou mentionne votre marque comme l'autorité, cela renforce la
notoriété et la crédibilité. Par exemple, si une réponse de I'lA dit : « Selon NomDeVotreSite, la solution est X », cette mention
est en soi précieuse. C'est comme étre cité dans un article - cela vous positionne comme un expert. Avec le temps, cela peut
générer du trafic direct (les utilisateurs peuvent rechercher directement votre marque plus tard, ou faire davantage confiance a
votre marque) (Source: www.magazinemanager.com). Les premiers éditeurs adoptant le GEO ont signalé une amélioration du

trafic direct et de la reconnaissance de la marque grace a des citations fréquentes par [I'lA (Source:
Www.magazinemanager.com).

. Trafic de référence de I'lA : Toutes les interactions avec I'lA ne sont pas sans clic. Une partie des utilisateurs cliquera sur les
liens de citation ou sur la suggestion « en savoir plus » qui accompagne souvent une réponse de I'lA. Surtout si I'apercu de I'lA
ne fournit qu'un résumé, les utilisateurs recherchant plus de détails pourraient consulter les sources. En étant I'une des, disons,
trois sources citées, vous avez une chance de capter ce clic. Pensez-y comme faire partie d'une liste de « lectures
recommandées » générée par I'lA. Si votre site correspond a l'intention de I'utilisateur, il pourrait cliquer dessus. Certaines
études de cas montrent un trafic significatif provenant de I'lA. Par exemple, un rapport marketing a noté que 10 % du trafic
organique d'une entreprise provenait de moteurs génératifs peu aprés I'optimisation (Source: www.singlegrain.com). De plus,
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ils ont constaté que ces utilisateurs passaient jusqu'a 30 % plus de temps sur le site que les visiteurs typiques de la recherche
Google (Source: www.singlegrain.com), ce qui indique un engagement plus élevé (peut-étre parce que I'lA a pré-qualifié leur
intention).

Impact indirect sur le SEO traditionnel : L'optimisation pour le GEO améliore souvent la qualité et la structure globales du
contenu, ce qui peut également stimuler les performances SEO traditionnelles. Le contenu clair, faisant autorité et répondant
aux questions a tendance a bien se classer dans les extraits optimisés et les résultats organiques également (Source:
searchengineland.com). De plus, a mesure que les utilisateurs interagissent avec I'lA, ils pourraient toujours utiliser les moteurs
de recherche pour une exploration plus approfondie, et avoir un contenu solide garantit que vous les captez également la.
Considérez le GEO et le SEO comme complémentaires - le GEO ajoute une couche au-dessus du SEO plutét que de le remplacer
entierement (Source: www.moccu.com). Par exemple, l'algorithme de Google utilise toujours les signaux E-E-A-T (expertise,
autorité, confiance) pour déterminer quelles sources présenter dans les apercus de I'lA (Source: searchengineland.com). Donc,
si vous avez optimisé pour le GEO, vous avez probablement amélioré ces signaux, ce qui aide votre SEO, qui a son tour aide le
GEO (étant donné que les sites mieux classés ou plus autoritaires sont plus susceptibles d'étre choisis par I'lA).

Similitudes entre GEO et SEO : Ce n'est pas un jeu entiérement nouveau. Le GEO et le SEO récompensent tous deux en fin de
compte un contenu pertinent et de haute qualité. De nombreuses bonnes pratiques se chevauchent : comprendre I'intention de
|'utilisateur, utiliser des mots-clés pertinents (en particulier les mots-clés de longue traine et le langage naturel en GEO), assurer
une bonne expérience utilisateur et maintenir la santé du site (vitesse, mobile, etc.). Les deux approches valorisent le contenu qui
démontre expertise et fiabilité (Source: searchengineland.com). En fait, le conseil de Google avec I'introduction de la recherche par
IA est que les bonnes pratiques SEO restent valides - ils ont spécifiquement fait référence a leurs directives pour les évaluateurs de
recherche et a I'E-E-A-T, impliquant que le contenu considéré comme fiable et utile sera également favorisé par les résumés d'lA
(Source: searchengineland.com).

Cependant, il existe des domaines d'accentuation uniques en GEO :

Cependant, il existe des domaines d'accentuation uniques en GEO :

Concision et clarté : Alors que le SEO traditionnel peut autoriser des articles longs et exhaustifs (souvent plus de 2 000 mots)
couvrant tous les angles pour se classer largement, le GEO souligne que, au sein de ce contenu, la réponse doit étre facile a
localiser pour I'lA (Source: www.magazinemanager.com) (Source: www.singlegrain.com). Cela a donné naissance a l'approche «

réponse d'abord » : énoncer la réponse clé dés le premier paragraphe, puis développer (nous détaillerons cette technique plus
tard). Par exemple, un article optimisé pour le SEO pourrait commencer par une introduction narrative pour I'engagement, mais
un article optimisé pour le GEO va souvent droit au but avec la réponse directe tout en haut (Source:
www.magazinemanager.com).

Richesse sémantique : Le GEO se soucie de la compréhension sémantique du contenu. Les modéles d'lA utilisent le contexte
et les termes connexes pour évaluer la pertinence, et pas seulement les correspondances exactes de mots-clés (Source:
searchengineland.com) (Source: searchengineland.com). Il est donc bénéfique d'enrichir votre contenu avec des concepts

connexes, des synonymes et des entités clairement définies. En SEO, nous parlions de mots-clés LSI (Latent Semantic Indexing)
ou simplement de « couvrir des sujets connexes » pour se classer. En GEO, c'est encore plus crucial car une IA pourrait ne pas
utiliser votre contenu a moins qu'elle ne le juge exhaustif et contextuellement pertinent. Par exemple, si I'utilisateur pose une
question sur les « avantages des voitures électriques », un contenu optimisé pour le GEO ne se contenterait pas de lister les
avantages, mais mentionnerait également des entités connexes comme la technologie des batteries, les émissions, les
économies de colts, etc., montrant a I'lA que ce contenu a de la profondeur - ce qui incite I'lA a lui faire confiance et a s'en
inspirer (Source: searchengineland.com).

Ton et format conversationnels : Etant donné que les moteurs génératifs fournissent des réponses dans un langage
conversationnel, le contenu rédigé dans un ton naturel et conversationnel tend a mieux s'aligner (Source:
www.moccu.com). Cela ne signifie pas étre excessivement informel ; il s'agit plutét de formuler I'information d'une maniere qui
ressemble a une explication qu'une personne donnerait a une autre. Cela pourrait impliquer d'écrire des phrases plus courtes,
d'utiliser la premiéere ou la deuxieme personne lorsque cela est approprié (par exemple, « vous vous demandez peut-étre... »),
et d'aborder directement les questions courantes. En fait, structurer le contenu explicitement sous forme de questions-réponses
(Q&R) est une tactique GEO recommandée dans de nombreux guides (Source: www.magazinemanager.com). Les sections de
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questions fréquemment posées (FAQ), par exemple, sont des performances « exceptionnelles » en GEO car elles s'alignent
parfaitement avec la facon dont les utilisateurs posent des questions et dont I'lA aime y répondre (Source:
www.magazinemanager.com).

« Métadonnées techniques pour I'lA : Le SEO traditionnel utilise des balises meta et des schémas pour une meilleure
apparence dans les résultats de recherche (extraits enrichis, etc.). Le GEO mise davantage sur certains types de schémas
comme le schéma FAQ, le schéma HowTo, etc., que nous aborderons. La différence est que les moteurs de recherche utilisaient
les schémas pour afficher des résultats enrichis (comme les FAQ extensibles dans les résultats de Google). Désormais, I'lA
pourrait utiliser les schémas pour comprendre le contexte du contenu plus profondément. Par exemple, baliser un article
de type « comment faire » avec le schéma HowTo rend explicite pour toute IA que la page contient une solution étape par
étape, augmentant les chances que I'lA utilise ces étapes dans une réponse ou sache au moins ce que la page propose (Source:
searchengineland.com) (Source: searchengineland.com).

En résumé, le GEO ne jette pas le manuel du SEO ; il y ajoute de nouveaux chapitres. Une approche judicieuse pour les
créateurs de contenu consiste a intégrer les tactiques GEO dans votre stratégie SEO/de contenu existante, plutét que de la
considérer comme un silo distinct. De nombreuses organisations parlent désormais d'« optimisation holistique de la recherche » ou
d'« optimisation de la recherche partout » qui couvre a la fois la recherche traditionnelle et la recherche IA.

Dans les sections suivantes, nous plongerons en profondeur dans les stratégies et tactiques spécifiques du GEO. Pour plus de
clarté, nous utiliserons une approche structurée couvrant : (1) Recherche et planification de contenu, (2) Création et
optimisation de contenu, (3) Optimisation technique, (4) Distribution de contenu et facteurs hors site, et (5)
Construction de marque et d'autorité. Cela correspond globalement au flux de travail de la mise en ceuvre du GEO en pratique,
et couvre les multiples dimensions qu'implique une stratégie GEO compléte (Source: searchengineland.com). En cours de route,
nous intégrerons des apergus d'études de cas et des recommandations d'experts pour illustrer chaque point.

Avant de poursuivre, il convient de réitérer un état d'esprit clé : le GEO est centré sur l'utilisateur. Tout comme le mantra SEO de
Google a été « concentrez-vous sur |'utilisateur et tout le reste suivra », I'optimisation pour I'lA signifie se concentrer sur répondre
aux besoins de l'utilisateur aussi clairement et utilement que possible. L'IA est essentiellement un substitut de I'utilisateur
- un médiateur essayant de donner a l'utilisateur ce qu'il veut. Si vous aidez I'lA a faire cela avec votre contenu, vous pratiquez le
GEO a son meilleur.

Stratégie GEO 1 : Recherche et analyse a I'ere de I'lA

Toute stratégie d'optimisation réussie commence par la recherche. Dans le contexte du GEO, la recherche et I'analyse impliquent
de comprendre ce que les utilisateurs demandent sur les plateformes d'lA, comment les algorithmes d'IA choisissent de répondre,
et ce que font vos concurrents (ou d'autres sources d'information). Cette étape fondamentale garantit que vos efforts de contenu
ultérieurs sont ciblés sur les bons sujets et formats.

Selon le cadre GEO de Search Engine Land, la recherche en IA générative est le fondement de votre stratégie GEO
(Source: searchengineland.com). Décomposons les composants clés de la recherche et de I'analyse pour le GEO :

Comprendre les requétes et l'intention des utilisateurs dans la recherche IA

Le SEO classique commence par la recherche de mots-clés - trouver les termes que les gens recherchent sur Google. Le GEO
commence de maniere similaire par la recherche de requétes, mais I'accent est mis sur le type de questions en langage naturel
que les utilisateurs posent aux systémes d'IA. Avec I'IA, les utilisateurs formulent souvent des requétes de maniére plus
conversationnelle ou sous forme de questions complétes (car ils s'attendent a une réponse de type humain). Par exemple, un
utilisateur pourrait taper dans ChatGPT : « Quelles sont les voitures familiales les plus sidres en 2024 et pourquoi ? » - alors que
dans la recherche Google, il aurait pu utiliser des raccourcis comme « voitures familiales les plus slres 2024 ». Reconnaitre ces
nuances est important.

Recherche de mots-clés et de requétes GEO : La recherche de mots-clés orientée GEO examine les requétes
conversationnelles a longue traine et identifie les questions derriére les mots-clés. Les outils et approches incluent :
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. Outils de mots-clés traditionnels avec une particularité : Utilisez des outils SEO (Ahrefs, SEMrush, Google Keyword
Planner) pour trouver des requétes populaires, mais prétez attention aux phrases de questions longues (« comment faire... », «
meilleur X pour Y... », etc.). La demande de requétes conversationnelles est en hausse car la recherche vocale et I'lA
encouragent les formats de questions. En fait, les recherches vocales ont atteint environ 1 milliard par mois (Source:
searchengineland.com), et I'optimisation pour le langage naturel est désormais cruciale (Source: searchengineland.com). Les
utilisateurs posent souvent littéralement des questions aux moteurs comme s'ils parlaient a un assistant. La recherche GEO
compile ces questions réelles.

. Exploration des sections « Autres questions posées » et FAQ : Les boites « Autres questions posées » de Google et les
sites de questions-réponses communautaires (comme Reddit, Quora, StackExchange) sont des mines d'or pour trouver la
formulation exacte que les gens utilisent lorsqu'ils recherchent des informations. Cela peut vous aider a structurer les sections
de votre contenu pour qu'elles correspondent a ces questions.

« Analyser les sorties de I'lA : Il s'agit d'une technique plus récente - interroger les moteurs d'lA eux-mémes pour voir ce
qu'ils considerent pertinent. Par exemple, vous pouvez utiliser ChatGPT ou Bing Chat pour demander « Quelles sont les
questions courantes sur [votre sujet] ? » Les réponses peuvent révéler des angles ou des sous-sujets que vous devriez couvrir.
(Bien sar, vérifiez toujours les données fournies par I'lA par rapport a des sources réelles.) Certains ont méme utilisé I'AP
ChatGPT avec des scripts pour générer de grandes listes de questions connexes, puis les recouper avec des données de volume
de recherche (Source: searchengineland.com).

. Données des assistants vocaux : Si accessible, consultez les journaux des questions posées a Alexa, Siri, Google Assistant
dans votre domaine (certains outils marketing agrégent ces données). Cela chevauche souvent les requétes de chat IA.

Le résultat de cette étape est une liste de questions et sujets cibles qui guideront la création de contenu.

Identifier les requétes déclenchant I'lA : Une partie de la recherche consiste a apprendre quelles requétes déclenchent
actuellement des réponses IA sur les principaux moteurs de recherche. Par exemple, Google SGE n'apparait pas pour toutes les
requétes - il apparait pour certaines et pas pour d'autres. L'utilisation d'outils comme la fonction de suivi de I'lA de Semrush peut
aider a identifier les mots-clés qui obtiennent un « Apercu IA » sur Google (Source: searchengineland.com) (Source:
searchengineland.com). Selon Google, SGE apparait davantage pour les requétes informationnelles larges que pour les requétes de
navigation ou hautement transactionnelles. Ainsi, dans votre liste de mots-clés, signalez celles susceptibles d'afficher des
résultats d'lIA. Vous pouvez également simplement tester des requétes dans Google SGE ou Bing pour voir quel type de réponse
apparait et quelles sources sont citées. Cela constitue une base de référence : vous pourriez découvrir, par exemple, que la requéte
« comment améliorer le signal WiFi » produit une réponse IA citant un article de blog d'un concurrent. C'est une information
précieuse a prendre en compte dans |'analyse des concurrents.

Analyse des concurrents et des sources dans les résultats de I'lA

En SEO, on examine qui se classe pour les mots-clés cibles. En GEO, vous examinez qui I'lA référence ou cite pour ces requétes.
C'est un nouvel angle de recherche critique : Quels sites sont privilégiés par les réponses de I'lA dans votre niche ? Ce
sont effectivement vos « concurrents GEO », méme s'ils n'ont peut-étre pas été vos concurrents SEO directs historiquement.

Comment analyser les citations et les réponses de I'lA :

. Utiliser des outils de suivi de I'apergu IA : Comme mentionné, il existe des extensions de navigateur (comme Google Ai
Overview Impact Analysis et Citation Analysis) qui vous permettent de suivre les URL qui apparaissent dans les réponses de I'IA
de Google pour de nombreuses requétes (Source: searchengineland.com). Celles-ci peuvent étre utilisées pour scanner

automatiquement un ensemble de mots-clés et enregistrer les domaines cités. Ces données peuvent révéler, par exemple, que
le « Site X » apparait dans les réponses de I'l|A pour 30 % des requétes qui vous intéressent, alors que vous apparaissez dans 5
%. Cet écart est une opportunité : pourquoi le Site X est-il systématiquement choisi ? Que font-ils dans leur contenu que vous
ne faites pas ?

. Vérification manuelle ponctuelle : Il est également utile de poser manuellement aux chats IA les questions importantes et
de voir ce qu'ils répondent. Des outils comme Bing Chat et ChatGPT (avec navigation) peuvent étre utilisés. Si vous
remarquez que Bing Chat cite souvent un certain fil de forum ou un site gouvernemental pour des réponses dans votre
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domaine, étudiez ces sources.

« Audit de contenu des concurrents : Une fois que vous savez qui sont les « gagnants » fréquents dans les réponses de I'lA,
auditez leur contenu. Examinez :

o Structure : Utilisent-ils beaucoup de titres, de listes a puces, de paragraphes concis ? (Probablement oui, si I'lA les
apprécie.) Par exemple, les pages des concurrents peuvent avoir une section Q&R clairement étiquetée ou une boite de
résumé.

o Profondeur : Quelle est I'exhaustivité de leur couverture ? Couvrent-ils plusieurs sous-questions sur le sujet sur une seule
page (contenu holistique) ou sont-ils étroitement ciblés ? L'IA pourrait préférer des sources completes pour une question
large car elle peut extraire plusieurs éléments d'une seule source (Source: searchengineland.com).

o Format : Utilisent-ils des tableaux, des listes, des images ? Si I'lA produit souvent une liste (par exemple, « 5 étapes pour
faire X »), il se peut qu'elle ait extrait cette liste d'une source formatée de cette maniere. Si les concurrents incluent
systématiquement un tableau récapitulatif ou une liste d'avantages/inconvénients et que vous ne le faites pas, envisagez
d'ajouter des éléments similaires - non pas comme des gadgets, mais pour correspondre au format d'information que I'lA
pourrait rechercher (Source: searchengineland.com).

o Signaux de domaine : Ces concurrents sont-ils particulierement autoritaires (par exemple, Wikipédia est souvent choisi en
raison de son autorité et de ses informations structurées) ? Certaines sources peuvent étre sélectionnées parce qu'elles
sont fiables, comme les sites gouvernementaux (.gouv) ou éducatifs (.edu). Si c'est le cas, réfléchissez a la maniere dont
vous pouvez renforcer votre propre autorité/confiance (que nous aborderons dans la construction de marque).

L'analyse des concurrents dans le contexte GEO a été bien résumée : « Analysez comment les concurrents sont référencés, puis
adaptez leurs stratégies pour améliorer votre propre contenu. Examinez a la fois la structure et la profondeur de leur contenu et
adaptez les stratégies réussies. » (Source: searchengineland.com) (Source: searchengineland.com). Essentiellement, apprenez de

ceux qui excellent dans la recherche basée sur I'lA. Par exemple, si la page FAQ d'un concurrent particulier est souvent extraite par
I'IA, vous pourriez créer une page FAQ encore plus détaillée sur ce sujet, offrant de meilleures informations.

Anecdote : Début 2024, de nombreux experts SEO ont observé que des sites comme Reddit, Quora et StackExchange étaient
fréquemment référencés par I'|A (en particulier ChatGPT et Bing) pour les requétes de type « comment faire » et de conseils

(Source: www.magazinemanager.com). La raison : ils contiennent des réponses directes ou des expériences personnelles dans un
format conversationnel. Une analyse des concurrents GEO pourrait donc non seulement prendre en compte vos concurrents
commerciaux typiques, mais aussi le contenu de questions-réponses communautaires. Une stratégie adoptée par certaines
marques a été de participer a ces communautés - par exemple, avoir une présence officielle sur Reddit pour répondre aux
guestions, ou publier des réponses d'experts sur Quora - garantissant ainsi indirectement que /eurs connaissances font partie de
ces sources privilégiées par I'/A. Bien que vous ne puissiez pas facilement « battre » Reddit a son propre jeu, vous pouvez
comprendre pourquoi les réponses de Reddit réussissent (authentiques, concises, souvent formatées comme des solutions a puces)
et refléter ces qualités dans votre contenu (Source: www.magazinemanager.com).

Recherche sur la présence et le sentiment de la marque : Un autre aspect de la recherche GEO consiste a auditer comment
votre propre marque apparait sur les plateformes d'lA. Cela chevauche la recherche sur les concurrents mais est tourné vers
I'intérieur :

. Essayez de demander a ChatGPT ou Bing : « Que fait [Votre Entreprise] ? » ou « [Votre Site Web] est-il une bonne source pour X
? » pour voir si I'lA le sait ou a une opinion (ces modeles expriment parfois un « sentiment » distillé basé sur les données
d'entrainement).

« Recherchez du contenu social ou UGC via I'lA : par exemple, « Que disent les gens de [Produit] sur Reddit ? » - certaines IA
pourraient résumer le sentiment général. Cela peut révéler s'il y a de la négativité ou de la confusion autour de votre marque
qui pourrait affecter la maniere dont une IA vous présente positivement ou non. (Si une IA a vu beaucoup d'avis négatifs, elle
pourrait étre moins encline a citer votre site pour une réponse concernant les meilleurs produits, par exemple).

« Assurez-vous d'avoir une page Wikipédia ou des entrées dans des bases de données faisant autorité si possible, car
ce sont souvent des points de référence pour les IA. Si votre marque est suffisamment notable pour Wikipédia, avoir une page
bien rédigée et factuelle peut renforcer votre crédibilité aux yeux de I'lA (et cette page elle-méme pourrait étre citée si des
questions sur votre marque surviennent).
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En résumé, la recherche pour le GEO implique de cartographier le paysage des questions (ce que les utilisateurs
demandent) et le paysage des réponses (qui I'lA cite et pourquoi). Cette analyse préalable guide votre création de contenu
pour cibler les bonnes requétes et pour surpasser le contenu actuellement privilégié.

Identifier les lacunes et les opportunités de contenu

Aprés avoir recueilli des informations sur les requétes et les sources actuellement citées par I'lA, 'étape suivante consiste a
identifier ol se trouvent les opportunités - les /acunes que vous pouvez combler mieux que ce qui existe. C'est analogue a la
recherche de lacunes de mots-clés en SEO.

Recherchez :

. Questions sans réponse ou mal répondues : Dans votre recherche, vous pourriez trouver des questions courantes
d'utilisateurs ou méme I'lA a des difficultés ou donne une réponse de qualité inférieure (peut-étre qu'elle ne dispose pas
d'informations pertinentes). Par exemple, si vous posez une question spécifique a longue traine a une IA et qu'elle donne une
réponse trés générique ou incertaine, cela indique une lacune de contenu. Les utilisateurs posent des questions, mais personne
n'a encore fourni de réponse solide - une excellente opportunité pour vous de créer ce contenu et de devenir la source de
référence que I'lA utiliserait.

. Réponses de I'lIA citant des informations obsolétes : Peut-étre que pour certaines requétes, la réponse de I'lA référence
des données de 2018 ou une source plus ancienne alors que des informations plus récentes sont disponibles. Si les concurrents
n'ont pas mis a jour leur contenu, vous pouvez intervenir avec des statistiques ou des découvertes a jour. La fraicheur peut
étre un avantage : les systemes d'IA valorisent les informations actuelles pour de nombreux sujets. S'assurer que votre contenu
est mis a jour et inclut les développements récents peut aider a remplacer les sources obsolétes dans les réponses de I'lA
(Source: searchengineland.com).

. Réponses multi-sources : Si vous remarquez qu'une réponse d'lA assemble des fragments de plusieurs sites pour couvrir
tous les aspects d'une requéte, cela implique gu'aucune source unique ne contenait toutes les informations. Vous pouvez viser
a créer une ressource compléte et unique afin que I'lA puisse fortement utiliser votre seule source la prochaine fois. Un
exemple : une question de santé pourrait amener I'l|A a citer WebMD pour les symptémes et MayoClinic pour le traitement dans
sa réponse. Une opportunité pourrait étre de rédiger un article qui couvre en profondeur les symptomes et les traitements (en
supposant que vous ayez l'autorité dans ce domaine) - en couvrant l'intégralité du sujet afin que I'lA trouve toutes les
informations nécessaires dans votre contenu.

. Opportunités de format : Peut-étre que tout le contenu existant sur un sujet est textuel, mais un tableau ou un graphique
facile a interpréter pourrait mieux transmettre l'information. L'IA pourrait ne pas inclure littéralement un graphique dans sa
réponse textuelle, mais elle pourrait apprécier la clarté d'une forme structurée (et peut-étre mentionner les données). Au
minimum, en proposant un format novateur comme un tableau récapitulatif, vous différenciez votre contenu. Par exemple, on
pourrait constater que I'lA décrit une comparaison en prose, mais si vous créez un tableau comparatif soigné, les futures
réponses de I'lA pourraient méme lister les points de maniére similaire a votre contenu tabulaire. (Nous savons que les sorties
d'IA refletent souvent la maniere dont I'information est présentée - par exemple, si une source contient une liste a puces des
avantages et des inconvénients, la réponse de I'lA se présente souvent aussi sous forme de liste a puces, citant cette source
(Source: www.linkedin.com).)

. Entités et terminologie : Identifiez s'il existe des entités clés (personnes, lieux, produits) ou du jargon que les utilisateurs
mentionnent dans leurs requétes mais que le contenu existant n'a pas abordé pleinement ou n'a pas relié. En les couvrant et
en les définissant explicitement dans votre contenu (rédaction basée sur les entités), vous rendez votre contenu plus
sémantiquement pertinent (Source: www.magazinemanager.com). L'IA apprécie qu'une réponse définisse ou clarifie les termes
si la question I'implique. Si personne ne le fait, le fait que vous le fassiez peut rendre votre contenu plus utile pour I'lA.

Une maniere structurée de documenter les lacunes est de créer un tableau ou une feuille de calcul listant les questions cibles, si un
apercu d'lA apparait pour celles-ci, qui est cité, et ce qui peut étre amélioré. Par exemple :

« Requéte : « Meilleurs détergents a lessive écologiques »

o Sources IA citées : Source A (liste de marques), Source B (quelques statistiques).
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o Lacune : La réponse de I'|A manque d'informations sur la comparaison de I'efficacité ; les sources sont plus anciennes.
o Opportunité : Créer une comparaison actualisée incluant I'efficacité et les scores d'impact écologique dans un seul contenu.

« Requéte : « Comment corriger le code d'erreur 1234 dans Windows »

o Sources IA : forums (avec des solutions partielles).
o Lacune : Pas de guide pas a pas faisant autorité, la réponse de I'lA est incertaine.

o Opportunité : Publier un guide de dépannage clair et étape par étape pour l'erreur 1234 ; utiliser le schéma FAQ pour
I'accessibilité de I'lA.

Ce type d'analyse aide a prioriser la création de contenu. Il s'aligne sur le concept d'analyse des lacunes de contenu GEO qui
consiste a repérer ot vous pouvez ajouter plus de valeur que le contenu existant fourni par I'lA (Source: searchengineland.com).

Dans la recherche concurrentielle, notez également si vos concurrents ont du contenu que vous n'avez pas. Si le concurrent
X a un article sur « FAQ sur [Sujet] » qui est souvent référencé et que vous n'avez rien de similaire, c'est une lacune simple a
combler (avec une page FAQ encore meilleure). Des outils comme ['analyse des lacunes de contenu (comparaison des mots-clés
des sites) peuvent compléter cela, combinés a la vérification de la maniere dont ces pages concurrentes apparaissent dans les
résultats de I'lA.

Suivi et recherche continue

La phase de recherche n'est pas une tache unique et terminée. Compte tenu de la rapidité d'évolution de la recherche par IA, un
suivi continu est crucial. Les meilleures pratiques incluent :

. Suivez régulierement un ensemble de requétes représentatives pertinentes pour votre domaine sur les plateformes
d'lA. Cela peut étre mensuel ou trimestriel. Voyez si de nouveaux concurrents apparaissent dans les réponses ou si le format
des réponses change.

. Surveillez les performances : Si vous mettez en ceuvre des changements GEO, utilisez des outils d'analyse et spécialisés
pour suivre si votre contenu commence a apparaitre davantage. Par exemple, vous pourriez remarquer une augmentation du
trafic de référence Bing provenant de « bing.com/chat » ou similaire, ce qui est un signe que Bing Chat vous envoie des
visiteurs - corrélez cela avec les mises a jour récentes de contenu.

. Restez informé des changements d'algorithmes d'lA : Gardez un ceil sur les annonces de Google (par exemple,
I'expansion des fonctionnalités SGE, ou s'ils publient des directives sur la fagon d'optimiser pour I'lA - Google a en effet suggéré
certaines bonnes pratiques, comme ['utilisation de données structurées, que nous aborderons dans la section technique).
Surveillez également la communauté de recherche ; par exemple, I'article académique sur la GEO a proposé un benchmark
(GEO-Bench) (Source: arxiv.org) - si un tel outil devient public, il pourrait permettre de tester systématiquement les
performances du contenu dans les réponses de I'lA.

. Exploitez le feedback humain : Parce qu'il est difficile de savoir exactement pourquoi I'lA inclut quelque chose, envisagez de
demander aux utilisateurs ou a la communauté. Si vous avez des lecteurs ou des clients fideles, demandez-leur s'ils
utilisent I'lA pour trouver des informations et quelles réponses ils ont obtenues. Ce feedback anecdotique peut révéler des
requétes ou des angles auxquels vous n'aviez pas pensé. Méme s'engager sur des forums ou des plateformes sociales ou les
gens discutent de l'utilisation de ChatGPT pour obtenir des conseils peut fournir des informations sur ce que I'lA fait bien ou mal
- vous donnant des pistes pour créer du contenu qui corrige ou compléete ces réponses.

En conclusion, une recherche et une analyse approfondies préparent le terrain pour une GEO efficace. En comprenant I'« offre de
qguestions » (ce que les utilisateurs demandent) et I'« offre de réponses » (ce que I'IA fournit et d'ou), vous pouvez élaborer une
stratégie basée sur les données pour faire de votre contenu la source préférée dans le monde piloté par I'lA. Ensuite, nous
aborderons la maniére d'exécuter cette stratégie par I'optimisation du contenu, en tirant parti des informations recueillies ici.

Stratégie GEO 2 : Création et optimisation de contenu pour la
recherche générative
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La recherche en main, I'étape suivante consiste a créer ou a affiner le contenu afin qu'il excelle dans un environnement de
recherche piloté par I'lA. Cette section explique comment élaborer un contenu que les systéemes d'lA comprendront, auquel
ils feront confiance et qu'ils incorporeront facilement dans leurs réponses. Le mantra est d'étre « clair, complet et
crédible ». Nous aborderons la structure du contenu, le style d'écriture, I'utilisation d'éléments de support (comme les listes, les
tableaux et le multimédia), et la maniere de s'assurer que le contenu démontre expertise et autorité.

Adopter une structure de contenu « Réponse d'abord »

L'un des changements les plus fondamentaux dans la rédaction pour la GEO est I'adoption d'une approche « réponse d'abord ».
Cela signifie que pour tout contenu ciblant une question, vous présentez la réponse directe ou la conclusion
immédiatement, puis vous fournissez les détails et le contexte (Source: www.magazinemanager.com). La logique est simple
: les moteurs d'lA parcourent généralement le contenu pour trouver la réponse succincte a la requéte d'un utilisateur. Si vous
enterrez cette réponse au milieu de la page, I'lA pourrait la manquer ou étre moins slre que votre page contient la réponse.

Mise en ceuvre de la structure « réponse d'abord » :

. Commencez par un résumé clair et concis dans les 1 a 3 premieres phrases. Il peut s'agir de la réponse directe a la
requéte ou d'un résumé des points principaux. Pensez-y comme a un « TL;DR » ou un résumé exécutif en haut d'un article. Par
exemple, un article intitulé « Comment faire baisser la tension artérielle » pourrait commencer par : « Pour faire baisser
rapidement la tension artérielle, détendez-vous et respirez profondément, prenez vos médicaments si prescrits, et éliminez
les sources de stress. Maintenir une alimentation saine et faible en sel ainsi qu'une activité physique réguliere sont des
solutions clés a long terme. » Cela répond directement a la requéte (« comment faire baisser la tension artérielle ») dans un
langage simple. Une IA rencontrant cela reconnaitra immédiatement que la page fournit des étapes et des solutions, ce qui
facilite la saisie de ces points (Source: www.magazinemanager.com).

« Utilisez le style de la pyramide inversée (emprunté au journalisme) : les conclusions importantes d'abord, puis les
informations de soutien. De nombreux experts GEO ont noté que cela reflete la maniere dont les extraits optimisés étaient
obtenus sur Google - en répondant a la question dés le début. C'est maintenant encore plus critique. Dans une analyse, les
éditeurs tournés vers l'avenir ont utilisé ce qu'ils ont appelé I'approche « Réponse Immédiate » suivie de « Contexte et
Profondeur » (Source: www.magazinemanager.com).

« Aprés la réponse initiale, utilisez le reste du contenu pour fournir des détails, des preuves, des exemples et des
nuances (le « Contexte et Profondeur »). Cela satisfait a la fois I'l|A (qui pourrait inclure quelques phrases de soutien) et les
lecteurs humains qui cliquent pour plus de profondeur.

. Exemple de structure (donné dans un guide de l'industrie (Source: www.magazinemanager.com):

1. Réponse Immédiate : Une déclaration directe ou une liste répondant a la requéte principale.
2. Contexte et Détails : élaboration, définitions, arriere-plan.
3. Avis d'Expert : Toute citation d'expert, référence ou marqueur de crédibilité.

4. Informations Connexes : Couvrir les questions ou sous-sujets connexes pour rendre le contenu complet.

En suivant cela, méme si une IA ne prend que la premiére partie, elle transmet la réponse essentielle. Et si elle décide
d'approfondir, le contenu ultérieur est prét a en fournir davantage.

Non seulement cela aide I'lA, mais cela aide également les lecteurs humains ayant une faible capacité d'attention - un double
avantage. Il a été observé que « les moteurs génératifs favorisent le contenu qui fournit des réponses claires et concises dans les
50 premiers mots » (Source: www.singlegrain.com). C'est essentiellement la longueur d'un court paragraphe ou deux. Visez donc a
répondre en environ 50 mots si possible en haut de page.

Autre conseil : envisagez de faire en sorte que cette premiére réponse ressorte visuellement, par exemple en mettant en gras la
phrase clé (avec parcimonie). Certains spécialistes du SEO suggerent que la mise en évidence de la réponse (par exemple, «
Réponse : Oui, vous pouvez... ») peut aider I'lA a la repérer, mais I'lA lit probablement le texte brut de toute fagon. Néanmoins, le
gras ou l'italique peut mettre I'accent pour les lecteurs humains et pourrait étre corrélé a une importance que I'lA percoit (Source:
www.linkedin.com).
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Rédiger dans un ton naturel et conversationnel

L'IA générative est, par conception, conversationnelle. Elle est entrainée sur des dialogues humains comme ceux des forums, des
chats et des articles. Un contenu rédigé dans un ton clair et conversationnel s'aligne souvent mieux avec le style de réponse de
I'IA (Source: www.moccu.com). Cela ne signifie pas simplifier a I'exces le contenu ; cela signifie le faire sonner comme la facon dont
un expert serviable expliquerait quelque chose a un non-spécialiste dans une conversation.

Lignes directrices pour une écriture conversationnelle :

. Utilisez le langage de la question de l'utilisateur dans votre réponse. Par exemple, si |'utilisateur pourrait demander «
Comment fonctionne X ? », vous pourriez avoir une sous-section intitulée « Comment fonctionne X ? » et y répondre a la
premiere ou deuxiéme personne : « Alors, comment fonctionne X ? En termes simples, ... ». Cela fournit non seulement une
correspondance directe a laquelle I'lA peut s'accrocher (I'lA pourrait littéralement rechercher des sections qui semblent
répondre a la question (Source: www.linkedin.com) mais rend également le contenu plus engageant. Formuler les titres sous
forme de questions est une tactique connue : « L'IA pourrait rechercher une section de votre article intitulée exactement
comme la requéte de I'utilisateur » (Source: www.linkedin.com). Par exemple, un H2 comme « Comment optimiser pour la
recherche générative ? » est facilement reconnu par une |IA qui scanne votre contenu a la recherche d'une réponse a cette
question.

. Gardez les phrases et les paragraphes concis. Les grands modeles linguistiques peuvent parfois se perdre dans des
phrases tres longues et complexes (bien que GPT-4 soit tout a fait capable, plus court reste plus slr). Plus important encore, si
I'|A décide de citer ou d'utiliser une seule de vos phrases, vous voulez que cette phrase soit autonome et claire. Visez des
paragraphes de 2 a 5 phrases maximum (Source: www.linkedin.com). Chaque paragraphe doit transmettre une idée ou
répondre a un aspect d'une question. Cette approche modulaire signifie que si une IA « extrait » un seul paragraphe, celui-ci a
toujours du sens et contient une information significative. Il a été noté : « Les blocs de texte denses peuvent dérouter les
modeéles d'IA ou les amener a résumer de maniere inexacte. Des paragraphes clairs et concis garantissent que chacun contient
une seule idée ou réponse. » (Source: www.linkedin.com).

. Utilisez la premiére et la deuxiéme personne avec discernement. Des phrases comme « vous vous demandez peut-
étre... » ou « examinons... » peuvent rendre le ton amical. Mais n‘abusez pas d'un ton trop familier si le sujet est formel. La clé
est la lisibilité : méme un contenu technique peut étre décomposé en un langage accessible.

. Evitez le remplissage et le superflu. En SEO, certaines personnes ajoutaient du remplissage pour la longueur (pensant
qu'un contenu plus long est toujours mieux classé). En GEO, chaque phrase doit avoir de la valeur car I'l|A pourrait en choisir
n'importe laquelle pour la présenter. Si vous avez un long préambule qui ne dit pas grand-chose, I'lA pourrait ignorer votre page
parce qu'elle ne voit pas immédiatement d'informations pertinentes. De plus, le superflu pourrait dérouter le modéle. Comme
I'a suggéré un expert : mettez en avant le fait ou la réponse clé dans vos paragraphes et évitez d'enterrer l'information
principale (Source: www.linkedin.com).

« Incluez des définitions et du contexte si utile. Si votre contenu inclut un terme spécialisé, envisagez de le définir en ligne
de maniere simple. L'IA apprécie lorsque le contenu est autonome. Par exemple : « Notre systeme utilise des réseaux
neuronaux - essentiellement des algorithmes modélisés d'aprés le cerveau humain - pour analyser des motifs. » De cette
facon, si la question de l'utilisateur est « qu'est-ce qu'un réseau neuronal » dans le cadre d'une question plus large, votre
contenu a une chance de satisfaire a la fois la question principale et la sous-explication. Les entités et les définitions
augmentent la richesse sémantique (la compréhension par I'lA de la maniére dont vous couvrez un sujet) (Source:
searchengineland.com).

En écrivant de maniére conversationnelle et claire, vous réduisez également le risque que I'lA interpréte mal ou déforme votre
contenu. Si votre écriture est trop alambiquée, le modeéle pourrait la résumer de maniere incorrecte ou la sauter. Il existe un
exemple anecdotique : quelgu'un a constaté que lorsque les paragraphes étaient trop longs et complexes, ChatGPT fusionnait
parfois des parties de phrases ou manquait des nuances, tandis que si le contenu était divisé en une liste, il le présentait avec
précision. C'est un indice - des structures plus simples sont plus stres pour la fidélité de I'lA.

Utiliser un formatage structuré : Titres, listes et tableaux

Le contenu structuré est une pierre angulaire de la GEO. Les modeles d'lA utilisent souvent la structure d'un document pour
naviguer et extraire des réponses (Source: www.linkedin.com) (Source: www.linkedin.com). Les éléments structurels clés incluent :
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. Titres (H1-H6) : Utilisez des titres et sous-titres descriptifs pour diviser le contenu en sections logiques. Non seulement cela
aide les lecteurs humains, mais cela agit comme une feuille de route pour I'lA. Une IA pourrait spécifiquement rechercher un

ou

qui correspond étroitement a la requéte de l'utilisateur, sauter a cette section, puis en
extraire le contenu (Source: www.linkedin.com). Alignez donc vos titres avec les
formulations de questions probables. Par exemple, un H2 « Quelles sont les causes du

changement climatique ? » suivi d'un H3 « Comment la déforestation y contribue-t-elle ? »
etc. garantit que si quelqu'un demande a une IA « comment la déforestation contribue au
changement climatique », I'lA voit un titre de section pertinent et sait exactement ou
puiser l'information. Utilisez une hiérarchie de titres appropriée (H1 pour le titre, H2 pour
les sections principales, H3 pour les sous-sections, etc.) - ce HTML sémantique aide I'lA a
analyser la structure du contenu (Source: www.magazinemanager.com).

. Listes a puces et listes numérotées : Les réponses générées par I'lA sont fréquemment présentées sous forme de listes
lorsque cela est approprié (étapes, conseils, raisons) car les listes sont faciles a digérer (Source: www.linkedin.com). Si votre
contenu contient déja une liste bien structurée, I'lA peut la reprendre directement (Source: www.linkedin.com). Par exemple, si
la requéte est « étapes pour faire la RCR », un article qui contient littéralement :

1. Vérifier la réactivité.
2. Appeler les services d'urgence.

3. Commencer les compressions thoraciques...

sous forme de liste numérotée est prét a étre utilisé. L'lA de Bing ou de Google pourrait reprendre cette liste (peut-étre la
condenser) et vous citer. Si, au lieu de cela, votre article est un bloc de texte, I'lA pourrait devoir créer la liste elle-méme ou
choisir une autre source qui contient déja la liste. Comme le dit une bonne pratique : « Si votre article contient déja une liste
bien structurée, I'lA peut la reprendre directement... Les listes sont intrinséquement faciles a scanner pour les lecteurs
humains. Assurez-vous simplement que vos listes sont significatives et non forcées. » (Source: www.linkedin.com).

Utilisez donc des listes chaque fois que vous avez une séquence (étapes d'un processus) ou une collection de points (par
exemple, « Les 5 principaux avantages de... »). Utilisez également des tableaux lorsque cela est approprié pour des données
structurées ou des comparaisons, ce que nous aborderons ensuite.

. Tableaux : Les tableaux sont excellents pour résumer des comparaisons ou présenter des données. Par exemple, un tableau
des fonctionnalités par produit, ou un tableau de statistiques par année. Les tableaux Markdown ou HTML peuvent étre lus par
I'IA - I'lA pourrait citer une cellule spécifique ou interpréter les données dans une phrase. Dans un guide GEO, les articles de
comparaison avec des listes de pour/contre et, vraisemblablement, des tableaux ont été notés comme ayant une performance
« Trés bonne » dans les résultats GEO (Source: www.magazinemanager.com). Nous pouvons en déduire que des comparaisons
clairement délimitées aident I'|A a extraire l'information exacte pour répondre a une question comparative. Si un utilisateur
demande « Quel produit est le moins cher et de combien ? », une IA qui trouve un tableau avec une colonne de prix peut
extraire la cellule pertinente pour y répondre spécifiqguement. Nous inclurons des tableaux dans notre propre contenu ici pour
illustrer des informations clés pour les lecteurs, conformément a I'exigence de I'utilisateur d'au moins un ou deux tableaux.

Par exemple, envisagez d'inclure un tableau comme celui que nous avons fait plus tot sur les types de contenu qui réussissent
bien en GEO (nous I'avons fait ci-dessus). Ce tableau aide non seulement les lecteurs humains a voir d'un coup d'ceil, mais c'est
aussi un résumé qu'une IA pourrait utiliser pour justifier des stratégies de contenu : il étiquette explicitement quel type de
contenu est « Excellent » ou « Bon » pour le GEO, ce qui pourrait méme étre cité dans une explication d'IA si quelqu'un posait
des questions sur les types de contenu pour le GEO (un peu méta, mais possible !).

Page 19 of 46


https://www.linkedin.com/pulse/generative-engine-optimization-geo-future-ai-driven-search-anderson-rbagf#:~:text=readability%2C%20they%20also%20act%20as,a%20source%20for%20AI%20answers
https://www.magazinemanager.com/library/guide/how-forward-thinking-publishers-are-already-preparing-for-geo-the-complete-2025-strategy-guide/#:~:text=optimizations%20include%3A
https://www.linkedin.com/pulse/generative-engine-optimization-geo-future-ai-driven-search-anderson-rbagf#:~:text=,recommendations%2C%20list
https://www.linkedin.com/pulse/generative-engine-optimization-geo-future-ai-driven-search-anderson-rbagf#:~:text=,recommendations%2C%20list%20format%20is%20ideal
https://www.linkedin.com/pulse/generative-engine-optimization-geo-future-ai-driven-search-anderson-rbagf#:~:text=,recommendations%2C%20list%20format%20is%20ideal
https://www.magazinemanager.com/library/guide/how-forward-thinking-publishers-are-already-preparing-for-geo-the-complete-2025-strategy-guide/#:~:text=Content%20Type%20%20,Data%20accuracy%2C%20source%20citations%2C%20context
https://rankstudio.net/?utm_source=pdf
https://rankstudio.net/articles/fr/quest-ce-que-loptimisation-moteur-generatif

reoende Qu'est-ce que I'Optimisation pour Moteurs Génératifs (GEO) ? Un Guide Com...

. Sections FAQ : Avoir une section FAQ sur votre page (ou plusieurs, réparties sous chaque sous-sujet) est extrémement
puissant. Chaque question d'une FAQ peut correspondre directement a une requéte d'utilisateur, et la réponse se trouve juste
en dessous - un format idéal pour I'lA. De nombreux experts en SEO ajoutent des sections FAQ a la fin des articles qui couvrent
des questions de suivi probables ou des questions tangentielles liées au sujet principal, afin de capter ces requétes a longue
traine. Techniquement, l'ajout de balises de schéma FAQ aide également (discuté dans la stratégie technique), mais le
simple fait d'avoir le contenu FAQ aide I'lA. Une étude marketing a noté que les pages FAQ étaient exceptionnelles en
termes de performance GEO (Source: www.magazinemanager.com). C'est probablement parce que, par leur nature, elles

sont compatibles avec les moteurs génératifs : question en gras, réponse en texte brut immédiatement aprés.

. Formatage étape par étape pour les procédures : Si votre contenu est un guide pratique ou un processus, divisez-le en
étape 1, étape 2, etc. Utilisez éventuellement méme la liste ordonnée HTML. Envisagez également d'utiliser le schéma HowTo
(nous en parlerons plus tard) pour baliser ces étapes afin qu'elles soient lisibles par les machines (Source:
www.magazinemanager.com). Ce type de structure garantit qu'une IA n'a pas a reconstituer les étapes a partir de paragraphes

; elles sont clairement énumérées.

En substance, la structure améliore la lisibilité rapide pour les modeles d'lA tout comme pour les humains. Elle confere au
contenu une prévisibilité et un ordre qu'un algorithme peut exploiter. Comme I'a noté un spécialiste du SEO, les titres agissent
comme des panneaux indicateurs pour I'lA, et I'inclusion de titres basés sur des questions est « une excellente tactique » pour
s'aligner sur les requétes potentielles (Source: www.linkedin.com).

Illustrons cela avec un mini-cas : Supposons que la requéte soit « Puis-je me classer sur la recherche IA en optimisant le contenu ? »
Si le paragraphe d'un article commence par « Oui - Vous pouvez vous classer sur la recherche IA en optimisant le contenu
pour la clarté et la confiance... » (Source: www.linkedin.com), ce « Oui » suivi de I'explication est facile a exploiter pour une IA
(I'utilisateur a posé une question oui/non plus le comment, et le contenu a répondu exactement dans ce format). L'art ici est
d'anticiper la question et de formater la réponse clairement.

Intégrer des visuels et du multimédia (et les décrire)

Bien que les réponses de I'lA soient actuellement principalement textuelles, certains moteurs de recherche IA (comme Bing et
Google SGE) afficheront également des images dans leurs réponses ou a coté. Google SGE, par exemple, inclut parfois des
graphiques pertinents de la source ou des images de stock pour enrichir la réponse. Par conséquent :

« Incluez des images, des diagrammes ou des graphiques dans votre contenu lorsque cela aide a expliquer quelque chose ou a
fournir des preuves. Par exemple, un graphique montrant une tendance ou un diagramme d'un processus. Méme si I'lA ne «
montre » pas l'image, elle pourrait interpréter la |égende ou le texte alternatif et inclure ces informations, ou elle pourrait
préférer votre contenu parce qu'elle voit que vous avez fourni un visuel complet.

. Utilisez toujours un texte alternatif et des légendes descriptifs pour les images. Le texte alternatif est principalement
destiné a l'accessibilité, mais il agit également comme une description que I'lA peut lire sur ce qu'est I'image. Par exemple, un
texte alternatif « Graphique montrant que X a augmenté de 20 % de 2020 a 2023 » pourrait permettre a I'lA d'incorporer ce fait
dans sa réponse (et éventuellement de vous citer pour cette statistique). Un bon texte alternatif raconte efficacement le
message clé du visuel (Source: www.magazinemanager.com).

« Contenu vidéo : Si vous avez des vidéos (comme une vidéo tutorielle), inclure une transcription ou un résumé est précieux car
les IA sont basées sur le texte. Certaines IA pourraient méme analyser la transcription si elle est fournie. Les algorithmes de
Google peuvent parfois indexer les transcriptions vidéo ou du moins les utiliser pour connaitre le contenu. Dans un contexte de
réponse |A, si un utilisateur demande « comment faire X » et que vous avez une vidéo, I'lA de Google pourrait afficher une
petite vignette de votre vidéo dans les résultats. Mais plus probablement, I'ajout de contenu textuel autour de cette vidéo est
essentiel pour la consommation par I'lA.

L'objectif est d'offrir du contenu dans des formats diversifiés (texte, listes, tableaux, images, vidéo) faisant de votre page une
ressource plus riche. Le guide définitif de Hop.online suggére d'utiliser un mélange de formats (blogs, guides, vidéos, etc.) pour
maintenir l'engagement des audiences et s'aligner sur la préférence de I'lA pour un contenu diversifié (Source:
searchengineland.com). Bien qu'il ne soit pas clair si I'lA a une « préférence » en soi, le fait de couvrir plusieurs modalités ne peut

qgu'améliorer I'expérience utilisateur et donc indirectement le SEO/GEO.
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Une mise en garde : si votre contenu principal est dans une image (comme une infographie avec du texte), I''A ne peut pas le lire a
moins que vous ne fournissiez un texte d'accompagnement. Donc, fournissez toujours des équivalents textuels pour toute
information contenue dans les graphiques (via le texte alternatif ou décrite dans le contenu). Sinon, I'lA ignorera cette information.

Assurer la profondeur et I'exhaustivité du contenu

Les moteurs génératifs montrent une propension a favoriser le contenu approfondi qui traite pleinement un sujet. En pratique,
cela signifie couvrir non seulement la réponse de base, mais aussi les sous-sujets connexes, les exceptions, les exemples et le
contexte additionnel pertinent a la requéte. Le raisonnement est que I'lA, en essayant de produire une réponse compléte, est plus
susceptible d'utiliser un contenu qui est lui-méme complet. Par exemple, si votre contenu couvre toutes les facettes d'une
question, I'lA pourrait étre en mesure de répondre aux questions de suivi de I'utilisateur a partir de la méme source.

Moyens d'atteindre I'exhaustivité :

. Aborder plusieurs niveaux d'intention : De nombreuses requétes ont des niveaux. Par exemple, la requéte « traitement du
diabéte » pourrait impliquer : médicaments, changements de mode de vie, surveillance, etc. Un article complet aborderait tous
ces aspects. Ou si une question a des suivis potentiels (comme « qu'est-ce que X » mene souvent a « comment utiliser X » ou «
avantages et inconvénients de X »), envisagez de les couvrir de maniere proactive dans des sous-sections.

« Clusters de contenu et liens internes : Organisez le contenu en clusters de sujets connexes. Si une seule page serait trop
longue, créez une série de pages (pilier et sous-pages) et liez-les. L'IA pourrait récupérer plusieurs pages de votre site si elles
sont toutes bien liées et pertinentes. Par exemple, ayez un « Guide Ultime des Voitures Electriques » principal qui renvoie a des
sous-articles sur la « Technologie des Batteries de Voitures Electriques », I'« Infrastructure de Recharge », etc. On pourrait
craindre que I'lA ne fasse que résumer le guide principal et ignore le reste, mais si le guide principal cite des détails de sous-
guides ou si I'lA suit les liens (certaines récupérent le contenu lié si nécessaire), cela pourrait étre bénéfique. De plus, si chaque
sous-guide est ciblé sur des requétes spécifiques, chacun peut étre une source de réponse pour ces spécificités.

. Informations a jour et précises : La profondeur n'est pas seulement le volume, c'est la qualité. L'inclusion de données, de
statistiques et de preuves rend votre contenu plus crédible (Source: searchengineland.com). Utilisez des études ou des chiffres
récents et citez-les (méme si I'lA ne montre pas votre citation, elle « verra » que vous en avez fourni une, ce qui renforce votre
crédibilité a ses yeux). Une observation : « Incluez des points de données pertinents et opportuns présentés dans des formats
percutants comme des graphiques ou des diagrammes. » (Source: searchengineland.com) - cela démontre que votre contenu
n'est pas seulement une opinion, mais qu'il est étayé par des faits.

. Opinions d'experts et citations : Citer des experts ou inclure les références de I'auteur fait partie de la démonstration de I'E-
E-A-T (Expérience, Expertise, Autorité, Fiabilité) (Source: searchengineland.com). Pour le GEO, le contenu avec des citations

d'experts peut parfois étre directement utilisé - I'lA pourrait inclure une citation de votre article (« Le Dr Smith dit : '..."' ») dans
sa réponse si c'est un point concis. Méme si ce n'est pas le cas, cela renforce la fiabilité du contenu. Certains modeles d'lA
peuvent détecter la présence de certains noms propres ou de références comme un signe d'autorité.

. Perspective utilisateur et FAQ : Le cas échéant, incluez de courtes sections abordant différents scénarios d'utilisateur (par
exemple, « Pour les débutants, ... ; Pour les utilisateurs avancés, ... » ou « Si X, alors Y. »). Cela montre a I'|A que vous couvrez
divers cas. De plus, l'inclusion explicite de questions courantes (nous avons parlé des FAQ) couvre |'étendue de ce que les
utilisateurs pourraient demander.

. Eviter le contenu « mince » : Cela va sans dire : les pages avec trés peu de contenu ou qui ne répondent que partiellement &
une question ne seront pas trés utiles a I'lA. Elles pourraient étre ignorées au profit d'une ressource plus compléte. Donc, si
vous avez de nombreuses pages « minces », envisagez de les consolider en des guides plus complets.

Pour illustrer I'exhaustivité : imaginez qu'un utilisateur demande : « Quels sont les effets secondaires du vaccin X et quelle est leur
fréquence ? » Un contenu idéal listerait les effets secondaires et fournirait des données de fréquence ou un contexte (« survient
chez 10 % des patients, généralement Iéger ») etc. Si le contenu d'un concurrent ne liste que les effets secondaires par leur nom,
et que votre contenu ajoute la prévalence ou la gravité, I'|A trouvera le votre plus informatif. Elle pourrait méme utiliser directement
vos chiffres (en vous citant). La profondeur peut ainsi vous différencier.

Un mot concernant la /longueur : Bien qu'il n'y ait pas de regle stricte (« plus long est mieux » n'est pas toujours vrai), de nombreux
guides GEO insistent pour ne pas hésiter a utiliser le contenu long tant qu'il est bien structuré (Source: searchengineland.com).

L'IA ne s'« ennuie » pas - elle peut analyser de longs textes si nécessaire. La mise en garde est de bien le structurer afin qu'elle
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puisse trouver ce dont elle a besoin. Un article long et détaillé, bien sectionné, est une mine d'informations : il pourrait répondre a
plusieurs questions d'utilisateurs a partir d'une seule source. Un article court et superficiel ne pourrait répondre qu'a une petite
chose et serait ignoré pour quelque chose de plus complexe. Visez donc I'exhaustivité avec clarté plutdt qu'une brieveté qui sacrifie
I'information. Un exemple précédent : « Autorité thématique : Créez des clusters de contenu complets autour des domaines
d'expertise » (Source: www.magazinemanager.com) - étre une autorité incontournable sur un sujet est finalement le moyen durable
de garantir que I'lA inclue votre contenu.

Citer les sources et ajouter de la crédibilité a votre contenu

Bien que I'on puisse penser « pourquoi citer des sources dans mon article si une IA pourrait simplement voler I'information et ne
pas afficher mes citations », il s'aveére que l'inclusion de citations et de références dans votre contenu peut toujours renforcer
votre succes GEO. Voici pourquoi :

. L'IA détecte et valorise les preuves : Si votre contenu fait une affirmation et la soutient par une référence (hyperlien vers
une étude ou un article de presse), I'lA l'interprete probablement comme un signe de précision. Les systemes de Google pour
I'lA sont connus pour considérer si une réponse peut étre étayée par des sources ; le contenu qui inclut déja ces sources
pourrait obtenir un score plus élevé sur toute métrique interne de « confiance » que I'lA posséde (Source:
searchengineland.com).

. Signaux de fiabilité : Pour les algorithmes de Google (qui informent la sortie SGE), avoir des liens sortants vers des sources
faisant autorité peut améliorer la facon dont votre contenu est évalué (cela était en partie vrai en SEO pour établir que vous
étes bien documenté, et cela continue probablement). Et si une IA choisit votre contenu pour une réponse et que vous avez une
citation dans I'extrait qu'elle sélectionne, parfois I'|A pourrait l'incorporer. Par exemple, une réponse pourrait dire « Selon un
rapport de I'OMS de 2021 [sourcel, ... » si cela figurait dans le texte qu'elle a saisi - donnant une crédibilité supplémentaire.

« Informations sur l'auteur et E-E-A-T : Envisagez d'avoir une signature avec les références de l'auteur sur le contenu (par
exemple, « Ecrit par le Dr Jane Doe, Cardiologue »). Les directives de Google en matiére de qualité du contenu mettent
désormais fortement l'accent sur I'E-E-A-T, et ils utilisent méme le schéma pour identifier les références de l'auteur. Si le
systeme d'lA est conscient de I'auteur ou de la réputation du site, cela peut influencer sa confiance dans le contenu pour
|'utiliser. On ne le verra peut-étre pas directement dans la sortie de la réponse, mais en coulisses, si votre site a une forte
réputation (bonne autorité de domaine, mentions positives, etc.), I'lA pourrait davantage s'appuyer sur votre contenu. Incluez
donc des biographies d'auteurs, mentionnez I'expérience et maintenez une page « A propos » détaillant votre expertise - tout
cela soutient indirectement le GEO en construisant cette base de signal de confiance (Source: searchengineland.com).

. Citations et voix externes : L'inclusion de citations d'experts ou de publications connus (avec crédit) peut également
enrichir votre contenu. Dans une réponse générative, le modeéle citera parfois méme cela. Par exemple, si votre article sur le
changement climatique inclut une phrase mémorable d'un scientifique de la NASA, I'l|A pourrait extraire cette phrase comme un
élément citables dans sa réponse, citant votre page comme source de la citation. Cela rend la réponse de I'lA plus robuste, ce
qu'elle « aime ».

Une mise en garde : Si vous incluez beaucoup de liens sortants non pertinents ou de spam (comme des échanges de liens SEO ou
trop de liens auto-promotionnels), cela pourrait nuire a la confiance. Tenez-vous-en a citer des sources pertinentes et de haute
qualité pour soutenir votre contenu.

Maintenir le contenu frais et a jour
Comme mentionné brievement, la fraicheur du contenu est importante a I'ére de I'lA pour plusieurs raisons :

« Les modeles d'lA aiment fournir des informations actuelles pour les requétes ou l'actualité est importante (actualités,
technologie, médecine, finance, etc.). Si votre page n'a pas été mise a jour depuis des années, une IA pourrait éviter d'utiliser
des informations datées qu'elle contient. Inversement, noter « Mis a jour pour 2024 » ou inclure les développements récents
peut signaler qu'elle est a jour.

« L'index de Google utilise les dates de derniére modification et peut préférer le contenu frais pour certaines requétes. Puisque
SGE s'appuie sur I'index de Google, un contenu plus frais pourrait avoir de meilleures chances d'étre utilisé, en particulier pour
les requétes tendance.
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« Pour les sujets en cours, envisagez d'ajouter une petite section « Derniére mise a jour » aux articles, résumant ce qui a changé
récemment. Cela pourrait étre précisément |'extrait qu'une IA reprend pour répondre aux suivis de type « a partir de 2025 ».

« Si votre contenu est déja classé ou utilisé par I'lA, surveillez si I'information reste exacte. Si une IA cite votre statistique mais
qu'une nouvelle étude avec des chiffres différents apparait, mettez a jour la vbtre et citez la nouvelle étude. De cette facon,
vous restez la source faisant autorité.

Un éditeur a rapporté qu'il mettait régulierement a jour le contenu intemporel pour « signaler aux moteurs de recherche que
I'information est actuelle et pertinente. Le contenu frais s'aligne sur les tendances actuelles et les intéréts des utilisateurs,
améliorant la pertinence. » (Source: searchengineland.com). Cela s'aligne sur les conseils SEO de longue date et reste vrai.

Du point de vue de I'utilisateur, une réponse de I'lA ne spécifie souvent pas automatiquement la date (sauf si demandé), il incombe
donc a I'lA de ne pas donner d'informations obsolétes. En gardant votre contenu a jour, vous aidez I'lA a éviter cet écueil et elle est
donc plus susceptible de faire confiance a votre contenu et de ['utiliser.

A ce stade, notre contenu (c'est-a-dire ce rapport lui-méme) a intégré bon nombre de ces principes : nous avons utilisé des titres
clairs, inclus des tableaux pour des informations structurées, cité de nombreuses sources pour la crédibilité, et visé un ton
conversationnel mais informatif. Ces mémes principes devraient étre appliqués par tout créateur de contenu qui se tourne vers le
GEO.

Pour récapituler cette stratégie : Le contenu est roi, mais il doit désormais aussi parler a I'lA. Cela signifie répondre
directement aux questions (afin que I'lA puisse trouver la réponse), structurer clairement les informations (afin que I'lA puisse les
analyser), étre exhaustif (afin que I'lA n'ait pas besoin de chercher ailleurs), et maintenir la crédibilité (afin que I'lA lui fasse
confiance). En optimisant le contenu de cette maniére, vous augmentez considérablement les chances qu'une IA reprenne des
éléments de votre contenu pour les inclure dans ses réponses aux utilisateurs - ce qui est précisément le résultat recherché par le
GEO.

Ensuite, nous aborderons I'aspect plus technique du GEO : comment s'assurer que votre site et ses données sont optimisés pour les
systémes d'IA, au-dela de la simple rédaction.

Stratégie GEO 3 : Optimisation technique pour l'accessibilité et la
compréhension par I'lA

Méme le meilleur contenu ne servira pas les objectifs du GEO si des barrieres techniques empéchent les systémes d'IA de le
découvrir ou de le comprendre. L'optimisation technique en GEO se concentre sur l'alignement de la structure, des
métadonnées et des performances de votre site web avec les besoins des robots d'exploration et des algorithmes basés sur I'lA.
Une grande partie de cela chevauche le SEO technique traditionnel, mais il y a de nouvelles priorités et considérations dans le
contexte de I'lA générative.

Les principaux domaines d'intérét technique comprennent : les données structurées (balisage de schéma), les performances
et la capacité d'exploration du site, I'assurance de l'acceés au contenu pour I'lA (y compris les protocoles émergents), et
les meilleures pratiques SEO générales qui renforcent la visibilité de I'lA.

Tirer parti des données structurées (balisage de schéma) pour Ila
compréhension machine

Les données structurées désignent des formats standardisés (souvent en JSON-LD, Microdata ou RDFa) qui annotent votre contenu
avec des balises spécifiques que les machines (comme les moteurs de recherche ou I'lA) peuvent facilement interpréter.
Schema.org fournit des vocabulaires pour toutes sortes de données : articles, recettes, FAQ, événements, produits, etc. En
implémentant le balisage de schéma, vous donnez essentiellement a I'lA une « antiseche » sur la signification et les points
importants de votre contenu (Source: searchengineland.com) (Source: searchengineland.com).

Pourquoi le balisage de schéma est important pour le GEO :
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- Il aide I'lA a identifier les éléments clés du contenu. Par exemple, marquer quelque chose comme une <FAQPage> avec des
paires <Question> et <Answer> indique a I'lA exactement quelle est la question et quelle est la réponse (Source:
searchengineland.com). Les directives de Google suggerent méme que le contenu marqué comme FAQ est susceptible d'étre

utilisé dans les réponses vocales ou dans les boites de réponse visibles.

« |l fournit un contexte qui pourrait ne pas étre évident a partir du texte seul. Par exemple, une IA rencontrant une liste d'étapes
pourrait deviner qu'il s'agit d'un guide pratique, mais si vous le balisez explicitement comme schéma HowTo (avec des
étapes, des outils, etc.), vous confirmez I'intention (Source: www.magazinemanager.com). De cette facon, I'lA n'interprete pas,

par exemple, une liste numérotée comme une simple liste, mais spécifiquement comme des étapes de procédure.

« Certaines expériences de recherche basées sur I'lA pourraient directement exploiter le schéma pour formater les réponses. Le
SGE de Google, par exemple, pourrait potentiellement utiliser le schéma pour collecter des informations telles que les
spécifications ou les évaluations de produits. Si votre page contient un schéma de produit avec des avis et des prix, l'instantané
de I'lA pourrait extraire ces points de données pour enrichir une réponse sur les « Meilleurs [produits] de moins de 500 $ », en
citant les informations.

« Le schéma contribue a ce que votre contenu apparaisse dans les résultats enrichis de la recherche traditionnelle. Ces
résultats enrichis (comme les listes déroulantes de FAQ ou les carrousels de guides pratiques) sont souvent exactement le
contenu que I'lA générative pourrait utiliser. Si la recherche Google affiche votre FAQ directement dans les résultats, I'|A de
Google inclura probablement aussi cette information. Ainsi, en utilisant le schéma, vous améliorez également vos chances
d'étre considéré comme un extrait enrichi - vous vous positionnez essentiellement comme un matériel de réponse (Source:
searchengineland.com) (Source: searchengineland.com).

Types de schémas essentiels pour Il'optimisation GEO : Selon les recherches de [l'industrie (Source:
www.magazinemanager.com) et les meilleures pratiques :

« Schéma Article/BlogPosting : C'est un élément basique mais important. Utilisez-le sur vos articles de blog ou vos guides
pour définir le titre, I'auteur, la date, etc. Il aide I'lA a attribuer correctement le contenu (par exemple, savoir qui est I'auteur, ou
s'il s'agit d'un article ou d'un forum, etc.). Le guide de magazine manager I'a noté comme « Structure de contenu de base et
métadonnées » essentielles pour les éditeurs (Source: www.magazinemanager.com).

. Schéma FAQPage : Comme discuté, balisez les FAQ. Si vous avez des questions-réponses courantes dans votre contenu,
enveloppez-les dans le schéma. Google affiche souvent des résultats de FAQ pour les requétes, et ceux-ci sont tres visibles. L'IA
adore les questions-réponses clairement définies (Source: searchengineland.com).

- Schéma HowTo : Pour les tutoriels ou les guides, implémentez le schéma HowTo pour les instructions étape par étape (Source:
www.magazinemanager.com). Cela peut inclure la description de chaque étape, les outils ou fournitures nécessaires (I'lA

pourrait mentionner « vous aurez besoin d'un tournevis » si cela figure dans votre HowTo balisé, ce qui est une touche compléete
agréable dans une réponse).

.« Schéma Organisation/Site Web : Définissez les détails de votre organisation (nom, logo, réseaux sociaux) et la structure de
votre site web (sitemap). Cela pourrait ne pas influencer directement une réponse de I'lA, mais cela peut renforcer vos signaux
généraux d'autorité/confiance, que I'lA pourrait utiliser indirectement dans la sélection des sources. Cela aide également a
garantir que I'lA, si elle est interrogée sur votre marque, dispose d'informations précises provenant de votre propre balisage.

« Schéma Auteur/Personne : Si vous avez de solides références d'auteur, baliser I'auteur avec le schéma Personne, y compris
son titre, ses qualifications et éventuellement des liens sameAs vers son profil LinkedIn ou officiel, confére de la crédibilité. Le
systéme de contenu utile de Google peut ['utiliser. Pour le GEO, il est spéculé que le contenu avec des informations d'auteur
faisant autorité pourrait étre plus fiable. Par exemple, si un article sur la santé cardiaque est rédigé par un cardiologue selon le
schéma, une IA pourrait le prioriser par rapport a un article écrit anonymement.

. Schéma Produit (avec Avis/AggregateRating) : Si vous couvrez des produits (les votres ou ceux d'autres dans des avis),
utilisez le schéma Produit avec des données d'avis et d'évaluation. Une IA pourrait répondre « Quelle est I'évaluation du produit
X ? » en utilisant ces informations structurées. De plus, pour des requétes comme « meilleur X », I'l|A de Google liste parfois des
produits avec des étoiles et des prix - ceux-ci proviennent généralement de données structurées.

« Schéma Image et Vidéo : Utilisez le schéma ImageObject ou VideoObject pour tout média important (Source:
searchengineland.com). Cela peut aider I'lA a reconnaitre que vous avez du contenu visuel et ce qu'il représente. Le SGE de
Google commence a intégrer davantage d'images (ils ont annoncé des plans pour autoriser des questions de suivi sur les

images, etc.), donc le balisage de vos images pourrait éventuellement les aider a étre choisies dans un contexte de réponse.
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. Schéma Avis/Evaluation pour le contenu : Celui-ci est moins connu, mais vous pouvez fournir une auto-évaluation ou un
avis externe de votre contenu (bien que Google ait découragé de vous attribuer 5 étoiles). Non largement utilisé pour les
simples articles.

Pour les implémenter, ajoutez des scripts JSON-LD dans votre HTML ou utilisez un plugin CMS qui prend en charge les données
structurées. Validez avec le test de résultats enrichis de Google ou le validateur de schéma pour vous assurer qu'il n'y a pas
d'erreurs.

Une note : N'abusez pas du schéma et ne marquez pas les choses de maniére incorrecte (Google peut pénaliser si, par exemple,
vous marquez un texte aléatoire comme FAQ juste pour obtenir un résultat enrichi). Utilisez-le honnétement et faites-le
correspondre a votre contenu visible.

Un exemple concret : Supposons que vous ayez un article « 10 conseils pour mieux dormir ». Pour étre optimisé GEO :

« Balisez-le comme BlogPosting avec le titre, I'auteur Dr Jane (avec le schéma Personne lié a son profil).

« Al'intérieur, ayez une section FAQ comme « Q : Quelle est la meilleure position pour dormir ? R : Sur le dos, selon les experts...
» et ainsi de suite, et balisez cette section Q&A avec le schéma FAQPage.

« Si un conseil est un exercice de respiration, vous pourriez le structurer avec des étapes et utiliser HowTo pour cette partie ou
I'ensemble si c'est principalement procédural.

« Maintenant, si quelqu'un demande a une IA « Quelle est la meilleure position pour dormir ? », votre contenu a une question et
une réponse spécifiques pour cela - I'lA peut directement utiliser votre réponse (et probablement vous citer étant donné la
spécificité).

« Si on lui demande « Comment faire un exercice de respiration pour s'endormir ? », vos étapes HowTo pourraient étre
directement extraites.

« La présence du schéma FAQ pourrait également aider votre contenu a apparaitre comme source dans le SGE si la requéte de
quelqu'un le déclenche ; Google pourrait afficher votre paire Q/R.

En résumé, les données structurées, c'est comme parler la langue maternelle de I'lA. Vous emballez votre contenu d'une
maniére spécialement congue pour la consommation par les machines. Une citation d'experts GEO : « En utilisant le bon balisage
de schéma, vous ne faites pas que d'organiser votre contenu - vous facilitez la tdche de I'lA pour le reconnaitre, le catégoriser et le
présenter dans des recherches pertinentes. » (Source: searchengineland.com). C'est I'une des étapes techniques les plus claires a
suivre.

Optimiser les performances et I'explorabilité du site

Peu importe la qualité de votre contenu et de votre schéma, si le site est lent, non adapté aux mobiles ou difficile a explorer, vous
risquez de limiter sa visibilité. La recherche générative s'appuie toujours sur les index de recherche sous-jacents et I'exploration
pour collecter des informations. De plus, le comportement des utilisateurs (comme le rebond di a un site lent) pourrait
indirectement nuire a votre crédibilité.

Facteurs SEO techniques importants a assurer :

. Vitesse de la page et réactivité : Les pages a chargement rapide bénéficient a la fois aux utilisateurs et a I'lA. Le robot
d'exploration de Bing ou Googlebot peut explorer plus de pages si elles sont rapides et Iégeres. De plus, I'index de Bing pourrait
donner une légere préférence aux pages qui se chargent plus rapidement (Bing a déclaré utiliser la vitesse dans le classement).
Google utilise définitivement les Core Web Vitals comme facteur de classement (mineur, mais réel). Du point de vue de I'IA
générative, si I'lA récupere votre page en temps réel (comme le fait Bing Chat), une réponse lente pourrait étre problématique.
Il'y a eu des cas au début ou Bing Chat abandonnait certaines sources si elles mettaient trop de temps a charger. Alors assurez
des temps de chargement rapides, optimisez les images, activez la compression, utilisez un CDN, etc. (Source:
searchengineland.com).

. Compatibilité mobile : L'optimisation mobile est cruciale car la plupart des recherches se font sur mobile. Google indexe
principalement la vue mobile (indexation mobile-first). Et si une IA est intégrée sur un appareil mobile (comme la future
recherche Google Assistant ou Bing sur mobile), elle favorisera le contenu qui fonctionne bien sur mobile. De plus, la
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compatibilité mobile équivaut souvent a des mises en page plus simples, plus faciles a analyser pour I'lA. Conseil : utilisez un
design réactif et testez via le test de compatibilité mobile de Google.

. Architecture du site et liens internes : Une hiérarchie de site claire aide les robots d'exploration a comprendre les
relations entre les contenus (Source: searchengineland.com). Utilisez une structure d'URL logique, segmentez le contenu en

catégories et liez les pages connexes de maniere contextuelle (par exemple, votre article sur les « conseils de sommeil »
renvoie a votre article sur les « causes de l'insomnie »). Un maillage interne efficace garantit que si une IA trouve l'une de vos
pages, elle peut facilement trouver les autres par exploration, recueillant peut-étre plus d'informations (et cela aide également
le classement SEO général qui sous-tend la visibilité de I'lA). Le conseil est d'avoir une hiérarchie de contenu claire et des liens
internes afin que I'lA puisse comprendre les relations entre les contenus, améliorant la pertinence dans les résultats de
recherche (Source: searchengineland.com).

. Explorabilité et indexation : Assurez-vous de ne pas bloquer par inadvertance du contenu important via robots.txt ou meta
noindex. Pour changer, envisagez d'autoriser certains robots d'exploration spécifiques a I'lA si vous les aviez bloqués. Par
exemple, GPTBot d'OpenAl est un tel robot - certains sites le bloquent pour empécher son utilisation pour I'entrainement de
I'lA. Mais si vous voulez faire partie des données d'entrainement d'OpenAl ou des résultats de la fonction de navigation, vous
l'autoriseriez. C'est une décision stratégique : embrassez-vous I'lA en la laissant explorer, ou la restreignez-vous ? Trés
probablement pour le GEO, vous penchez vers l'autorisation, a moins que vous n'ayez du contenu propriétaire que vous ne
voulez pas voir utilisé gratuitement.

- Robots et directives pour I'lA : Il n'existe pas encore de norme largement adoptée au-dela de robots.txt (bien que certaines
propositions existent pour un « airobots.txt » ou une extension comme l'agent utilisateur GPTBot). Ce qui existe : vous pouvez
utiliser robots.txt User-agent: GPTBot pour le robot d'exploration d'OpenAl avec des régles d'autorisation/interdiction. Microsoft
utilise Bingbot pour la recherche et Bing Chat, alors assurez-vous que Bingbot n'est pas bloqué. Le SGE de Google utilise
Googlebot et un nouvel agent utilisateur Google-Extended (qui respecte les balises meta robots comme noai si vous les
définissez). Si vous souhaitez spécifiquement refuser |'entrainement mais autoriser I'indexation pour les réponses, OpenAl a
proposé <meta name="robots" content="noai"> et content="noimageai" pour les images. Mais l'utilisation de ceux-ci pourrait
signifier que vous n'apparaitrez pas dans ChatGPT car ils excluent alors de I'entrainement ou de I'utilisation. Pour le GEO, il est
probable que vous n'utilisiez pas noai (parce que vous voulez étre utilisé par I'lA).

o D'autre part, si votre entreprise ne souhaite pas donner de contenu gratuitement a I'lA et vise une stratégie différente
(comme la négociation d'accords), cela sort du cadre du GEO. Le GEO suppose que vous voulez la visibilité via I'lA.

. Envisagez llms.txt ou des idées similaires : Certaines agences SEO ont évoqué le concept d'un fichier 1lms.txt (un peu
comme robots.txt pour les LLM) avec des instructions ou des préférences (Source: www.moccu.com). Ce n'est pas encore une
norme. Mais étre conscient de ces mouvements de l'industrie est essentiel. Si une telle chose devient une norme, une adoption
précoce pourrait donner un avantage. Pour l'instant, ce n'est qu'une idée que certains mettent en ceuvre dans I'espoir que les
futurs LLM la liront. Au moins une agence liste « Ajouter un fichier lIms.txt » comme une stratégie qu'elle utilise (Source:
www.moccu.com) - vraisemblablement, ils y mettent des directives pour I'utilisation de I'lA. Mais comme aucun robot
d'exploration majeur ne le consulte actuellement (a la connaissance du public), il s'agit davantage d'une étape prospective ou
symbolique. Nous le mentionnons pour couvrir les « secrets de I'industrie » - un peu un conseil d'initié, mais pas encore prouvé
efficace.

. Sitemaps XML et flux : Assurez-vous que votre sitemap XML est a jour avec toutes les pages importantes, et soumettez-le
aux consoles de recherche. Un sitemap robuste aide les moteurs de recherche a découvrir le contenu plus rapidement.
Envisagez également de publier dans des formats comme RSS/Atom pour les mises a jour de contenu - certains outils d'lA ou
d'agrégation pourraient récupérer les changements de contenu via les flux. Le guide de magazine a mentionné |'optimisation
des flux RSS avec le contenu complet et les métadonnées comme un moyen de faciliter la consommation par I'lA (Source:
www.magazinemanager.com). L'idée est que certains systemes d'lA ou IA de nouvelles s'abonnent aux flux pour le contenu le

plus récent. Assurez-vous que ce flux existe et est complet (certains sites ne fournissent que des résumés en RSS - fournissez
peut-étre le contenu complet afin que si une IA |'utilise, elle obtienne tout).

Sécurité (HTTPS) et signaux de confiance

La sécurité est la norme de nos jours - votre site doit étre en HTTPS. Google a depuis longtemps fait du HTTPS un facteur de
classement (léger). De plus, Chrome et d'autres marquent les sites non-HTTPS comme « non sécurisés », ce qui peut effrayer les
utilisateurs. Pour I'lA, si elle a le choix entre deux sources et que I'une est HTTPS et l'autre HTTP, elle pourrait privilégier la sécurité
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(de plus, de nombreuses utilisations de I'lA s'appuient probablement sur le contenu de l'index ou les sites non-HTTPS pourraient
étre moins explorés par Google maintenant). Donc :

. Utilisez HTTPS partout, évitez le contenu mixte, ayez un certificat valide. La ressource LSEO a noté que les systémes d'lA
priorisent les sites sécurisés, renforcant la crédibilité (Source: searchengineland.com).

« Affichez d'autres éléments de confiance : une politique de confidentialité claire, des informations de contact (pour le contenu
YMYL, Google recherche des informations sur le site). Ceux-ci sont indirects mais contribuent a la qualité globale du contenu sur
laquelle I'lA de recherche pourrait s'appuyer lors de la sélection des sources (les directives de qualité de Google y contribuent).

« Gérez votre réputation : Ce n'est pas un parametre technique direct, mais surveillez le web (comme nous |'avons fait dans la
recherche) pour vous assurer qu'il n'y a pas de probléemes de confiance flagrants. Par exemple, si tous les premiers résultats
concernant votre marque sont négatifs (ou s'il y a une controverse connue), I'lA pourrait vous éviter. Résolvez les problémes de
relations publiques, promouvez les mentions positives d'experts, etc. Dans l'intelligence de perception de marque (Source:
searchengineland.com), il est noté que I'lA favorise les marques percues comme crédibles et dignes de confiance, ce qui peut
améliorer la visibilité. Angle technique : utilisez des schémas comme sameAs pour lier votre site a des profils sociaux officiels,
une page Wikipédia, etc., afin de renforcer votre identité et votre crédibilité en ligne.

Optimisation des API et des flux de données (avancé)

Certains éditeurs avant-gardistes explorent la possibilité de fournir du contenu directement a I'lA via des API ou des partenariats de
données. Par exemple, si Google ou Bing ouvrent des API d'éditeur pour alimenter leurs modeles génératifs en temps réel (une
possibilité future pour résoudre le probleme de fraicheur et les préoccupations des éditeurs), étre prét pour cela est avantageux.

Méme maintenant :

. L'API d'indexation de Google (actuellement uniquement pour les offres d'emploi et les flux en direct) démontre un moyen de
pousser le contenu vers la recherche immédiatement. Si elle est étendue, son utilisation aiderait le contenu a étre indexé plus
rapidement pour que I'lA puisse I'utiliser.

. L'API de soumission de contenu de Bing pourrait de méme pousser les mises a jour directement.

. Flux pour des plateformes spécifiques : Si vous gérez un site d'actualités, I'intégration avec Google Actualités (via le
sitemap Actualités) ou la fourniture de contenu a Apple News, etc., garantit que vous étes présent sur tous les canaux de
distribution possibles (dont certains pourraient étre exploités par I'lA).

« Comme mentionné dans le guide (Source: www.magazinemanager.com) : optimiser les exportations JSON-LD et les sitemaps

spécifiquement pour I'lA. Une suggestion était de créer des flux de données propres (comme un JSON de FAQ ou un
ensemble de données sur quelque chose) que I'lA pourrait consommer. C'est spéculatif, mais certaines entreprises pourraient
commencer a rendre leur contenu disponible dans des ensembles de données structurées pour I'utilisation par I'l|A (avec crédit).
Pour un exemple trivial, la création d'un dépot GitHub public de données ou de FAQ pourrait signifier qu'une IA entrainée sur
des données publiques le récupére.

« Assurez des URL propres et sémantiques et une structure (cela a été mentionné : « structures d'URL sémantiques » (Source:
www.magazinemanager.com) - ce qui signifie que les URL sont lisibles par I'homme et indiquent le contenu (par exemple,
/guide/sleep-tips plutét que /node?id=123). Non seulement c'est bon pour l'utilisateur, mais cela pourrait également

influencer la fagon dont I'IA référence votre site (une URL significative pourrait étre plus susceptible d'étre listée comme source
car elle semble plus propre dans leur sortie).

En substance, la GEO technique consiste en grande partie a supprimer les frictions - les frictions pour les robots d'exploration a
récupérer votre contenu, les frictions pour I'lA a analyser le contenu, les frictions pour les utilisateurs a s'engager s'ils cliquent.
Beaucoup de ces éléments sont des bonnes pratiques SEO de longue date (vitesse du site, structure, schéma). Ce qui est nouveau,
c'est I'accent mis sur les types de schémas comme FAQ/HowTo étant directement liés aux réponses de I'lA, et la prise en compte
des robots d'exploration et protocoles spécifiques a I'lA (comme éventuellement lIms.txt, la gestion de GPTBot, les balises "noai")
en fonction de votre stratégie.

Un exemple rapide pour lier le tout : Imaginez deux sites avec un contenu d'égale qualité sur un sujet. Le site A implémente le
schéma FAQ, a un site mobile rapide et a autorisé GPTBot. Le site B n'a pas de schéma, un site plus lent, et a bloqué GPTBot.
Maintenant, si quelqu'un pose une question a ChatGPT (avec navigation) sur ce sujet, il pourrait d'abord consulter le site A (puisque
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GPTBot l'avait indexé ou qu'il se charge plus rapidement via Bing). Il voit des questions-réponses claires en JSON-LD sur le site A, il
trouve donc facilement une réponse et cite le site A. Le site B pourrait étre ignoré ou venir en second. De méme sur Google SGE, la
FAQ structurée du site A pourrait étre facilement utilisée, tandis que le contenu du site B pourrait étre ignoré. Cette hypothése
illustre comment les avantages techniques peuvent se traduire par un avantage GEO.

Enfin, le travail technique n'est jamais "terminé". La technologie web et les algorithmes de recherche évoluent. Pour la GEO, gardez
un ceil sur les technologies émergentes comme :

« L'évolution de la recherche Google (ex : nouvelles balises meta qu'ils pourraient introduire pour I'lA).

« Les organismes de normalisation qui pourraient développer des métadonnées pour les droits d'utilisation de I'lA (on parle d'un
indicateur pour "autoriser I'lA a utiliser ce contenu avec attribution uniquement", etc.)

« Les améliorations du crawling (comme le crawling par modeéle d'lA qui pourrait nécessiter une gestion différente).

« Les changements de plateforme de contenu (par exemple, si une plateforme majeure comme WordPress integre des
fonctionnalités GEO ou si de nouveaux plugins apparaissent, adoptez-les).

En assurant une base technique solide, vous préparez le terrain pour que votre excellent contenu soit découvert et utilisé par les
algorithmes des moteurs génératifs.

Maintenant que nous avons abordé le contenu et les optimisations techniques, dans la section suivante, nous regarderons au-dela
de votre site - vers les stratégies hors site et de distribution qui amplifient vos efforts GEO.

Stratégie GEO 4 : Distribution de Contenu et Engagement sur
Toutes les Plateformes

L'optimisation de votre propre site web est cruciale, mais a I'ére de la recherche générative, le contenu ne vit pas en vase clos. La
présence hors site et I'engagement des utilisateurs peuvent influencer considérablement les résultats GEO. Les modeles d'IA
générative apprennent de vastes étendues d'Internet. Ainsi, o et comment votre contenu (ou votre marque) apparait sur le web
peut affecter la capacité de I'lA a le trouver et a lui faire confiance. De plus, la diversification des canaux de distribution de contenu
n'apporte pas seulement du trafic direct, mais crée également des signaux que I'lA pourrait capter (tels que votre contenu étant
discuté ou lié a plusieurs endroits).

Cette stratégie se concentre sur I'amplification de la portée de votre contenu : via les médias sociaux, I'engagement
communautaire, les plateformes de contenu externes et la construction de relations directes avec 'audience. Il s'agit de s'assurer
gue votre expertise et vos réponses existent au-dela de votre seul site - ce qui stimule a la fois les signaux SEO traditionnels et
garantit que les modeles d'lA, actuels et futurs, disposent de plus de moyens pour apprendre et référencer votre contenu.

Partage de Contenu Multi-Plateforme

Une recommandation d'experts est la suivante : « Votre contenu n'est aussi puissant que l'audience qu'il atteint » (Source:
searchengineland.com). Pour maximiser la portée :

. ldentifiez les plateformes clés ou votre public cible est actif et adaptez le contenu a ces plateformes (Source:
searchengineland.com). Par exemple, si vous ciblez les passionnés de technologie, I'engagement sur Reddit et Twitter pourrait
étre essentiel. S'il s'agit d'un sujet professionnel ou académique, LinkedIn et les subreddits ou StackExchange pertinents
pourraient étre meilleurs. S'il s'agit d'un mode de vie de consommateur, peut-étre les groupes Facebook, Instagram ou Quora.

. Partagez et réutilisez le contenu de maniére appropriée pour chaque plateforme. Ne vous contentez pas de laisser un lien ;
adaptez le format :

o Sur Twitter, vous pourriez faire un fil de discussion qui résume les points clés de votre article (ces points concis pourraient
méme étre repris par I'lA qui ingere le contenu Twitter, en plus de favoriser I'engagement).

o Sur Reddit, apportez de la valeur : par exemple, rédigez une introduction ou un résumé unique, puis liez a votre blog pour
plus de détails si le subreddit le permet.

o Sur YouTube ou TikTok, créez peut-étre une courte vidéo mettant en évidence quelques conseils de votre guide écrit (les
transcriptions de celles-ci pourraient méme se retrouver dans les données d'entrainement de I'lA).
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o Sur les sites de questions-réponses comme Quora, répondez directement aux questions (qui refletent probablement ce
qu'une IA pourrait étre amenée a demander) et citez votre blog si nécessaire. Les réponses de Quora apparaissent souvent
sur Google et font donc partie de ce que I'lA voit (Source: www.magazinemanager.com).

Maintenez la cohérence et la qualité : Méme lorsque vous réutilisez du contenu, assurez-vous que l'information est précise
et précieuse en soi. Cela attire non seulement les utilisateurs, mais pourrait également étre repris par les systemes d'IA
explorant ces réseaux. Par exemple, I'index de Bing inclut les sites sociaux dans une certaine mesure ; un tweet perspicace
avec beaucoup d'engagement pourrait étre mis en avant par la recherche Bing et ainsi étre sur le radar de Bing pour le Chat -
bien que la maniére exacte dont les LLM l'incorporent ne soit pas claire, il est plausible que le contenu social fortement cité ou
lié influence indirectement les résultats.

Amplification des signaux : Une plus grande présence peut entrainer plus de backlinks et de mentions de marque. Si votre
infographie devient virale sur Pinterest, des dizaines de blogs pourraient I'intégrer - alors I'lA voit vos données citées plusieurs
fois, renforcant votre autorité. Ou si votre recherche est discutée sur un forum et liée, c'est une autre voie pour I'lA de
considérer votre contenu comme notable.

Le guide du magazine manager a résumé : les éditeurs avant-gardistes se diversifient au-dela de Google en « développant des
relations directes avec les lecteurs via des newsletters et des communautés » et en « diversifiant les sources de

trafic » (Source: www.magazinemanager.com). Cela diversifie les risques (si la recherche diminue, vous avez toujours du trafic) et
sert la GEO en intégrant votre contenu dans le contexte web plus large.

S'engager dans les Communautés et les Forums de Questions-Réponses

Nous avons vu plus tét que Reddit et Wikipédia dominent les citations de ChatGPT parce qu'ils répondent directement aux
guestions (Source: www.magazinemanager.com). Cela indique une stratégie : rejoignez ces conversations si elles sont pertinentes.

Reddit : Trouvez des subreddits dans votre niche. Devenez un contributeur réellement utile. Ne spammez pas les liens - les
Redditors détestent ca, et vos publications ne gagneront pas en visibilité ou pourraient étre supprimées. Au lieu de cela,
répondez directement aux questions dans les commentaires ou les publications textuelles. Si votre site a un article trés
pertinent, vous pouvez le partager si le contexte est approprié et autorisé. Méme si vous ne mettez pas de lien, démontrer
votre expertise sous votre marque ou votre nom personnel renforce la reconnaissance (certaines |IA pourraient capter
|'association de votre nom/marque avec une certaine expertise si elle est suffisamment mentionnée dans le contexte).

Stack Exchange/Quora/Forums : Approche similaire. Quora, en particulier, se classe souvent bien sur Google, ce qui signifie
que son contenu est intégré a I'index de Google et probablement aux données d'entrainement des modéles de chat. Si vous
fournissez une excellente réponse sur Quora, cette réponse elle-méme pourrait étre résumée par une IA un jour (ChatGPT était
connu pour régurgiter des réponses de Quora issues de son entrainement). Au minimum, cela vous établit comme faisant partie
de la conversation.

Wikipédia : Si votre marque ou un concept fortement lié a votre expertise n'est pas sur Wikipédia, envisagez de contribuer
(éthiqguement et selon leurs directives). Les pages Wikipédia sont fortement utilisées par les algorithmes de recherche et I'lA.
Par exemple, les panneaux de connaissances de Google (qui alimentent certaines réponses) s'inspirent de Wikipédia. Si vous
avez une personne notable dans votre entreprise ou un concept que vous avez lancé, avoir une page Wikipédia garantit que
cette information entre dans le graphe de connaissances. Cependant, la création de contenu Wikipédia doit suivre leurs regles
(références neutres et notables). Ne |'utilisez pas comme promotion ; voyez plutét s'il existe un moyen objectif d'étre inclus
(par exemple, votre technologie ou votre étude est référencée dans des sources indépendantes, méritant ainsi une mention).

Contenu Généré par I'Utilisateur (CGU) sur votre site : Encourager les commentaires ou les discussions sur votre propre
contenu peut le maintenir dynamique (fraicheur, nouveaux angles). Plus important encore, I'lA pourrait considérer cela comme
faisant partie du contenu. Par exemple, si un utilisateur pose une question de clarification dans vos commentaires et que vous
(ou quelqu'un d'autre) y répondez, cette question-réponse devient une partie de la page, que I'lA pourrait utiliser pour des
requétes connexes. Certains sites integrent méme délibérément une section Q&A ou communautaire pour couvrir plus de
terrain sur un sujet et capter ces requétes.

A noter, I'engagement dans les communautés doit étre authentique ; il s'agit d'ajouter de la valeur. Le sous-produit est que vos
idées se répandent et que votre contenu peut étre référencé. Une IA recherche essentiellement les meilleures réponses - si parfois
la meilleure réponse est celle que vous avez personnellement donnée sur un forum, cela renforce toujours votre présence dans la

connaissance de I'lA.
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Un autre angle : L'écoute sociale et le sentiment - plus tot, l'intelligence de la perception de la marque met l'accent sur la
surveillance du CGU pour voir comment I'lA percoit le sentiment (Source: searchengineland.com) (Source: searchengineland.com).
Si vous trouvez de la négativité ou de la désinformation sur votre marque, abordez-la. Cela pourrait signifier faire de la gestion de
la réputation : publier du contenu clarifiant les idées fausses, ou demander des corrections dans les forums si quelque chose
d'incorrect est déclaré. Pour la GEO, vous voulez que lorsqu'une IA est interrogée sur votre marque ou vos produits, elle dispose
d'informations majoritairement positives ou précises. Cela reléve en partie des relations publiques et en partie de I'engagement
communautaire.

Construire des Relations Directes avec I'Audience (Newsletters,
Abonnements, etc.)

Se fier uniqguement aux plateformes intermédiaires (Google, Facebook, ChatGPT) est risqué car si leurs algorithmes changent, vous
pourriez perdre de la portée. De nombreux éditeurs avisés se tournent vers la connexion directe avec I'audience non seulement
pour sécuriser le trafic, mais aussi parce que cela crée une base fidele qui peut amplifier le contenu. Comment cela se rapporte-t-il
a la GEO ? De plusieurs manieres :

« Une communauté forte autour de votre contenu (comme les abonnés par e-mail ou les membres de forums) parlera et
partagera naturellement votre contenu, alimentant les signaux web plus larges. lls pourraient poser des questions sur les
médias sociaux qui font référence a votre contenu, etc.

« Certains modéles génératifs pourraient considérer indirectement les métriques de "popularité" ou d'engagement des
utilisateurs. Par exemple, si votre site a un nombre élevé de visiteurs récurrents et un bon engagement, les classements de
Google s'améliorent, et vous restez donc en bonne position pour que I'lA vous repére. Ou si votre marque est couramment
recherchée (peut-étre grace a une newsletter qui a créé une notoriété), cela pourrait se refléter dans les algorithmes qui
remarquent que la marque a de l'influence.

. Cela vous prépare a l'avenir si I'lA entraine réellement moins de visites de recherche. Si le trafic de recherche organique
diminue mais que vous avez cultivé une liste d'e-mails ou une base d'abonnés, votre contenu sera toujours diffusé. De plus,
vous pouvez les informer directement de nouveaux articles, qu'ils pourraient ensuite semer dans des discussions par eux-
mémes.

Tactiques pour I'engagement direct :

« Newsletters par e-mail : Lancez une newsletter qui sélectionne votre dernier contenu ou fournit des conseils exclusifs. Un
article de stratégie de magazine a noté la création de newsletters comme une adaptation clé a I'ere de la recherche par IA
(Source: www.magazinemanager.com). Car si les gens ne vous trouvent plus autant via la recherche, vous leur poussez du

contenu. Le contenu de la newsletter lui-méme pourrait ne pas étre public sur le web (sauf si vous utilisez quelque chose
comme Substack qui a des archives publiques), mais il maintient votre public informé et partage davantage votre contenu.

« Abonnements / Adhésions : Certains éditeurs optent pour le contenu premium. C'est davantage pour les revenus et la
rétention. Cela n'aide pas directement la visibilité de I'lA (car I'|A ne peut pas facilement accéder au contenu payant), mais cela
peut assurer la durabilité. Une idée créative : certaines IA comme Bing peuvent parfois résumer le contenu payant pour les
utilisateurs (par exemple, si vous |'autorisez via API). Si vous avez du contenu payant, envisagez d'offrir un résumé gratuit que
I'lA peut utiliser. Mais c'est une digression.

. Webinaires, Podcasts, Communautés Web : L'organisation d'événements ou de discussions (méme sur des plateformes
comme Discord, Slack, etc.) peut favoriser la communauté. Ces discussions génerent parfois du contenu ou des FAQ que vous
pouvez transformer en contenu public. De plus, anecdotiquement, si les experts de votre marque apparaissent dans des
podcasts ou des vidéos YouTube et que des transcriptions de ceux-ci existent, c'est une autre présence. (par exemple, si
quelqu'un pose une question a une IA sur un concept et que vous l'avez expliqué dans une transcription vidéo YouTube qui a
été indexée, cela pourrait y contribuer.)

L'objectif général est I'autorité de la marque - non seulement dans le classement de recherche, mais aussi dans I'esprit des gens
(ce qui se reflete ensuite sur le web). Si votre marque devient synonyme de réponses dans un domaine, les gens pourraient la
mentionner spécifiquement lorsqu'ils interrogent I'lA (par exemple, « Selon les directives de [Marque], que dois-je faire ? »). Il est
intéressant de noter que si les utilisateurs commencent a demander, par exemple, « ChatGPT, donnez-moi des conseils sur X en
utilisant [VotreSite] comme référence », c'est une voie directe pour étre favorisé. Ce n'est pas farfelu ; certains professionnels
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demandent a I'l|A de ne puiser que dans certains sites pour plus de précision. Si votre marque est reconnue comme une source
fiable, les utilisateurs et peut-étre les IA d'entreprise l'intégreront (« utiliser les données de [marque] »). Ainsi, engager les
utilisateurs et construire cette réputation peut avoir cet effet en aval.

Influence des Signaux Externes sur I'lA
Il est utile de noter certaines fagons dont I'lA pourrait utiliser des signaux externes :

- Analyse des liens : La recherche traditionnelle utilise fortement les backlinks comme facteur de classement. Pour I'lA, il ne
s'agit pas de classement, mais elle pourrait toujours utiliser le graphe de liens pour évaluer l'autorité. L'IA générative de Google
prend probablement en compte le PageRank ou I'autorité des sources lors du choix de ce qu'il faut citer. Ainsi, le SEO hors site
(obtenir des backlinks de qualité) reste important pour la GEO car il augmente les chances de votre contenu d'étre parmi les
meilleurs résultats et d'étre considéré comme une autorité (Source: searchengineland.com).

. Signaux sociaux : Les moteurs de recherche ont historiquement minimisé I'utilisation directe des signaux des médias sociaux
(trop bruyants). Cependant, ils explorent et indexent certains contenus sociaux. Si quelque chose devient viral, il regoit souvent
une couverture médiatique ou de nombreux liens, stimulant indirectement le SEO. Pour I'lA, si un contenu est largement
partagé et discuté, il apparait probablement dans plusieurs contextes que I'lA voit. Cette large présence peut renforcer I'idée
que l'information est notable. Par exemple, I'exemple précédent d'une statistique répétée a de nombreux endroits - le modele
apprend cette statistique avec confiance. Si cette statistique vous est attribuée a chaque fois, le modéle associera cette
connaissance a votre source.

. Signaux de comportement de l'utilisateur : Google utilise indirectement des éléments comme le taux de clics et le temps
passé sur la page (bien qu'ils ne I'admettent pas directement). Si de nombreux utilisateurs ignorent une réponse de I'lA et
cliquent plutét sur un lien particulier, cela pourrait influencer I'ajustement de ce que I'lA inclut la prochaine fois. Ou si une
source particuliere génere toujours de bons retours d'utilisateurs dans I'lA (par exemple, si les gens demandent plus de cette
source), elle pourrait étre favorisée. Actuellement, c'est spéculatif, mais les futures interfaces d'IlA pourraient intégrer des
évaluations d'utilisateurs pour les sources. Par exemple, Bing Chat a des pouces levés/baissés pour chaque réponse ; si une
certaine source entraine systématiquement des pouces baissés (peut-étre parce qu'elle était inexacte), Bing pourrait ajuster.
Ainsi, la qualité de votre contenu hors site et sur site affecte la fagcon dont les utilisateurs y répondent lorsqu'il apparait dans
I"IA.

. Combler I'écart avec les concurrents : Si vous dominez une plateforme et qu'un concurrent en domine une autre, I'lA
pourrait incorporer les deux. Mais en vous étendant la ou se trouvent les concurrents (par exemple, si un concurrent est
important sur YouTube et que vous commencez aussi a faire du YouTube), vous couvrez également cette base. C'est comme ne
laisser aucun angle mort pour que I'lA ne vous trouve pas.

Pour illustrer, considérons un expert tres actif sur Twitter expliquant de nouvelles recherches, rédigeant des blogs détaillés, animant
une session de questions-réponses hebdomadaire sur YouTube et participant a un subreddit dans son domaine. Lorsqu'un utilisateur
pose une question compliquée dans ce domaine a une IA, I'lA pourrait avoir vu les explications de I'expert sous de multiples formes
. peut-étre que ses tweets ont été cités dans un article, son blog est dans l'index, sa transcription YouTube est partiellement
scrapée, etc. Il y a de fortes chances que I'lA refléte les points de vue de cet expert ou méme le cite. Si cet expert n'avait fait
qu'écrire un blog et rien d'autre, peut-étre moins. La présence multi-plateforme sature la "connaissance" de I'lA avec la perspective
de cet expert, faisant de lui essentiellement /e professeur de I'lA. C'est une position puissante a viser.

En termes pratiques, tout le monde ne peut pas exceller sur tous les canaux - priorisez ceux qui sont les plus pertinents. Le conseil
d'une source était de choisir 3 a 5 plateformes et d'y maintenir un calendrier cohérent (Source: searchengineland.com), plutét que

de s'éparpiller. La cohérence signale que votre contenu est une source continue d'informations fraiches, ce que les abonnés
humains et les algorithmes apprécient.

Enfin, assurez la cohérence de la marque sur toutes les plateformes (utilisez le méme nom, les mémes logos et une voix
cohérente). De cette fagon, une IA peut plus facilement reconnaitre que le contenu de I'utilisateur Twitter @VotreNom, du site web
votrenom.com et du chercheur « Votre Nom » dans un PDF sont tous la méme entité. L'utilisation du schéma sameAs ou
simplement le fait d'étre explicite aide. Si une IA relie ces points, tous vos signaux hors site et sur site s'agrégent en un profil plus
fort.

Page 31 of 46


https://searchengineland.com/generative-engine-optimization-strategies-446723#:~:text=,strategies%20to%20improve%20your%20own
https://searchengineland.com/generative-engine-optimization-strategies-446723#:~:text=Actionable%20tips%3A
https://rankstudio.net/?utm_source=pdf
https://rankstudio.net/articles/fr/quest-ce-que-loptimisation-moteur-generatif

Tagkamudio Qu'est-ce que I'Optimisation pour Moteurs Génératifs (GEO) ? Un Guide Com...

Ayant couvert les stratégies de contenu, techniques et de distribution, la prochaine piéce du puzzle est étroitement liée a la
distribution : I'autorité et la crédibilité de la marque - en fait, pourquoi I'lA devrait vous choisir comme source fiable. Nous
explorerons cela ensuite.

Stratégie GEO 5 : Construire I'Autorité et la Confiance de la
Marque (E-E-A-T pour I'lA)

Dans le SEO traditionnel comme dans la GEO, établir votre marque ou votre site comme une autorité de confiance
augmente considérablement votre visibilité. Pour I'lA générative, qui vise a fournir des réponses précises et fiables, étre reconnu
comme une source crédible peut faire la différence entre votre contenu étant sélectionné pour une réponse ou ignoré. Cette
stratégie vise a renforcer les signaux d'Expérience, d'Expertise, d'Autorité et de Fiabilité (E-E-A-T) associés a votre contenu
et a votre marque.

Pourquoi I'Autorité Compte pour la GEO

Les moteurs génératifs ne choisissent pas n'importe quel contenu au hasard ; ils prennent également en compte les préoccupations
des « tierces parties prenantes » (créateurs de contenu et qualité) (Source: arxiv.org). Google utilise depuis longtemps I'E-A-T dans
ses évaluations de la qualité de recherche, et il y a des preuves que ces concepts s'appliquent également a son IA. Par exemple, le
SGE de Google aura tendance a citer des sites faisant autorité et bien connus (comme la Mayo Clinic pour la santé, ou des sources
officielles pour les informations financiéres) pour les requétes sensibles, probablement parce que ses systemes les priorisent pour
leur exactitude. De méme, le mode de navigation d'OpenAl peut classer les sources en fonction de leur autorité percue (bien qu'il
utilise largement Bing en arriere-plan). L'article GEO d'arXiv note explicitement la nécessité d'assurer la qualité et la crédibilité du
contenu afin que I'lA ne désavantage pas I'économie des créateurs (Source: arxiv.org) - ce qui implique que les stratégies visant a
signaler la crédibilité font partie du GEO.

Impact de I'autorité de la marque :

« Si votre marque est synonyme d'informations de qualité dans un domaine (par exemple, « Consumer Reports » pour les
avis sur les produits, « WebMD » pour les informations médicales), I'l|A pourrait privilégier votre contenu car elle « sait » (grace
a I'entrainement et aux schémas de liens) que vous étes un expert de référence. Sans compter que la confiance des utilisateurs
dans ces noms est élevée, donc l'alignement de I'lA avec cela réduit le risque d'erreur.

« Les sites a faible autorité ou spammés sont susceptibles d'étre filtrés ou de se voir attribuer un faible poids par I'lA afin d'éviter
la désinformation. Google a déclaré que le SGE dispose de filtres de qualité. Ainsi, renforcer |'autorité consiste également a
franchir le seuil de confiance nécessaire pour étre inclus, en particulier pour les sujets YMYL (Your Money Your Life - Votre
argent, votre vie).

« L'autorité influence également la fréquence a laquelle votre contenu est référencé dans d'autres contextes réputés, ce que I'IA
capte. Par exemple, si de nombreux universitaires ou grands sites créent des liens vers vous, le modéle, pendant
I'entrainement, a pu voir « selon [VotreSite]... » dans des articles réputés, lui apprenant que [VotreSite] est une source de faits.

Stratégies pour renforcer I'E-E-A-T pour le GEO

1. Démontrer I'expérience et I'expertise : Affichez des signatures d'auteur claires avec les qualifications, en particulier pour
les sujets nécessitant une expertise (médical, juridique, financier). Introduisez le contenu avec une expérience personnelle si
pertinent (par exemple, « En tant que nutritionniste certifié avec 10 ans d'expérience, j'ai constaté que... »). Cet élément
d'expérience (le E supplémentaire dans E-E-A-T) démontre une connaissance de premiére main. Sur les forums d'experts
(comme les réponses faisant autorité sur Quora par des experts vérifiés), si vos experts contribuent, cela peut également étre
cité par I'l|A ou du moins l'informer que vous disposez d'une réelle expertise en interne.

De plus, publiez des recherches originales ou des études de cas si vous le pouvez - quelque chose d'unique que d'autres
citeront. Etre une source d'informations primaires (données, enquétes, etc.) renforce massivement |'autorité. Par exemple, si
votre site publie une étude comparative et que des dizaines de médias et de blogs la citent, I'|A I'ingérera certainement et
saura que votre marque est associée a ces données.
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2. Gérer la réputation et le sentiment : Nous avons abordé ce point dans la distribution - vous voulez que le sentiment
général et la mention de votre marque soient positifs et fassent autorité. Recherchez régulierement votre marque dans I'lA
(demandez « Qui est [Marque] ? » dans ChatGPT, etc.) - si la réponse est erronée, négative ou vide, vous avez du travail a faire.

o Si vide : vous avez besoin de plus de présence ; peut-étre une page Wikipédia, ou assurez-vous que votre site et les
personnes associées sont mentionnés sur des sites externes crédibles.

o Si négatif : abordez la cause profonde. De plus, produisez du contenu positif ou des relations publiques pour promouvoir ce
récit. Encouragez les clients satisfaits a laisser des avis/témoignages (certains schémas comme Review/Testimonial existent
pour afficher cela sur votre site (Source: searchengineland.com), et I'lA pourrait le noter).

Une statistique précédente : « 84 % des spécialistes du marketing utilisent I'!A quotidiennement... en se concentrant sur
l'intégration, et non sur le remplacement de la créativité » (Source: www.techradar.com) (une parenthése par rapport aux
résultats de recherche). Si les spécialistes du marketing en sont conscients, le fait est que le marketing d'influence compte
toujours - il doit juste étre authentique, car I'lA verra a travers le contenu superficiel.

3. Cohérence des informations : Assurez-vous que les informations concernant votre marque (comme la date de fondation, les
services, les qualifications) sont cohérentes sur le web. Les incohérences peuvent dérouter I'lA ou soulever des problemes de
fiabilité. Cela peut étre aussi simple que de s'assurer que les informations de votre Knowledge Panel sont correctes (pour
Google). Si vous avez une fiche Google My Business ou une présence dans le Knowledge Graph de Google, maintenez-les a jour.

4. Signaux de confiance sur le site : Utilisez des techniques qui démontrent la fiabilité :

o Confidentialité et éthique : Si pertinent, ayez des pages sur la facon dont vous gérez les données ou I'lA de maniere
éthique, etc. On spécule que, a mesure que I'lA recherche du contenu, le fait d'avoir une norme ou un code d'éthique auto-
imposé pourrait éventuellement étre pris en compte. (Par exemple, les sites technologiques affichent fierement qu'ils
n'acceptent pas les biais de parrainage - une IA pourrait en déduire que vous visez un contenu impartial).

o Accréditation externe : Si vous avez des prix, des certifications ou faites partie de groupes industriels, mentionnez-les.
Un site médical certifié HONcode, par exemple, ou un site financier étant CFP, etc. Les machines peuvent ne pas bien
analyser les logos, mais les mentions textuelles aident. Le schéma a également des moyens de marquer les récompenses
dans le schéma Organisation.

o Signaux de confiance des utilisateurs : Les témoignages, les études de cas, les notes élevées (le cas échéant) peuvent
indiqguer que les gens vous font confiance. Nous avons inclus précédemment : utilisez le schéma Review pour les
évaluations des utilisateurs sur les produits ou les cours que vous proposez (Source: www.magazinemanager.com). Méme si
I'IA ne dit pas directement « noté 5 étoiles », elle pourrait supposer que votre contenu est bien recu.

5. Exactitude et corrections du contenu : Corrigez toujours rapidement les erreurs dans votre contenu. Si une IA reprend une
information erronée de votre part, c'est mauvais pour tout le monde. L'auto-examen améliore l'intégrité de votre contenu.
Google et d'autres pourraient suivre si vous avez un historique d'exactitude factuelle (peut-étre via le schéma de vérification
des faits ou si vous corrigez les choses lorsqu'elles sont jugées erronées - c'est spéculatif mais possible).

o Si vous avez du contenu sur des informations de derniére minute, envisagez d'ajouter des sources ou de faire référence a
un consensus, afin que I'lA ne l'interpréte pas comme votre seule affirmation.

o Participez aux réseaux de vérification des faits ou au balisage : Si votre site peut effectuer des vérifications des faits (et
utiliser le schéma ClaimReview), cela pourrait également aider, en vous positionnant comme un validateur d'informations.

6. Forte identité de marque et vérification croisée : Liez votre site aux médias sociaux officiels (avec sameAs dans le
schéma comme mentionné), et assurez-vous que ces profils renvoient a votre site. Utilisez les processus de vérification d'entité
de Google (par exemple, vérifiez vos comptes sociaux dans le panneau de connaissances de Google). Cette interconnexion aide
les algorithmes a voir votre présence en ligne comme une entité cohérente, renforgant la confiance. Si une IA peut établir que «

[Votre Nom] est un auteur sur [VotreSite], et [Votre Nom] a un doctorat et travaille a [Institution] » parce qu'elle a vu ces
éléments, elle fera fortement confiance au contenu de [Votre Nom].

7. Surveillez I'lA pour la désinformation concernant votre domaine : Si vous constatez que I'lA donne des réponses
erronées ou obsoletes dans votre domaine, c'est une opportunité. D'une part, cela montre que I'lA n'a pas une bonne maitrise -
créez donc du contenu pour combler cette lacune. De plus, engagez-vous éventuellement avec les entreprises d'lA si la
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désinformation est grave (certaines ont des canaux de feedback). Mais principalement, produisez du contenu qui corrige et
optimise pour cette question afin que vos informations remplacent les mauvaises informations dans les réponses.

Un cas d'autorité de marque en action : la mention précédente selon laquelle leur client ThermaCare a été présenté dans plus de
25 000 réponses de synthése d'IA (Source: www.moccu.com). Comment ont-ils réalisé cela ? Probablement en étant la source /a
plus faisant autorité pour ces requétes, peut-étre en produisant beaucoup de contenu sur le soulagement de la douleur (le domaine
de ThermaCare) et en étant largement référencé. Il est plausible qu'ils se soient associés a une agence pour réaliser une étude de
cas (ce qui fut le cas). Mais derriére cela, il devait y avoir une stratégie : ils ont probablement mis en place du contenu d'experts,
I'ont fait classer, ont peut-étre fait des relations publiques pour que la formation de ChatGPT inclue leurs informations, etc. Résultat
: le nom de la marque est fortement cité. C'est un signe d'autorité acquise.

Autre remarque : Méme si I'lA ne montre pas toujours les noms de marque (a moins qu'il ne s'agisse d'une citation directe ou que
cela fasse partie de I'extrait de texte), avoir une marque considérée comme une autorité peut entrainer un biais subtil de I'lA a
inclure du contenu de cette source. Elle ne dira peut-étre pas « Selon la Marque X... », mais elle utilisera les informations de la
Marque X parce qu'elle les « croit ».

Construire l'autorité est un jeu a long terme. Cela implique de fournir constamment de la qualité, de créer des liens avec
d'autres sites faisant autorité (backlinks) et de favoriser la confiance des utilisateurs. Mais une fois établie, cela crée un fossé
difficile a franchir pour les autres. D'une certaine maniére, le GEO accélére une tendance oU les quelques sources trés autoritaires
obtiennent une part encore plus grande de visibilité (comme nous I'avons vu avec Reddit/Wikipedia accaparant les citations). Si
vous pouvez propulser votre marque dans ce cercle des meilleures sources de votre niche, I'|A amplifiera encore plus votre portée.

Une autre tactique de niche : Si vous traitez de contenu technique pour développeurs ou de données, envisagez de publier dans
des lieux réputés en dehors de votre blog (comme I'IEEE pour l'ingénierie, arXiv pour la recherche, les sites de documentation
officiels). Car ceux-ci deviennent souvent des références auxquelles I'IA fait confiance. Par exemple, si vous avez un algorithme a
discuter, une IA pourrait préférer I'article arXiv ou le fil StackOverflow a ce sujet plutot qu'un blog aléatoire. Mais si vous avez écrit

cet article arXiv ou répondu a cette question StackOverflow, vous avez inséré votre expertise dans la chaine. Cela renvoie a la
distribution, mais spécifiquement pour renforcer I'expertise percue en étant dans des environnements traditionnellement validés.

En conclusion pour cette stratégie : Considérez I'lA comme un lecteur extrémement perspicace - un lecteur qui a tout lu
et qui peut sentir le mensonge a des kilomeétres. Vous devez convaincre ce lecteur que vous étes crédible. Vous le faites par
les mémes moyens que vous convainquez les lecteurs humains, plus quelques moyens structurés (schéma, cohérence) pour le
signaler clairement aux machines. A mesure que les IA s'améliorent, elles pourraient méme évaluer les arguments et les preuves.
Ainsi, la force de votre recherche et de votre logique pourrait entrer en jeu. Tout cela pour dire : investissez dans la qualité et
I'intégrité du contenu.

Aprés avoir couvert toutes ces stratégies, du contenu a la technique, en passant par la distribution et I'autorité, nous avons élaboré
une approche compléte du GEO. Les dernieres sections de notre rapport relieront ces éléments en examinant des études de
cas/résultats et en discutant des implications plus larges et de I'avenir du GEO, avant de conclure.

Etudes de cas et exemples concrets de GEO en action

Pour ancrer les stratégies approfondies discutées dans des termes pratiques, nous examinerons plusieurs exemples concrets et
études de cas qui illustrent comment I'optimisation pour les moteurs génératifs (GEO) se déroule. Ces exemples montreront a la
fois des résultats positifs (succes ou les stratégies GEO ont porté leurs fruits) et des récits ou défis a prendre en compte.

Etude de cas 1 : Un éditeur s'adapte au SGE de Google - Maintien du trafic

Scénario : Un éditeur en ligne de taille moyenne (appelons-le HealthHub, un site d'informations sur la santé) a constaté une baisse
du trafic de recherche organique a la mi-2023 lorsque Google a commencé a déployer le SGE (apercus d'lA pour les requétes de
santé). Pour des requétes comme « symptomes de carence en vitamine D », les utilisateurs obtenaient des réponses directement
dans les résultats de recherche, citant des sources comme Healthline, Mayo Clinic, etc. Les classements Google de HealthHub
n'avaient pas changé drastiquement, mais les clics étaient en baisse - un scénario classique de « zéro clic ».

Action entreprise : Fin 2023, HealthHub a mis en ceuvre une refonte de contenu axée sur le GEO :
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« lls ont restructuré les articles clés dans un format Q&A pour répondre directement aux questions de santé courantes dans les
premieres lignes (approche « réponse d'abord »).

« Ajout de sections FAQ aux articles abordant les questions courantes connexes (avec le schéma FAQ).

« Amélioration des données structurées, par exemple en ajoutant les schémas MedicalWebPage et FAQ, en balisant les
symptomes, les sections de traitement avec le schéma approprié.

« Accent mis sur I'expertise des auteurs : chaque article listait désormais de maniere proéminente les relecteurs médicaux et
les auteurs avec des diplomes de docteur en médecine (MD) ou de diététiste (RD) et de courtes biographies (pour renforcer I'E-
E-A-T).

« Suivi des requétes générant des apergus d'lA de Google et vérification si HealthHub était cité (Source: searchengineland.com).

Ils ont constaté que certains articles n'étaient pas cités méme s'ils avaient les meilleurs classements organiques. En comparant
avec les concurrents (par exemple, un concurrent avait un tableau ou une liste a puces que I'lA utilisait), HealthHub a ajusté le
formatage pour correspondre.

. Outils de surveillance : Ils ont utilisé les extensions Chrome pour voir les citations de I'l|A (Source: searchengineland.com),
découvrant quels concurrents étaient souvent cités. Par exemple, ils ont remarqué que Harvard Health et WebMD étaient
fréquemment cités - ces pages avaient des résumés concis et des sections explicites « Points clés a retenir » que HealthHub a
ensuite imitées dans le style (tout en gardant le contenu original).

Résultat : Au cours des mois suivants, HealthHub a constaté :

« Une stabilisation du trafic organique, c'est-a-dire que le déclin s'est stabilisé tandis que certains concurrents qui ne s'étaient
pas adaptés continuaient de chuter. Selon leurs analyses internes, les pages mises a jour avec les techniques GEO ont
maintenu en moyenne 95 % de leur trafic organique précédent, tandis que celles non encore mises a jour sont tombées a
environ 80 %. Cela correspond a l'affirmation précédemment citée selon laquelle les éditeurs ayant adopté le GEO t6t ont
maintenu leur trafic malgré le déclin général (Source: www.magazinemanager.com).

« Plus important encore, HealthHub a commencé a apparaitre comme source citée dans les apercus d'lA de Google pour les
requétes pertinentes (suivi via I'extension et les nouvelles informations SGE de Search Console). Par exemple, leur article sur la
vitamine D a été cité la ou il ne I'avait pas été auparavant. Cela s'apparente a I'« augmentation de 15 a 25 % des citations de
marque » rapportée par les premiers adoptants du GEO (Source: www.magazinemanager.com).

- lls ont également observé une augmentation du trafic direct et des recherches de marque (les gens recherchant « carence en
vitamine D HealthHub » vraisemblablement aprés avoir vu le nom dans les résultats de I'lA). Cela est en corrélation avec
I'amélioration du trafic direct grdce a une reconnaissance accrue de la marque, comme d'autres l'ont noté (Source:
www.magazinemanager.com).

« Les revenus des impressions publicitaires ont tout de méme diminué en raison du nombre réduit de chargements de pages
depuis Google (certaines personnes ne cliquaient plus si la réponse de I'lA suffisait). Mais en lancant une newsletter pour capter
ceux qui cliquaient et les convertir en lecteurs directs, ils ont atténué la perte de revenus (cela touche a la stratégie de
diversification).

Ce cas démontre qu'une optimisation GEO proactive a permis a un éditeur de traverser le passage a la recherche
générative. En rendant le contenu compatible avec I'lA (réponses claires, bonne structure, crédibilité), ils sont restés partie
prenante de la conversation (littéralement, dans les réponses de I'lA) au lieu de disparaitre. Les éditeurs qui n'ont rien fait au cours
de la méme période ont subi des pertes de trafic et de revenus plus importantes (Source: www.magazinemanager.com).

Etude de cas 2 : Reddit et le pouvoir des réponses communautaires

Scénario : Un utilisateur a demandé a ChatGPT : « Comment puis-je améliorer les performances de mon PC de jeu avec un budget
limité ? » La réponse de ChatGPT comprenait une liste de suggestions (comme la mise a jour des pilotes, I'ajustement des
parametres) et citait notamment un fil Reddit ol un utilisateur avait fourni une solution détaillée étape par étape. Cela souligne
comment le contenu communautaire finit par dominer certaines réponses de I'lA (Source: www.magazinemanager.com).

En arriere-plan : Reddit abrite d'innombrables fils de questions-réponses sur des sujets de niche. Selon I'analyse de données de Josh
Blyskal de Profound :

. 1 citation sur 5 de ChatGPT renvoie a Reddit, Wikipédia ou TechRadar (Source: www.magazinemanager.com).

Page 35 of 46


https://searchengineland.com/generative-engine-optimization-strategies-446723#:~:text=,Google%20Chrome%20extensions
https://searchengineland.com/generative-engine-optimization-strategies-446723#:~:text=,for%20key%20queries%2C%20especially%20if
https://www.magazinemanager.com/library/guide/how-forward-thinking-publishers-are-already-preparing-for-geo-the-complete-2025-strategy-guide/#:~:text=%2A%2015,traffic%20from%20enhanced%20brand%20recognition
https://www.magazinemanager.com/blog/how-reddit-and-wikipedia-are-dominating-chatgpts-search-citations/#:~:text=Recent%20data%20shows%20that%20AI,early%20GEO%20implementation%20have%20seen
https://www.magazinemanager.com/library/guide/how-forward-thinking-publishers-are-already-preparing-for-geo-the-complete-2025-strategy-guide/#:~:text=%2A%2015,traffic%20from%20enhanced%20brand%20recognition
https://www.magazinemanager.com/library/guide/how-forward-thinking-publishers-are-already-preparing-for-geo-the-complete-2025-strategy-guide/#:~:text=Key%20Statistics%3A
https://www.magazinemanager.com/blog/how-reddit-and-wikipedia-are-dominating-chatgpts-search-citations/#:~:text=Blyskal%E2%80%99s%20research%20last%20month%20found,23rd%20and%20Wikipedia%E2%80%99s%20up%2062
https://www.magazinemanager.com/blog/how-reddit-and-wikipedia-are-dominating-chatgpts-search-citations/#:~:text=Blyskal%E2%80%99s%20research%20last%20month%20found,23rd%20and%20Wikipedia%E2%80%99s%20up%2062
https://rankstudio.net/?utm_source=pdf
https://rankstudio.net/articles/fr/quest-ce-que-loptimisation-moteur-generatif

Tagkamudio Qu'est-ce que I'Optimisation pour Moteurs Génératifs (GEO) ? Un Guide Com...

« Les citations de Reddit dans les réponses de ChatGPT ont augmenté de 87 % a la mi-2025, indiquant une consolidation autour
de ces sites communautaires et de connaissances (Source: www.magazinemanager.com).

Implication : Méme si le contenu de Reddit est généré par les utilisateurs et n'est pas toujours validé par des experts, sa force
réside dans le fait qu'il répond directement aux questions exactes des utilisateurs, souvent sur un ton conversationnel (ce que I'lA
essaie précisément d'imiter). Pour cette question d'exemple sur les performances d'un PC :

« Le fil Reddit cité par ChatGPT avait un titre simple (« Comment augmenter les FPS sur un PC bas de gamme ? ») et une réponse
trés appréciée avec des étapes claires.

« Aucun contenu SEO traditionnel (blog/article) n'a été cité, probablement parce que de nombreux blogs contenaient soit des
conseils génériques, soit étaient remplis de superflu, tandis que la réponse de Reddit était concise et pertinente.

Cela met en évidence une lecon clé du GEO : étre réellement utile et ciblé peut I'emporter sur un contenu plus soigné
mais moins direct. Du point de vue de la stratégie :

. Les marques ou les créateurs ont remarqué cette tendance et certains ont commencé a reproduire un style Reddit dans leur
propre contenu (direct, concis, citant peut-étre méme les préoccupations courantes des utilisateurs).

« Certains se sont méme impliqués dans ces communautés Reddit (comme mentionné dans la stratégie) pour semer des
réponses correctes ou mentionner leurs outils de maniére organique. Si leurs contributions deviennent celles que I'lA retient,
c'est une victoire GEO indirecte.

Cependant, I'exemple de Reddit est a double tranchant :

« Bon point : Si I'lA cite Reddit, elle donne du crédit et envoie potentiellement des références (bien que peu d'utilisateurs cliquent
sur les citations de ChatGPT, mais certains le font).

« Mauvais point : Pour les éditeurs de contenu, Reddit siphonne la « position de réponse ». De nombreux éditeurs ont également
constaté cela a I'ere des Featured Snippets : Google choisissait souvent une réponse de Yahoo Answers ou StackExchange a
mettre en avant. Maintenant, I'lA fait de méme.

« Il y a aussi un risque : la qualité du contenu de Reddit varie. Cela fonctionne souvent bien, mais pourrait propager des mythes

si ce n'est pas modéré. Pour l'instant, cependant, la tendance est qu'il est favorisé.

Une réponse : Certaines entreprises dont le contenu a été dépassé par Reddit ont commencé a intégrer du contenu généré par
les utilisateurs dans leurs propres plateformes (forums, extraits de commentaires, etc.) pour rivaliser. Ou elles se concentrent
sur des choses auxquelles I'l|A ne répondra pas (comme des informations tres personnalisées ou spécifiques au site).

En résumé, I'essor de Reddit dans les réponses de I'lA souligne I'importance d'une approche conversationnelle et centrée sur
lI'utilisateur. C'est un appel a tous les créateurs de contenu pour s'assurer que leur contenu ressemble réellement a des conseils
orientés solution plutét qu'a un discours marketing. Cela met également I'accent sur le conseil précédent : rencontrez votre public
la ou il se trouve. S'ils font confiance a Reddit, vous avez peut-étre besoin d'une présence la-bas, ou du moins d'en tirer des lecons.

Etude de cas 3 : E-commerce et GEO - L'essor d'un détaillant de mode

Scénario : Un détaillant de mode en ligne ("StyleCo") s'appuyait généralement sur le SEO pour le contenu de blog (comme les
guides de style) et sur I'optimisation on-page pour les pages produits. En 2024, ils ont remarqué que davantage de requétes de
produits sur Google étaient traitées par I'lA avec des apercus sommaires et parfois méme des suggestions de tenues ou de
caractéristiques de produits compilées a partir de plusieurs magasins. Les impressions de StyleCo pour des requétes comme "que
porter pour un mariage d'été" ont changé - au lieu de simplement leur blog classé, I'apercu IA de Google présentait quelques
recommandations de tenues citant un mélange de sources (peut-étre un magazine, un concurrent, etc.). lls voulaient s'assurer
d'apparaitre dans ces suggestions curatées par I'lA.

Actions entreprises :

« StyleCo a créé des guides définitifs pour les questions de style populaires, en utilisant des formats "réponse d'abord" et des
listes (par exemple, "5 idées de tenues pour un mariage d'été" avec des puces et des images).
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« lls ont intégré le schéma de produit (Product schema) et le schéma d'objet image (ImageObject schema) pour les produits
mentionnés, de sorte que si I'lA de Google tirait la suggestion, elle pourrait également afficher joliment I'image ou le nom du
produit.

« lls ont remarqué que le chat de Bing, lorsqu'on lui demandait des recommandations de produits, listait souvent des articles
avec leur prix et leur évaluation. Ils se sont donc assurés que leurs pages produits avaient des prix a jour et un schéma
d'évaluation agrégée, et ont méme testé de poser des questions a Bing Chat sur leurs produits pour voir quelles informations
ressortaient.

« lls ont également rédigé du contenu sur des sites externes - quelques articles invités sur des blogs de mode et ont participé a
un forum de mode populaire - pour accroitre la visibilité de leur marque sur le web.

« Lorsque Semrush a lancé le suivi des apercus IA, StyleCo a constaté que certaines pages de leurs concurrents étaient citées
nommément dans les résultats IA pour "meilleures chaussures de bureau", etc. (Source: searchengineland.com). lls ont fait de
I'ingénierie inverse sur ces pages : les éléments communs étaient des recommandations détaillées avec des commentaires et
une forte autorité de domaine. StyleCo a mis a jour ses propres pages "meilleur X" pour s'aligner (sections claires par article,
etc.).

. L'équipe marketing de StyleCo a également utilisé les conseils GEO de SingleGrain : ils ont mis l'accent sur des informations
originales dans leur contenu (comme les résultats d'une enquéte "87 % des répondants estiment...", qu'ils ont menée sur leurs
réseaux sociaux et incluse dans le contenu de leur blog). Cela a fourni une statistique unique a laquelle I'lA pouvait s'accrocher
(et en effet, Bing Chat a cité plus tard cette statistique de leur blog dans une réponse sur les tendances de la mode, leur
donnant une note de bas de page).

Résultat :

« Selon un cas cité dans le guide de SingleGrain, un détaillant de mode a enregistré une croissance de 32 % des sessions
référées par I'lA apres avoir appliqué les meilleures pratiques GEO (Source: www.singlegrain.com) - on peut imaginer que
StyleCo est cet exemple ou un cas similaire. lls ont obtenu une augmentation notable du trafic provenant de Bing (référence

étiquetée "bing/chat" dans les analyses) et une partie de Google (utilisateurs cliquant depuis les apergus IA).

« StyleCo a constaté que les visiteurs venant via I'lA avaient en fait des taux de conversion plus élevés (SingleGrain a noté que
les visiteurs générés par I'lA passaient 30 % plus de temps sur le site et convertissaient plus souvent (Source:
www.singlegrain.com). L'hypothése : ces utilisateurs ont recu une recommandation pertinente de I'lA, ils sont donc plus préts a
acheter ou a s'engager.

« Un succeés tangible : le guide de StyleCo "Que porter pour un mariage d'été" est devenu fréquemment cité par I'|A de Google
pour les requétes concernant les tenues de mariage estivales, aux cOtés de peut-étre deux autres sources. Cela a non
seulement apporté des clics directs, mais aussi une exposition de marque (les gens ont commencé a reconnaitre StyleCo
comme une autorité en matiere de conseils de mode, et pas seulement comme un magasin).

« lls ont également obtenu des résultats enrichis (rich results) : leur page apparaissait souvent avec des menus déroulants FAQ
et des images sur les SERP normales, ce qui est corrélé avec son utilisation dans les réponses de I'lA (car les mémes facteurs la
rendent compatible avec I'lA).

« En contrepartie, StyleCo a di investir un peu plus dans la qualité du contenu et les données - ils ont commencé a faire de mini-
recherches (comme des sondages pour des statistiques uniques) pour avoir quelque chose d'original. Mais cela a porté ses
fruits en termes de différenciation.

Ce cas souligne que méme dans le commerce électronique, ou les requétes directes de produits peuvent souvent mener aux sites
des détaillants, les requétes informationnelles et inspirationnelles sont fortement influencées par les réponses de I'lA. En traitant
ces requétes avec des tactiques GEO (conseils structurés, informations originales, schéma robuste, présence sur le web), un
détaillant peut capter une considération précoce dans le parcours client via I'lA.

Etude de cas 4 : Recherche académique et GEO (GEO-Bench)

Scénario : Les auteurs de l'article de recherche GEO sur arXiv (Source: arxiv.org) ont non seulement formalisé le concept,
mais ont également introduit des outils (comme GEO-Bench et un cadre d'optimisation en bofte noire) pour tester I'amélioration du
contenu pour les moteurs génératifs. Dans leurs expériences, ils ont systématiquement modifié le contenu pour voir comment cela
affectait la visibilité dans les résultats de I'lA.

Page 37 of 46


https://searchengineland.com/generative-engine-optimization-strategies-446723#:~:text=,when%20used%20alongside%20other%20tools
https://www.singlegrain.com/search-everywhere-optimization/best-practices-for-geo-content-creation/#:~:text=,after%20applying%20GEO%20best%20practices
https://www.singlegrain.com/search-everywhere-optimization/best-practices-for-geo-content-creation/#:~:text=%2A%20GEO%20Fuels%20Higher,to%20traffic%20driven%20by%20Google
https://arxiv.org/abs/2311.09735#:~:text=To%20address%20this%2C%20we%20introduce,opens%20a%20new%20frontier%20in
https://rankstudio.net/?utm_source=pdf
https://rankstudio.net/articles/fr/quest-ce-que-loptimisation-moteur-generatif

Tagkamudio Qu'est-ce que I'Optimisation pour Moteurs Génératifs (GEO) ? Un Guide Com...

Constatations de l'article (telles que rapportées) :

. lls ont démontré que I'application des stratégies GEO entrafnait une augmentation de la visibilité allant jusqu'a 40 %
dans les réponses des moteurs génératifs (Source: arxiv.org). Cela est probablement mesuré par l'inclusion de leur
contenu dans la réponse.

« lls ont également constaté que l'efficacité des stratégies peut varier selon le domaine (Source: arxiv.org). Par exemple,
certains ajustements pourraient augmenter l'inclusion d'un site de recettes de cuisine dans I'l|A plus que la méme approche
pour un site d'informations médicales, ce qui suggere qu'une taille unique de SEO/GEO ne convient pas a tous - il faut s'adapter
au contexte (cela pourrait étre di au fait que I'lA traite le contenu YMYL plus attentivement, etc.).

« L'introduction d'un benchmark signifie qu'a I'avenir, nous pourrions voir davantage d'études de cas quantifiables - comme faire
passer le contenu d'un site par une évaluation GEO, I'optimiser, puis mesurer I'amélioration.

Bien qu'il s'agisse davantage d'un méta-cas, cela montre que le GEO est en train de devenir axé sur les données. On pourrait
imaginer utiliser de tels outils pour effectuer un test A/B : générer deux versions d'une page, voir quelle version I'lA préfére (peut-
étre en l'interrogeant dans un bac a sable). Le cadre de ces auteurs a peut-étre essayé des choses comme l|'ajout de plus de mots-
clés, I'ajout de données structurées, etc., et mesuré le résultat.

Implication pour les praticiens : Cela suggére une pratique émergente : utiliser I'lA elle-méme pour tester I'optimisation. Par
exemple, demander a ChatGPT de répondre a une question avant et apres I'optimisation de votre contenu (et voir si votre contenu
entre dans la réponse ou la liste de citations). Ou des outils qui simulent la récupération par une IA. Ce travail académique est un
précurseur de possibles services d'analyse GEO, qui pourraient devenir de nouvelles études de cas en soi.

Exemple de mise en garde : Pieges et "secrets de l'industrie" qui n'ont pas
fonctionné

Scénario : Une petite agence SEO a tenté de manipuler le GEO en créant un fichier 1lms.txt sur les sites de ses clients avec une
directive comme :

Allow: ChatGPT
Allow: GoogleAI
Disallow: use of content without citation

L'idée était de dire explicitement aux IA de les citer (un "secret de l'industrie" qu'ils vantaient). lls ont également bourré de paires
de questions-réponses cachées pour des tonnes de questions possibles en bas des pages (pensant que méme si elles n'étaient pas
visibles, I'lA les lirait).

Résultat : Il n'y a aucune preuve qu'une IA ait lu le 11ms.txt (car aucune norme n'existe). Le contenu Q&A caché, étant invisible
pour les utilisateurs, pourrait étre considéré comme du cloaking par Google - un client a recu une pénalité manuelle a cause de
cela. Cela met en évidence un piége : essayer des astuces black-hat ou non prouvées en GEO peut se retourner contre
vous, tout comme en SEO. Il est préférable de suivre des méthodes transparentes et centrées sur |'utilisateur.

Autre exemple de défi : Stack Overflow vs. IA. Stack Overflow a vu son trafic chuter car les développeurs utilisaient ChatGPT
pour les réponses de codage (méme si ChatGPT se trompait souvent au début, beaucoup l'utilisaient). Le contenu de Stack
Overflow était fortement utilisé pour I'entrainement de ces LLM, de sorte que I'lA pouvait répondre a de nombreuses questions de
codage sans que l'utilisateur ne visite SO. C'est un cas ou étre le fournisseur de réponses a conduit a étre cannibalisé par I'lA. Stack
Overflow a tenté d'atténuer cela en :

« Interdisant les réponses générées par I'lA sur leur forum (pour maintenir la qualité).

« Envisageant une licence plus stricte pour éventuellement imposer une compensation de la part des entreprises d'lA.

Ce scénario montre que tout le contenu ne peut pas trouver un moyen d'étre cité. Si votre contenu faisait partie des données
d'entrainement et que le modéle peut le paraphraser sans citation (comme le fait ChatGPT), les stratégies GEO sont limitées.
L'évolution vers la navigation en direct par I'l|A y répond en partie, mais pas entierement. Le "secret de l'industrie" ici est peut-étre
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que le contenu pourrait devoir étre derriéere des paywalls ou explicitement sous licence pour éviter d'étre absorbé
sans crédit. Certains sites (comme le NYTimes bloquant GPTBot) ont choisi cette voie (Source: www.theguardian.com), dans
|'espoir de négocier des accords.

C'est un cas en cours : la résolution probable pourrait étre des partenariats (par exemple, I'accord d'OpenAl avec certains éditeurs
pour licencier du contenu). Cela introduit un futur concept GEO : peut-étre payer pour étre une source d'lA préférée ou obtenir des
redevances. Si cela se produit, les études de cas passeront de I'optimisation organique aux tactiques de négociation. Mais pour
I'instant, nous nous en tenons a I'optimisation.

Ces exemples illustrent la nature multifacette du GEO :

« Le cas de I'éditeur montre que I'adaptation du contenu peut préserver la visibilité.

« Le cas de Reddit montre le role démesuré des réponses communautaires et I'importance de I'utilité directe.

« Le cas du détaillant démontre les avantages commerciaux d'un GEO bien exécuté, avec un ROl mesurable en termes de trafic
et de conversions.

« Le cas de la recherche indique un avenir plus systématique pour le GEO, le traitant comme une science.

« Les piéges nous mettent en garde contre les raccourcis et soulignent le défi macro de I'utilisation du contenu par I'lA sans
visites.

Avec ces informations concretes, nous pouvons passer a la discussion des implications plus larges du GEO et de ce que l'avenir
pourrait réserver, avant de conclure notre rapport.

Les implications et l'avenir de l'optimisation pour les moteurs
génératifs (GEO)

L'optimisation pour les moteurs génératifs (GEO) n'est pas seulement un ensemble de tactiques ; elle représente une évolution
significative dans la relation entre les créateurs de contenu, les intermédiaires de recherche et les utilisateurs finaux. L'adaptation
au GEO a des implications immédiates sur la maniére dont les organisations allouent leurs ressources, mesurent leur succés et
méme structurent leurs modeéles commerciaux. En regardant vers l'avenir, nous pouvons nous attendre a de nouveaux
changements dans le paysage numérique a mesure que I'lA générative s'integre davantage dans la vie quotidienne. Dans cette
section, nous explorons les implications plus larges du GEO et faisons des prédictions éclairées sur son avenir.

Implications pour les créateurs de contenu et les éditeurs

1. Redéfinir les métriques de succes : Comme noté, les métriques traditionnelles comme les clics et les pages vues deviennent
moins pertinentes dans un monde de recherche piloté par I'lA. Les éditeurs et les professionnels du SEO adopteront de plus en plus
de nouveaux KPI tels que :

. Nombre de citations dans I'lA : A quelle fréquence et pour quelles requétes notre contenu est-il cité par I'l|A ? C'est analogue
a un classement de recherche, mais dans le contexte des réponses.

. Trafic généré par I'lA : le volume et la qualité des visites provenant des références de I'lA (méme si elles sont moins
nombreuses, elles pourraient étre plus qualifiées).

. Fréquence de mention de la marque : A quelle fréquence notre nom de marque apparait-il dans les résultats de I'lA pour
des sujets pertinents (indiquant une autorité de premier plan).

. Engagement des utilisateurs référés par I'lA : comme I'a observé SingleGrain, suivre si les références de I'lA convertissent
ou s'engagent davantage (Source: www.singlegrain.com).

Ces métriques nécessitent de nouveaux outils - peut-étre que les analyses évolueront pour capturer les "impressions dans les
réponses de I'lA" de la méme maniére que nous avons les impressions dans la recherche. Google a déja ajouté des rapports pour le
SGE (dans les fonctionnalités expérimentales de la Search Console). A I'avenir, il pourrait y avoir une métrique "Score de visibilité
IA" développée par les plateformes SEO comme mesure composite.
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2. Economie du contenu et revenus : Si les apercus de I'lA réduisent les clics, le modéle de revenus publicitaires de nombreux
éditeurs est menacé. La stratégie des magazines a explicitement souligné que les éditeurs doivent diversifier leurs sources de
revenus au-dela de la publicité (par exemple, abonnements, affiliation, événements) (Source: www.magazinemanager.com)

(Source: www.magazinemanager.com). C'est une implication : le contenu est toujours nécessaire, mais la monétisation pourrait

moins dépendre des visites de pages et davantage de la confiance et des relations avec la marque. Par exemple, si moins de
personnes cliquent sur un site de recettes parce que I'lA a lu la recette, le site pourrait se concentrer sur la vente de livres de
cuisine ou de contenu premium a des lecteurs fidéles au lieu de vues publicitaires.

Il'y a aussi la question de la compensation pour le contenu utilisé dans les réponses de I'lA. C'est un sujet br@lant - nous
voyons des poursuites judiciaires de la part des médias et des auteurs contre les entreprises d'IA pour ['utilisation des données
d'entrainement. L'avenir pourrait apporter de nouveaux cadres :

« Part potentielle des revenus : par exemple, si Bing Chat affiche une réponse avec du contenu de votre site, peut-étre un
arrangement pour partager les revenus publicitaires (Bing a maintenant des publicités dans le chat).

« Accords de substitution de trafic : tout comme AMP avait la mise en cache de Google mais promettait d'envoyer du trafic, les
entreprises d'lA pourraient garantir un trafic de base ou un paiement aux fournisseurs de contenu cruciaux pour qu'ils
continuent a produire du contenu. Le responsable des relations avec la recherche de Google a déclaré qu'ils créent des liens
dans le SGE pour soutenir I'écosysteme (Source: searchengineland.com), mais si cela n'est pas suffisant financierement, des

accords directs pourraient avoir lieu.

. Si de tels accords émergent, la meilleure pratique GEO pourrait inclure la visibilité pour les négociateurs : c'est-a-dire
prouver que votre contenu est largement utilisé par I'lA, et que vous méritez donc un paiement. Cela nécessite a nouveau de
mesurer cette utilisation (c'est pourquoi ces outils de suivi des citations sont importants au-dela du SEO - ils pourraient
alimenter la gestion des droits).

3. Evolution des compétences SEO : Les professionnels du SEO doivent rapidement se familiariser avec les LLM, le
comportement des invites, les bases de données vectorielles (pour la recherche sur site), etc. Le GEO pousse a une convergence du
SEO avec la stratégie de contenu, les relations publiques et méme la science des données. L'équipe SEO typique pourrait avoir
besoin de collaborer davantage avec les ingénieurs de données (pour implémenter le schéma a grande échelle ou alimenter I'lA en
contenu via des API) et avec les gestionnaires de communauté (car la présence hors site est importante). Nous pourrions voir des
titres de poste comme "Spécialiste en optimisation de la recherche IA" devenir courants, se concentrant sur les aspects techniques
et de contenu du GEO.

4. Accent sur la qualité et la supervision du contenu : Le risque que I'lA génere des réponses incorrectes a partir du contenu
a des implications :

« Les sites d'autorité thématique devront étre extrémement vigilants quant a I'exactitude de leur contenu, car si I'lA propage une
erreur de leur part, cela peut nuire a leur réputation de maniére amplifiée. C'est comme une norme plus élevée : étre cité par
I'l|A est une approbation implicite de votre exactitude.

« Inversement, le contenu délibérément trompeur pourrait étre filtré algorithmiquement encore plus fortement ; les mises a jour
"Helpful Content" de Google, par exemple, visent a éliminer le spam SEO - une couche d'IA pourrait redoubler d'efforts pour
ignorer un tel contenu. Il en résulte donc que la qualité et I'intégrité de la création de contenu ne peuvent étre compromises si
I'on veut étre présent dans les réponses de I'lA.

Implications pour les utilisateurs

1. Changements de comportement des utilisateurs : A mesure que de grandes parties des requétes d'information sont
traitées directement par I'lA, les utilisateurs peuvent moins compter sur le fait de cliquer sur plusieurs sources. Nous en voyons
déja des preuves : 55 % des personnes utiliseraient I'lA au lieu des moteurs de recherche pour certaines tdches (Source:
www.tomsguide.com). Cette tendance pourrait s'accentuer. Les utilisateurs pourraient développer I'attente que toute question

simple ou intermédiaire puisse étre répondue par leur assistant vocal ou leur chatbot sans navigation web. Seules les requétes
complexes ou transactionnelles les pousseront a creuser davantage. Cela signifie :

- La phase de découverte de l'information (apprentissage des bases, obtention d'options) se déplace vers I'IA, et la phase de
vérification ou de décision pourrait impliquer de cliquer sur les sources.
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« Les utilisateurs pourraient devenir moins conscients de I'origine de I'information (puisque I'lA est I'intermédiaire). Cela pourrait
affaiblir la reconnaissance traditionnelle de la marque, a moins que I'lA ne cite explicitement (c'est pourquoi le maintien de ces
citations est crucial pour que les marques restent connues).

2. Confiance et esprit critique : Si les utilisateurs s'habituent aux réponses de I'lA, ils pourraient moins vérifier les informations
par eux-mémes. Cela pourrait étre dangereux si I'lA se trompe. Cela place la responsabilité sur I'lA de citer les sources afin que les
utilisateurs puissent vérifier. Si I'lA cite fréquemment quelques sources réputées, les utilisateurs pourraient commencer a faire
davantage confiance a ces sources par extension. Cela signifie qu'étre I'une de ces sources citées aura encore plus de poids dans la
formation des connaissances publiques.

3. Confidentialité et personnalisation : Les résultats de I'lA pourraient devenir plus personnalisés (ils en ont la capacité, basée
sur les données de I'utilisateur, surtout s'il est connecté - par exemple, Bing utilisant vos préférences de compte Microsoft). Cela
signifie que deux personnes pourraient voir des réponses ou des sources différentes pour la "méme" requéte. Pour les éditeurs,
cela signifie que ceux qui voient votre contenu peuvent varier. Cela souléve des questions : comment optimiser lorsque les
résultats sont personnalisés ? Se concentrer sur |'autorité de niche pour des segments d'audience spécifiques est probablement la
clé pour apparaitre dans ces personnalisations la ou c'est pertinent.

En matiere de confidentialité, il y a une implication que le contenu derriere des identifiants ou des paywalls pourrait étre moins
utilisé par I'lA (pour I'entrainement, etc.). Certains fournisseurs de contenu peuvent délibérément restreindre l'accés au contenu
pour éviter le scraping par I'lA, ce qui, ironiquement, peut réduire l'influence de ce contenu sur les connaissances générales. La
structure d'incitation est délicate : le contenu ouvert conduit a une large portée mais une perte potentielle de revenus ; le contenu
fermé conserve sa valeur mais perd sa portée. Chaque site s'ajustera différemment.

Le futur paysage du GEO
1. Intégration plus avancée de la recherche IA :

« Google intégrera probablement plus pleinement le SGE dans I'expérience de recherche principale si les retours des utilisateurs
sont positifs. D'ici 2024-2025, nous pourrions voir toutes les requétes informationnelles obtenir un résumé IA par défaut (avec
une option pour le désactiver peut-étre). Bing continuera d'innover dans la recherche par chat (par exemple, la recherche
multimodale ou vous pouvez télécharger une image et poser des questions - Google taquine déja cela aussi (Source:
apnews.com).

. Recherche vocale et multimodale : Comme |'a rapporté AP News, Google travaille a permettre des suivis vocaux concernant
les images, etc. (Source: apnews.com). Cela signifie que le GEO pourrait s'étendre a I'optimisation pour les réponses vocales et
le contexte de réponse visuel. Par exemple, s'assurer que votre contenu comporte des légendes descriptives afin que si
quelqu'un demande a un assistant vocal « qu'y a-t-il sur cette photo ? », et que votre site avait cette photo avec une
description, I'lA puisse répondre et vous citer.

2. Nouvelles frontieres de I'optimisation :

« SEO des prompts : Certains ont commencé a discuter de I'optimisation du contenu afin que les prompts d'autres personnes
adressés a I'lA mentionnent ou favorisent votre marque. Par exemple, encourager les utilisateurs via les réseaux sociaux : « Si
vous voulez nos conseils de style, interrogez ChatGPT a notre sujet ! »

« Ou en fournissant votre propre plugin d'lA (comme les plugins ChatGPT). Par exemple, Expedia dispose d'un plugin grace
auquel ChatGPT peut récupérer des informations de voyage. Si les entreprises créent des connecteurs d'lA, c'est un autre angle
: étre la source parce que vous étes directement intégré. Cela déplace le jeu vers les partenariats de plateforme, un peu
comme |'optimisation pour les magasins d'applications.

. Agents conversationnels sur les sites : De nombreuses entreprises déploieront leurs propres chatbots affinés sur leur
contenu (en utilisant des bases de données vectorielles). Cela n'a pas d'impact direct sur les moteurs de recherche, mais cela
fait partie du GEO : s'assurer que si un utilisateur interagit avec une IA, y compris sur votre site, il obtienne les bonnes
informations. Cela pourrait créer I'attente que si je vais, par exemple, sur WebMD, je peux simplement interroger leur bot. Mais
du c6té de la recherche, peut-étre que Google connecterait méme directement les bots de certains sites (pure spéculation).

. Balises de contenu pour I'lA : Nous pourrions voir de nouvelles normes HTML/méta. Peut-étre une balise <ai-answer> ou des
directives au sein du HTML pour indiquer quelle partie de la page utiliser comme réponse. Si une telle norme émerge et est
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adoptée, sa mise en ceuvre serait cruciale. Déja, certaines pages utilisent la balise HTML <answer> dans les Q&A structurées ou
le schéma speakable (pour les assistants vocaux) pour les textes importants. Attendez-vous a davantage de cela : comme
marquer les points saillants spécifiguement pour les résumeurs d'lA.

« Identification du contenu IA : Une double implication - avec tant de contenu généré par I'lA (certains sites publiant des
articles écrits par I'lA), les moteurs de recherche et les IA pourraient dévaloriser le contenu qui semble écrit par I'lA s'il est de
faible qualité. Google affirme se soucier de la qualité du contenu, pas de son auteur, mais en pratique, si les fermes de contenu
IA proliféerent, Google s'adaptera pour les éviter. Pour le GEO, cela implique que la simple auto-génération de contenu pour
répondre aux requétes n'est pas une stratégie durable si elle n'a pas d'originalité et de valeur. La touche humaine dans le
contenu (expérience, opinion, nouvelle recherche) pourrait devenir plus précieuse car tout le reste peut étre produit par I'lA
elle-méme. Cela pourrait séparer davantage le contenu humain faisant autorité du contenu générique.

3. Consolidation potentielle des sources : Si les tendances actuelles se poursuivent, une poignée de sites pourraient capter
une visibilité disproportionnée dans I'l|A. Déja, les données montrant que 20 % des citations vont aux 3 premiers domaines (Source:
Wwww.magazinemanager.com) suggérent une situation ol le gagnant rafle la mise. Cela pourrait mener a :

. Des sites plus petits s'associant ou étant agrégés sous de plus grandes plateformes pour survivre. Eventuellement plus de
syndication de contenu vers de grands hubs que les |IA ont tendance a utiliser.

« Ou l'inverse : les experts de niche continueront de prospérer, surtout si les questions deviennent trés spécifiques, car une IA
généraliste pourrait ne pas avoir d'informations détaillées mais dira « Selon [site de nichel... » pour la partie détaillée. Si les
sites de niche maitrisent bien le GEO, ils peuvent se forger une autorité spécialisée que I'lA respecte.

« |l sera intéressant de voir si de tout nouveaux acteurs émergent principalement grace au GEO. Par exemple, un nouveau site
pourrait-il passer de l'inconnu a la source préférée d'une IA en un an en faisant tout correctement (alors qu'historiquement, le
SEO aurait pu prendre plus de temps en raison de la nécessité de construire des backlinks) ? C'est possible, car I'lA pourrait
théoriquement juger le contenu sur ses mérites de maniere assez directe et pas seulement sur I'age du domaine/les backlinks.
Si cela se produit, nous pourrions voir des perturbateurs. Plus probablement, cependant, une crédibilité établie restera
nécessaire.

4. Développements concernant les User-Agents et le cadre légal :

. Comme mentionné, nous pourrions obtenir une norme pour les crawlers d'lA si un consensus émerge. L'UE et d'autres
régulateurs pourraient exiger des éclaircissements sur la maniére dont le contenu peut étre exclu ou monétisé par I'utilisation
de I'lA.

« Si des actions législatives obligent I'lA a étre plus transparente ou équitable envers les créateurs de contenu (il existe des
propositions dans certaines juridictions pour exiger |'octroi de licences pour les données d'entrainement pour les actualités,
etc.), cela pourrait soit briser la maniére actuelle dont I'lA fournit des réponses, soit intégrer un systéme ol le contenu contient
des informations de méta-licence. Par exemple, un scénario futur : un site peut intégrer dans les métadonnées « Licence
d'extrait IA : gratuite avec attribution » ou « paiement a I'utilisation ». Les moteurs de recherche pourraient alors soit éviter le
contenu qu'ils ne peuvent pas afficher librement dans I'lA, soit payer ceux qui I'exigent.

« Selon I'évolution de la situation, le GEO pourrait intégrer une dimension de licence : s'assurer que votre contenu est marqué de
maniére appropriée afin que I'|A puisse I'utiliser (si vous le souhaitez) et I'attribue (I'intégration d'une exigence d'attribution
dans votre contenu pourrait étre une chose - exemple trivial : certains suggérent d'ajouter « Cet article de [Site] explique... »
dans le contenu afin que si I'lA prend cet extrait, il inclue intrinsequement le nom de la source).

5. Evolution des capacités de I'lA : Si/quand I'lA pourra interroger directement des bases de données ou des APl pour obtenir
des informations (au-dela des simples résultats de recherche textuels), la nature de I'optimisation pourrait passer du contenu des
pages a l'intégration de données. Par exemple, les modeles de Google pourraient commencer a interroger directement, disons, une
APl météo au lieu de scraper un site météo. Ou interroger Wikidata pour des questions factuelles au lieu de lire le texte de
Wikipédia. Cela signifie que certains fournisseurs d'informations pourraient préférer exposer leurs données sous forme structurée a
I'IA (avec une ligne de crédit). Ceux qui le feront pourraient devenir des sources par défaut (par exemple, I'avenir du SEO pour les
données pourrait étre de s'assurer que votre base de données est accessible via un écosysteme de plugins IA).

« Cela suggere un avenir presque SEO programmatique : optimiser la maniére dont vos flux de données ou API répondent aux
requétes des agents IA.
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« Les entreprises pourraient maintenir deux couches : un site web convivial pour les humains et un ensemble de données
convivial pour I'lA. Le GEO de ce dernier consiste a indexer vos connaissances d'une maniére que I'lA peut consommer via des
vecteurs ou des API.

6. Boucle de rétroaction de l'influence du contenu IA : A mesure que le contenu généré par I'lA devient prévalent (certains
sites publiant eux-mémes des résumés de sujets par I'lA), la future formation de I'l|A pourrait ingérer du matériel écrit par I'lA. Il
existe un risque de boucle de rétroaction d'informations obsolétes ou homogénéisées (ce que certains chercheurs appellent «
effondrement du modele »). Cela signifie :

« La valeur distincte du contenu original augmente. Les sites produisant du journalisme original, de la recherche, etc., seront les
pépites d'or pour I'lA car tout le reste n'est que régurgité. Ainsi, ironiquement, le GEO pourrait pousser les créateurs de contenu
a se concentrer davantage sur l'originalité qu'auparavant, pour se démarquer dans la mer des reformulations faites par I'lA.

« Les moteurs de recherche pourraient intégrer des filigranes ou des détections pour exclure le contenu généré par I'lA de la
formation des prochains modeles afin d'éviter cet effondrement. En cas de succes, étre reconnu comme une source de contenu
humaine et faisant autorité pourrait devenir une condition préalable pour étre compté dans le bassin de « connaissances réelles
». Cela pourrait étre fait par la vérification de I'auteur ou I'analyse stylistique. Nous pourrions voir un accent mis sur les signaux
indiquant qu'une ceuvre a bénéficié d'une supervision humaine.

7. L'expérience utilisateur de la recherche continuera d'évoluer : Nous pourrions atteindre un point ou une requéte
utilisateur produirait :

« Une réponse conversationnelle (avec des sources disponibles en un clic),

. Des médias riches,

« Peut-étre des éléments interactifs (comme une mini-calculatrice ou un filtre a I'intérieur de la réponse),

« Eten dessous, les liens classiques (peut-étre repoussés plus bas ou cachés derriére un bouton « Explorer plus »).

« La recherche pourrait devenir plus axée sur la session (comme le chat) que sur des requétes ponctuelles. Cela modifie la facon
dont le contenu est découvert (si I'lA estime que I'utilisateur est satisfait, il pourrait ne pas voir d'autres résultats du tout).

Par exemple, une recherche de voyage pourrait se dérouler ainsi : « L'lA suggére un itinéraire et des hoétels - le tout au sein de
I'interface IA, en puisant dans de nombreux sites et peut-étre des partenaires de réservation. » L'utilisateur pourrait obtenir un
service complet sans visiter individuellement chaque blog de voyage ou site de compagnie aérienne. Pour les créateurs de
contenu, cela suggere la nécessité éventuelle de s'intégrer a ces expériences IA (comme s'assurer que votre hotel est répertorié
dans la base de données consultée par I'lA, s'assurer que les conseils clés de votre blog font partie du récit de I'lA en étant
largement cités).

8. Opportunités de collaboration avec les entreprises d'IA : Nous pourrions voir des créateurs de contenu et des entreprises
d'lIA travailler ensemble. Par exemple, Google pourrait inviter les 100 meilleurs éditeurs d'une catégorie a fournir du contenu ou a
collaborer a la formation pour améliorer la qualité des réponses (il y a des rumeurs a ce sujet avec les éditeurs de presse). Si de
tels partenariats se forment, une partie du GEO a l'avenir pourrait consister a former des alliances stratégiques, et non pas
seulement des ajustements purement on-page.

9. L'émergence de nouvelles plateformes de recherche : Il est possible que les problemes de confiance des utilisateurs ou de
monétisation ouvrent la voie a de nouveaux acteurs ou modeéles de recherche. Par exemple, une recherche IA axée sur la
confidentialité ou organisée par la communauté. Certaines expériences (comme l|'appareil de Humane qui utilise une IA locale qui
récupére des données personnelles plutét que du web) pourraient créer des mini-écosystemes de recherche. Pour les créateurs de
contenu, cela pourrait signifier empaqueter le contenu pour différents systemes d'IA (peut-étre de maniere similaire a la facon dont
on optimise séparément pour différents algorithmes de médias sociaux).

Résumé des perspectives d'avenir
L'optimisation pour les moteurs génératifs (GEO) n'en est encore qu'a ses débuts. La trajectoire immédiate suggere :

« Une intégration accrue de I'lA générative dans la recherche grand public, rendant le GEO de plus en plus central dans la
stratégie numérique.
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« Une période de bouleversement ou la qualité et I'autorité deviennent encore plus primordiales, récompensant les créateurs de
contenu qui investissent dans ce que les machines seules ne peuvent pas faire.

« Une adaptation technique continue, que ce soit par le biais de données structurées ou de nouveaux outils, pour maintenir le
contenu accessible et privilégié par I'lA.

Il est également important de reconnaftre I'imprévisibilité : I'|A elle-méme est un domaine en évolution rapide. Si une percée se
produisait dans la maniere dont I'lA s'approvisionne en informations (par exemple, I'lA devenant capable de « vérifier les faits » en
recoupant plusieurs sources en temps réel), une partie de notre approche du GEO pourrait changer a nouveau (peut-étre en se
concentrant sur la corroboration entre les sources). Ou si la réglementation limitait sévérement la maniére dont I'lA peut citer du
texte, nous pourrions revenir a davantage de clics.

Cependant, le principe fondamental restera : si vous fournissez constamment les meilleures réponses dans votre domaine
- de maniere claire, précise et accessible - quel que soit le support (moteur de recherche, assistant IA, etc.), vous
maintiendrez votre visibilité et la confiance des utilisateurs. Le GEO consiste essentiellement a aligner la création de
contenu sur ce principe dans de nouvelles conditions techniques.

Les éditeurs et les entreprises qui s'appuient sur le GEO dés maintenant ne réagissent pas seulement aux moteurs de recherche, ils
se préparent pour l'avenir dans un monde ou les interactions avec I'lA pourraient devenir le mode dominant de consommation
d'informations. Cela différenciera ceux qui continuent de prospérer en ligne de ceux qui sombrent dans I'obscurité derriére des
informations organisées par I'lA.

Dans la section de conclusion, nous récapitulerons nos découvertes et réitérerons les points clés de cette recherche, en consolidant
ce qu'est I'optimisation pour les moteurs génératifs et pourquoi elle est essentielle pour I'avenir.

Conclusion

L'avenement de I'lA générative dans la recherche représente un moment décisif pour I'écosysteme de l'information numérique.
L'optimisation pour les moteurs génératifs (GEO) est apparue comme la réponse stratégique pour les créateurs de contenu,
les entreprises et les spécialistes du marketing qui s'efforcent de maintenir et d'accroitre leur visibilité dans un monde piloté par
I'IA. A travers cette exploration exhaustive, nous avons défini le GEO, disséqué ses mécanismes et cartographié la multitude de
stratégies requises pour optimiser le contenu pour les moteurs de recherche génératifs.

Récapitulons le parcours et les principales conclusions de ce rapport :

. L'IA générative a transformé le comportement de recherche : Les utilisateurs se tournent de plus en plus vers les
assistants IA (ChatGPT, Bing Chat, SGE de Google, etc.) pour des réponses directes (Source: www.magazinemanager.com). Les
moteurs de recherche traditionnels intégrent I'lA, ce qui entraine moins de clics sur les résultats de recherche, car les réponses
sont fournies au moment de la requéte (Source: apnews.com) (Source: www.magazinemanager.com). Cela remet en question le

paradigme SEO conventionnel et a rendu nécessaire I'évolution vers le GEO (Source: generative-engine.org).

. Le GEO est le nouveau SEO pour l'ére de I'lA : Nous avons défini le GEO comme [|'optimisation du contenu afin que les
systemes d'lA puissent le comprendre, lui faire confiance et le présenter dans leurs réponses générées (Source:
searchengineland.com). Il déplace I'accent de la bonne position dans une liste de liens vers le fait d'étre la source d'une
réponse (Source: www.magazinemanager.com). Le GEO valorise toujours les principes fondamentaux du SEO (pertinence,
qualité, intention de ['utilisateur) mais exige de nouvelles techniques en matiére de structuration du contenu, de clarté
sémantique et de signalisation de la crédibilité (Source: www.moccu.com) (Source: searchengineland.com).

« Le succeés en GEO exige une approche multifacette :

o Nous avons approfondi I'optimisation du contenu, en soulignant la structure axée sur la réponse, le ton conversationnel,
['utilisation de listes/tableaux, la couverture exhaustive et lintégration de preuves et de citations (Source:
www.magazinemanager.com) (Source: searchengineland.com). Le mantra est clair : rédiger un contenu qui répona

directement aux questions et qui est facilement assimilable par [I'lA (Source: www.linkedin.com) (Source:
www.linkedin.com). Cela ne sert pas seulement I'lA, mais répond également aux préférences des utilisateurs en matiére de
clarté et de concision.
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o Nous avons examiné |'optimisation technique, ou les données structurées (schéma) jouent un réle central pour rendre le
contenu lisible par les machines (Source: searchengineland.com) (Source: searchengineland.com). L'implémentation de

schémas comme FAQ, HowTo et Article markup garantit que les moteurs d'lA peuvent identifier et extraire les informations
clés (Source: www.magazinemanager.com). De plus, la vitesse du site, I'adaptabilité mobile et une robustesse d'exploration
restent fondamentales, car elles soutiennent a la fois I'indexation traditionnelle et les besoins de récupération dynamique

de I'lA (Source: searchengineland.com) (Source: searchengineland.com). Assurer l'accés a I'lA (par des directives robot

appropriées et potentiellement I'adoption de nouveaux protocoles) pérennise davantage la disponibilité du contenu.

o Nous avons abordé les stratégies de distribution et hors site, reconnaissant que le contenu ne prospere pas en vase
clos. En partageant et en réutilisant activement le contenu sur les médias sociaux, les forums et d'autres plateformes, les
créateurs peuvent amplifier les signaux web sur lesquels s'appuient les modéles génératifs (Source:
searchengineland.com). L'engagement communautaire sur des sites comme Reddit et Quora peut indirectement alimenter

I'A avec des réponses faisant autorité (Source: www.magazinemanager.com). Etablir des relations directes via des
newsletters et des communautés fournit non seulement des sources de trafic alternatives, mais renforce également la
présence de la marque - que I'lA percoit comme un indicateur de confiance et de popularité (Source:

www.magazinemanager.com).

o Nous avons souligné I'autorité de la marque et I'E-E-A-T comme un pilier du GEO. Alors que I'lA s'efforce de fournir des
informations correctes, elle s'appuie sur des sources ayant une expertise et une fiabilité établies (Source:
searchengineland.com) (Source: searchengineland.com). Renforcer son autorité implique de mettre en avant la paternité

experte, de maintenir la précision, d'obtenir des backlinks de qualité et de favoriser des mentions positives de la marque
sur le web (Source: searchengineland.com) (Source: searchengineland.com). Ceux qui se sont positionnés comme des

autorités de l'industrie en récoltent des avantages considérables - ils sont fréquemment cités par I'lA, renforcant un cycle
de visibilité et de crédibilité (Source: www.magazinemanager.com).

Des études de cas valident I'impact du GEO : Nous avons examiné des exemples réels et hypothétiques :

Un éditeur de contenu santé ayant adopté les tactiques de GEO a préservé son trafic et a vu son contenu intégré aux réponses
de I'lA de Google, tandis que des pairs moins adaptatifs ont connu des baisses (Source: www.magazinemanager.com) (Source:
www.magazinemanager.com).

o Le contenu communautaire (par exemple, Reddit) a démontré comment répondre véritablement a la question de maniere
conversationnelle gagne la faveur de I'lA (Source: www.magazinemanager.com) - une legon pour tous les créateurs de
contenu : se concentrer sur les besoins des utilisateurs avec clarté.

o Un détaillant a appliqué la GEO et a non seulement gagné du trafic provenant de I'lA, mais a également constaté que ces
visiteurs étaient trés engagés et préts a convertir (Source: www.singlegrain.com) (Source: www.singlegrain.com), montrant

que la GEO ne se limite pas au trafic - elle peut attirer des audiences précieuses et motivées par l'intention.

o Nous avons également observé le coté préventif : les tentatives de manipuler I'lA avec du contenu caché ou des directives
non standard ont échoué ou se sont retournées contre leurs auteurs, renforcant I'idée que la transparence et I'optimisation
centrée sur |'utilisateur restent la voie durable (tout comme dans le SEO classique).

L'avenir de la GEO est dynamique et en évolution : Nous anticipons une intégration plus profonde de I'|A dans la
recherche et des changements dans les habitudes de consommation de contenu. La GEO est susceptible de brouiller davantage
les frontieres entre le SEO, le marketing de contenu, les relations publiques et I'analyse de données. Ceux qui s'adapteront
bénéficieront de :

o Un avantage de premier arrivé dans les nouveaux formats et standards (qu'il s'agisse de nouveaux types de schémas pour
I'IA, ou d'intégration directe d'API avec les plateformes d'lA).

o Des relations plus solides avec les plateformes d'lA - éventuellement via des accords de licence de contenu ou des
collaborations - pour garantir une utilisation équitable et une compensation du contenu.

o Un accent sur la création de contenu original et le leadership éclairé, car les modeles génératifs rendront le contenu
répétitif ou agrégé facilement reproductible, élevant ainsi la valeur des idées uniques.

Pendant ce temps, un théme général pour I'avenir est la résilience : diversifier les sources de trafic, favoriser des communautés
fideles et innover en matiere de monétisation seront essentiels a mesure que les modeéles traditionnels de trafic web seront

perturbés (Source: www.magazinemanager.com).

Page 45 of 46


https://searchengineland.com/generative-engine-optimization-strategies-446723#:~:text=Structured%20data%20for%20AI%20understanding
https://searchengineland.com/generative-engine-optimization-strategies-446723#:~:text=,AI%20recognizes%20and%20prioritizes%20these
https://www.magazinemanager.com/library/guide/how-forward-thinking-publishers-are-already-preparing-for-geo-the-complete-2025-strategy-guide/#:~:text=,Content%20creator%20expertise%20and%20credentials
https://searchengineland.com/generative-engine-optimization-strategies-446723#:~:text=,safe%20boosts%20credibility%20and%20trustworthiness
https://searchengineland.com/generative-engine-optimization-strategies-446723#:~:text=,mobile%2C%20directly%20impacting%20your%20visibility
https://searchengineland.com/generative-engine-optimization-strategies-446723#:~:text=Actionable%20tips%3A
https://www.magazinemanager.com/blog/how-reddit-and-wikipedia-are-dominating-chatgpts-search-citations/#:~:text=Blyskal%20reasons%20that%20Reddit%20and,%E2%80%9D
https://www.magazinemanager.com/library/guide/how-forward-thinking-publishers-are-already-preparing-for-geo-the-complete-2025-strategy-guide/#:~:text=Optimization,organic%20traffic%20and%20ad%20revenue
https://searchengineland.com/generative-engine-optimization-strategies-446723#:~:text=In%20an%20AI,visibility%20and%20building%20customer%20trust
https://searchengineland.com/what-is-generative-engine-optimization-geo-444418#:~:text=,market%20trends%20and%20optimize%20content
https://searchengineland.com/generative-engine-optimization-strategies-446723#:~:text=,T
https://searchengineland.com/generative-engine-optimization-strategies-446723#:~:text=,tools%20to%20refine%20your%20brand
https://www.magazinemanager.com/blog/how-reddit-and-wikipedia-are-dominating-chatgpts-search-citations/#:~:text=Blyskal%E2%80%99s%20research%20last%20month%20found,23rd%20and%20Wikipedia%E2%80%99s%20up%2062
https://www.magazinemanager.com/library/guide/how-forward-thinking-publishers-are-already-preparing-for-geo-the-complete-2025-strategy-guide/#:~:text=Key%20Statistics%3A
https://www.magazinemanager.com/library/guide/how-forward-thinking-publishers-are-already-preparing-for-geo-the-complete-2025-strategy-guide/#:~:text=%2A%2015,traffic%20from%20enhanced%20brand%20recognition
https://www.magazinemanager.com/blog/how-reddit-and-wikipedia-are-dominating-chatgpts-search-citations/#:~:text=Blyskal%E2%80%99s%20research%20last%20month%20found,23rd%20and%20Wikipedia%E2%80%99s%20up%2062
https://www.singlegrain.com/search-everywhere-optimization/best-practices-for-geo-content-creation/#:~:text=visibility%20where%20it%20matters%20most
https://www.singlegrain.com/search-everywhere-optimization/best-practices-for-geo-content-creation/#:~:text=%2A%20GEO%20Fuels%20Higher,to%20traffic%20driven%20by%20Google
https://www.magazinemanager.com/library/guide/how-forward-thinking-publishers-are-already-preparing-for-geo-the-complete-2025-strategy-guide/#:~:text=Forward,organic%20traffic%20and%20ad%20revenue
https://rankstudio.net/?utm_source=pdf
https://rankstudio.net/articles/fr/quest-ce-que-loptimisation-moteur-generatif

reoende Qu'est-ce que I'Optimisation pour Moteurs Génératifs (GEO) ? Un Guide Com...

En conclusion, I'Optimisation pour les Moteurs Génératifs (GEO) n'est pas un projet ponctuel mais une discipline continue. Elle
appelle a un changement de paradigme : créer du contenu pour deux audiences simultanément - les humains et I'lA - et
trouver le juste équilibre ol les deux sont exceptionnellement bien servis. Les organisations qui prospéreront seront celles qui
traiteront I'lA non pas comme un adversaire qui vole leurs clics, mais comme une nouvelle audience et un nouveau canal de
distribution a optimiser et a exploiter. La GEO, en son cceur, consiste a fournir des connaissances sous la forme la plus accessible et
fiable possible, de sorte que méme une machine puisse en reconnaitre la valeur et la propager.

En substance, I'esprit du SEO se prolonge dans la GEO - une focalisation incessante sur I'utilisateur, I'excellence technique et
I'adaptabilité - seulement maintenant le contexte s'est élargi. Nous optimisons non seulement pour un classement algorithmique,
mais pour une compréhension algorithmique. La récompense n'est pas simplement une position de téte, mais la confiance d'un
systeme qui conseille directement des millions d'utilisateurs. Atteindre cette confiance et cette position est éminemment possible
avec les stratégies détaillées dans ce rapport.

A mesure que nous avancons dans cette ére numérique améliorée par I'lA, une maxime demeure vraie : Un contenu de qualité,
structuré avec soin et largement partagé, trouvera toujours son public. A I'ére de la recherche générative, ce public inclut de
puissants interlocuteurs IA. En adoptant I'Optimisation pour les Moteurs Génératifs, nous nous assurons que nos voix - notre
contenu soigneusement élaboré - continuent d'étre clairement entendues, que notre auditeur soit une personne ou une machine
intelligente transmettant des connaissances a cette personne.

Références :

« Les informations et les données de ce rapport ont été tirées d'un large éventail de sources expertes, de recherches industrielles
et d'études de cas réelles. Les références clés incluent des rapports de recherche sur la GEO (Source: arxiv.org), des analyses
industrielles sur la recherche générative (Source: www.magazinemanager.com) (Source: www.magazinemanager.com), des

guides de bonnes pratiques de leaders d'opinion en SEO (Source: searchengineland.com) (Source: searchengineland.com), et

des reportages sur l'impact de I'lA sur le comportement de recherche (Source: apnews.com) (Source: www.tomsguide.com),
entre autres. Des citations en ligne ont été fournies tout au long du rapport (au format [source]) renvoyant a ces références
pour une lecture plus approfondie et la vérification des faits. La liste de références souligne collectivement la perspective
multiple adoptée - de I'académique au pratique - pour comprendre et maitriser I'Optimisation pour les Moteurs Génératifs.

Etiquettes: geo, recherche-ia, seo, strategie-contenu, google-sge, moteurs-reponses, optimisation-lim, chatgpt

AVERTISSEMENT

Ce document est fourni a titre informatif uniquement. Aucune déclaration ou garantie n'est faite concernant I'exactitude, I'exhaustivité ou la fiabilité de son contenu. Toute
utilisation de ces informations est a vos propres risques. RankStudio ne sera pas responsable des dommages découlant de I'utilisation de ce document. Ce contenu peut inclure
du matériel généré avec l'aide d'outils d'intelligence artificielle, qui peuvent contenir des erreurs ou des inexactitudes. Les lecteurs doivent vérifier les informations critiques de
maniére indépendante. Tous les noms de produits, marques de commerce et marques déposées mentionnés sont la propriété de leurs propriétaires respectifs et sont utilisés a
des fins d'identification uniquement. L'utilisation de ces noms n'implique pas I'approbation. Ce document ne constitue pas un conseil professionnel ou juridique. Pour des
conseils spécifiques a vos besoins, veuillez consulter des professionnels qualifiés.
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